besser planen. besser bauen. besser handein.

MEDIADATEN

Preise gultig ab 01.01.2027

Stand 10/2026

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer. Es gelten die Allgemeinen

Geschéftsbedingungen unter werben.rudolf-
mueller.de/agb. Anderungen vorbehalten!

iM immobilienmanager RM Rudolf Mmiiller
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Die Rudolf Miiller Markenwelt

Wir unterstiitzen Sie entlang des gesamten Bauablaufs

ausbaupraxis.de | = B+B BauenimBestand | = BaumarktManager BaustoffMarkt baustoffwissen.de BIMVORLD

bmH bauen mit Holz bfb barrierefrei bauen DD/H pas Dachdecker-Handwerk Der Zimmermann F+P Fliesen und Platten .‘FeuerTrutz
im immobilienmanager KlempnerMagazin MST Metallhandwerk & Technik | | M&TSchloss- und Beschlagmarkt | u | Motorist

T+A Trockenbau und Ausbau

Hier geht es zu den Angeboten.

2 im immobilienmanager RM Rudolf Miiller


https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/ausbaupraxis
https://werben.rudolf-mueller.de/bb-bauen-im-bestand
https://werben.rudolf-mueller.de/baumarkmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffwissen
https://werben.rudolf-mueller.de/bauen-mit-holz
https://werben.rudolf-mueller.de/bfb-barrierefrei-bauen
https://werben.rudolf-mueller.de/ddh-das-dachdecker-handwerk
https://werben.rudolf-mueller.de/der-zimmermann
https://werben.rudolf-mueller.de/fp-fliesen-und-platten
https://werben.rudolf-mueller.de/feuertrutz
https://werben.rudolf-mueller.de/im-immobilienmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/klempnermagazin
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-metallhandwerk-technik/
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-schloss-beschlagmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/mouse-modulares-und-serielles-bauen-und-sanieren
https://werben.rudolf-mueller.de/motorist
https://werben.rudolf-mueller.de/ta-trockenbau-und-ausbau
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-metallhandwerk-technik/
https://werben.rudolf-mueller.de/ausbaupraxis
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffwissen
https://werben.rudolf-mueller.de/bauen-mit-holz
https://werben.rudolf-mueller.de/bfb-barrierefrei-bauen
https://werben.rudolf-mueller.de/ddh-das-dachdecker-handwerk
https://werben.rudolf-mueller.de/der-zimmermann
https://werben.rudolf-mueller.de/fp-fliesen-und-platten
https://werben.rudolf-mueller.de/feuertrutz
https://werben.rudolf-mueller.de/im-immobilienmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/klempnermagazin
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-schloss-beschlagmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/mouse-modulares-und-serielles-bauen-und-sanieren
https://werben.rudolf-mueller.de/motorist
https://werben.rudolf-mueller.de/ta-trockenbau-und-ausbau

In einer immer stiirmischer werdenden
Immobilienwirtschaft sind wir der Kompass fiir das, was

wirklich wichtig ist.

André Eberhard

Chefredakteur
immobilienmanager

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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Fachpresse-Auswertung LAE 2024

Fachmedien wichtigste Informationsquelle fiir Entscheider:innen

Reichweite

Die Fachmedien erreichen eine beachtliche Anzahl von

Entscheidungstragenden in Unternehmen. Etwa
Fiihrungskrafte nutzen regelmaRig Fachmediengilldlsl{]
beruflichen Informationsbedurfnisse.

Crossmediale Nutzung

Es wird deutlich, dass die Zielgruppe verschiedene
W ELIE oI eIyl JhIFiSowohigedruckie alstauchidigitale

el e R A e E e [Fla Lt 741, wobei die Nutzung von digitalen

Formaten zunimmt.

Werbewirkung

Die Studie unterstreicht die Effektivitat von Werbung in

=l ClIEliMANnzeigen in diesen Medien werden als relevant
und nutzlich wahrgenommen=EpT R s eTl alelg oYy

Werbewirkung fiihrt.

1M immobilienmanager

gﬁ

=

Nutzungsverhalten

Die Umfrage zeigt, dass Fachmedien intensiv genutzt werden.
Im Durchschnitt verbringen die Nutzenden g a0 E Qe =le
35 Minuten mit]

mit der Lektlre von |51 F4= Sl il und
FachwebsitesH

Informationsquelle

Fachmedien werden als wichtige und vertrauenswiirdige
Informationsquelle fiir berufliche Zwecke angesehen. Sie spielen

:i-3zentrale Rolle bei der Entscheidungsfindungjiyl

Unternehmen.

Zielgruppenrelevanz

Fachmedien erreichen spezifische und hochwertige Zielgruppen,

[l [SICRE ntScheidungstrager:innen und Fachexperten
Wlalelordelsnilannl=yl in verschiedenen Branchen.

RM Rudolf Miiller




Unsere Kanale
fur Thre Kommunikation

-
1M immobilienmanager
entscheidend fiir entscheider

n Zakunt werden sarachyest
Ki-Rssistenten den mi‘l‘z'r : ’lr“l
darch Wartungsarazesse fihre, Y

Es gibt
ind Weil3.

1M immobilienmanager

1®1 Digital

Social
Media

& Akademie

immobilienmanager

www.immobilienmanager.de
Newsletter / Sponsored Infoletter

imDialog

LinkedIn

Xing

Instagram
E-Learning-Kurse

Intensiv-Kurs: Real
Estate Ready

Kompakt-Webinare:

RM Rudolf Miiller

Facebook
X ehemals
Twitter

Share Deals 2025,
Bauen ohne B-
Plan, CSRD-CBAM
etc.



immobilienmanager

lhre Biihne fiir Entscheider:innen der Immobilienwirtschaft

SICHERHEIT. WISSEN. REICHWEITE.

immobilienmanager ist die meinungsbildende
Fachmedienmarke fiir die gesamte Wertschopfungskette der
Immobilienwirtschaft — vom Kapitalmarkt bis zur Verwaltung.
Als crossmediale Plattform liefern wir Orientierung,
Fachwissen und Networking fir alle, die Verantwortung
tragen.

1M immobilienmanager

entscheidend fiir entscheider

werien Sarachyeste
Ki-Rssistenten den lznd.l':r v: r&r"'

durch Wartumpsarazesse Ilnrrl,“

M immobilienmanager

ZIELGRUPPE

Investor:innen, Projektentwickelnde, Finanzierende, B2B-
Makler:innen, Betreiber:innen, Kommunen, Behoérden, Start-
ups, Dienstleistende sowie Property-, Asset- und Facility
Manager:innen — kurz: alle, die den Markt gestalten.

6 im immobilienmanager RM Rudolf Miiller



immobilienmanager

Auf einen Blick

Reichweitenstark in Print & Digital — multikanalige Ansprache auf Entscheiderebene
Hohe inhaltliche Glaubwiirdigkeit — Redaktion, die auf Einordnung und Analyse setzt

Content mit Relevanz — von ESG bis K, von Finanzierung uber Projektentwicklungen bis
Transformation

Exklusive Plattformen — Award-Gala, imFokus-Reihe, Podcast, Editionen u.v.m.

Nachhaltige Sichtbarkeit — durch Events, Social Media, Print, Online, Newsletter und
Sonderformate

Unsere Reichweite im Uberblick:

@ 8.810 18,3 %

Y000

Druckauflage Newsletter- Offnungsrate
Empfanger unique
Online-Sitzungen Seitenaufrufe Follower
H . s Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum September 2025-August 2026 -
im lmm0b||lenman399f Quelle: IVW / Google Analytics / Optimizely / LinkedIn / Xing / Instagram / Facebook / X RM Rudolf Miiller
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Print
Auflagen- und Verbreitungsanalyse 7 000 EX

Empfiangergruppen % Exemplare

Ingenieur- und Architekturbiros 8,1 543 D ru C ka Ufla ge
Vermittlung/Vermietung 38,9 2.608

Bau und Ausbau 13,7 921

Verwaltung 57 382

Finanzierung und Investment 8,9 599

weitere Branchen 24,6 1.651

tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,0 6.704 ® X ®
PLZ % Exemplare

01000 — 09999 4,9 327

10000 — 1999 124 820 Verkaufte Auflage
20000 — 29999 11,0 736

30000 — 39999 8,0 533

40000 — 49999 12,7 854

50000 — 59999 11,5 772 e oo .

60000 — 69999 11,8 790

70000 — 79999 93 621 6X j a h r ll c h
80000 — 89999 11,5 771

90000 — 99999 6,4 426 . .
Ausland 07 a4 Erscheinungsweise
tatsichl. verbreitete Auflage (tva) 100,0 6.704

im - bl Auflagenanalyse: Grundgesamtheit: tvA 6.704 = 100 %; Exemplare
1 o Immobilienmanager pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2025 bis 30. Juni 2026)




Print

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Beschiftigten-GroRe % Exemplare Wirtschaftszweige % Exemplare
1.000 - 4.999 Beschéftigte 0,11 7 Vermittlung und Vermietung 26,50 1.704
500 - 999 Beschaftigte 0,48 31 Finanzierung und Investment 13,36 859
200 - 499 Beschaftigte 0,75 48 Facility, Property und Asset 11,76 756
100 - 199 Beschaftigte 0,70 45 Verwaltung 11,62 747
50 - 99 Beschéftigte 0,89 57 Dienstleistung 11,52 741
20 - 49 Beschéftigte 2,02 130 Projektentwicklung 10,02 644
10 - 19 Beschéftigte 3,67 236 Ingenieur- und Architekturbiiros 9,80 630
1 - 9 Beschaftigte 15,8 1.016 Bau und Ausbau 4,59 295
Keine Mitarbeiter 0,06 4 Recht 0,84 54
Mitarbeiterzahl nicht bekannt 75,52 4.856 tatsschl. verbreitete Auflage (tva) 100,0 6.430
tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,0 6.430

Position % Exemplare

ohne Personalisierung 30,86 1.984

Geschaéftsflihrung/ Vorstand 29,72 1.911 Erhebungsmethode:

Ndl.-,Werks-,Betriebsleitung 0,23 15 1.Methode: Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung
Abt.-,Bereichsleitung 2,16 139 2.Grundgesamtheit: tvA 6.430 = 100 %

3. Stichprobe: Totalerhebung

Assistenz/ Sekretariat 0,25 16 ) . .
i ) 4.Zielperson der Untersuchung: entfallt
Projektleitung 0,25 16 5.Zeitraum der Untersuchung: August 2026
Fachkraft 35,52 2.284 6.Durchfiihrung der Untersuchung: RM Rudolf Miiller Medien
Abteilung (ohne Person) 1,01 65

tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,0 6.430
1 1 1M immobilienmanager RM Rudolf Miiller



Themen- und Terminplan

Termine* Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder** Werbeumfelder Messen/ Veranstaltungen
1 Redaktionsschluss Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur, Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung, Quo Vadis
12.01.2027 Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen & Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B 15.-17.02.2027, Berlin
Anzeigenschluss Képfe, Management, Standorte & Méarkte Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren,
26.01.2027 Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau
Druckunterlagenschluss Special: MIPIM etc.
01.02.2027
Erscheinungstermin
15.02.2027
2 Redaktionsschluss Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur, Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung, immobilienmanager-AWARD
24.02.2027 Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen & Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B Gala
Anzeigenschluss Kopfe, Management, Standorte & Méarkte Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren, 04.03.2027, Kéln
10.03.2027 Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau
Druckunterlagenschluss Special: Broschiire immobilienmanager Award 2027: etc. MIPIM
16.03.2027 Preistréager und Impressionen des Awards 15.-19.03.2027, Cannes
Erscheinungstermin
01.04.2027
3 Redaktionsschluss Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur, Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung, Polis Convention
23.04.2027 Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen & Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B 28.-29.04.2027, Dusseldorf
Anzeigenschluss Kopfe, Management, Standorte & Markte. DIY-Equipment, Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren,
10.05.2027 PSA, Organisation Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau ZIA Tag der
Druckunterlagenschluss etc. Immobilienwirtschaft
14.05.2027 Special: Sondermagazin Mo|u|Se — Modulares und Serielles 12.05.2027, Berlin
Erscheinungstermin bauen und sanieren
01.06.2027

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung

**Anderungen vorbehalten

1M immobilienmanager
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Termine*

Redaktionsschluss
04.06.2027
Anzeigenschluss
23.06.2027
Druckunterlagenschluss
29.06.2027
Erscheinungstermin
13.07.2027

Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder**

Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur,
Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen &
Kopfe, Management, Standorte & Mérkte

Themen- und Terminplan

Werbeumfelder

Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung,
Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B
Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren,
Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau
etc.

Messen/ Veranstaltungen

Redaktionsschluss
13.08.2027
Anzeigenschluss
31.08.2027
Druckunterlagenschluss
06.09.2027
Erscheinungstermin
20.09.2027

Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur,
Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen &
Kopfe, Management, Standorte & Markte

Special: Expo Real 2027

Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung,
Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B
Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren,
Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau
etc.

Expo Real, Internationale
Fachmesse fiir Immobilien und
Investitionen

04.-06.10.2026, Miinchen

Redaktionsschluss
25.10.2027
Anzeigenschluss
08.11.2027
Druckunterlagenschluss
15.11.2027
Erscheinungstermin
29.11.2027

Finanzierung, Nachhaltigkeit & ESG, Energie, Infrastruktur,
Projekte, Events, Investment, Digitalisierung, Unternehmen &
Kopfe, Management, Standorte & Markte. DIY-Equipment,
PSA, Organisation

Special: Sondermagazin Mo|u|Se — Modulares und Serielles
bauen und sanieren

Infrastruktur, Mobilitat. Energie, Finanzierung, Projektentwicklung,
Management, Digitalisierung, Bestandsentwicklung, Standorte A und B
Markte, Holzbau, Modulares und serielles bauen und sanieren,
Investment, ESG, Facility, Asset-Management, Bestand, Innenausbau
etc.

BIMWORLD
01.11.2027, Miinchen

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung
**Anderungen vorbehalten

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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Werbeformate und Preise

Print-Anzeigen

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite

2-spaltig 4-spaltig 2-spaltig 4-spaltig

Satzspiegel
188 x 267 mm

Satzspiegel
92 x 267 mm | 188 x 131 mm

Satzspiegel

Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt)
210 x 297 mm

7.770 €

Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt)
102 x 297 mm | 210 x 146 mm

4.740 € 3.890 €

60 x 267 mm | 188 x 87 mm

Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt)
70 x 297 mm | 210 x 102 mm

1-spaltig 2-spaltig 4-spaltig
Satzspiegel

44 x 267 mm | 92 x 131 mm |
188 x 63 mm

Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt)
54 x 297 mm | 102 x 146 mm |
210 x 78mm

3.400 €

Platzierungen: 2./4. Umschlagseite 8.370 €; 1/2 Seite 2-spaltig neben Inhalt 5.960 €; Fir sonstige bindende Platzierungsvorschriften: 10 % Zuschlag auf 4c-Preis

RM Rudolf Miiller

Heft-Format: 210 x 297 mm, Anzeigen-Formatangaben: [ Satzspiegel-Format, [J Anschnitt-Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

1M immobilienmanager




Werbeformate und Preise

Print-Anzeigen

Banderole Beihefter Beileger Juniorpage

[ ]
L

Spezifikationen finden Sie

Spezifikationen finden Sie

unter unter O 140 x 185 mm
Héhe: . . Technische Angaben Print
mindestens 100 mm VEBITIBENE /e 221 (P O 150 x 200 mm
maximal 200 mm L 200 x 290 mm
2-seitig,

bis 25 g 4-farbig

Papiergewicht bis 150 g/gm Preis pro Tausend

Auf Anfrage 9.990 € 640 € 8.500 €

Heft-Format: 210 x 297 mm, Anzeigen-Formatangaben: [ Satzspiegel-Format, [J Anschnitt-Format zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

1 5 im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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Titelanzeige

Maximale Aufmerksamkeit

Mit einer Anzeige auf der Titelseite vermitteln Sie lhre Botschaft auf den ersten
Blick — mit maximaler Wirkung. Prasentieren Sie |hre Top-Produkte in einem
exklusiven Umfeld und starken Sie so aufmerksamkeitsstark Ihre Markenprasenz.

=  Unmittelbare Reichweite: Ihre Anzeige ist ein echter Hingucker. Sie
zieht sofort alle Blicke auf sich.

= Hochste Aufmerksamkeit: Die Titelseite bietet den besten Platz, um
Ihre Botschaft zu platzieren — sichtbar fiir alle.

= Exklusivitat: Sehen Sie lhre Marke als absoluten Blickfang auf der
prestigetrachtigsten Seite und verschaffen Sie sich einen
Wettbewerbsvorteil.

= Gezielte Ansprache: Die Titelseite wird von einer breiten Leserschaft
wahrgenommen, wodurch Sie |hre Zielgruppe direkt und effektiv
erreichen.

Preis: 8300 €

1M immobilienmanager

BaustoffMarkt

Das Wirts n.nmgx o i B wolfranche
Zugleich of izielles Organ c

GEHT GLATT.

&l Dos komplette Malerwerk-
zeug-Sortiment fiir Q4 ~ in
W ciner POS-Wand.

920Z'8-. Pienyolsneg :jaidsieg

RM Rudolf Miiller
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Bild des Monats

GrofRRe Biihne fiir starke Momente

Unser neues Highlight-Format ,Bild des Monats* riickt Ihr Projekt
oder Produkt eindrucksvoll in den Fokus:

Als Doppelseite oder 1/1-Seite mit vollflachigem Motiv und kleinem
Textfeld fir Claim und Key Facts, gekennzeichnet als Anzeige.

Die Bestplatzierung auf den Seiten 6 und 7 sorgt fiir eine maximale
Aufmerksamkeit, hohe Markenwirkung und eine glaubwiirdige
Referenz — ideal fiir Launches, Meilensteine und Best-Practice-
Stories.

Pro Ausgabe nur ein Slot; Motivfreigabe vorbehalten.

10.880 € 5.440 €

Preise: Doppelseite 1/1 Seite

1 7 iM immobilienmanager RM Rudolf Mmiiller
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Print-Advertorial

Werbeanzeige in redaktioneller Optik

ADVERTORIAL

Mit Fair parken haben wir
einen Partner gefunden.
d © Anforderungen
verstanden und gemeinsam
mit uns eine 2ukunftsfahige
Losung umgesetzt hat, (@@

zund Glasfaser

smodelle prgen derzeit

Das Print-Advertorial verbindet das hochwertige Look and Feel sowie die i
redaktionelle Kompetenz der Marke Immobilienmanager mit den Inhalten ghyes
unserer Partner. Auf diese Weise werden Botschaften im vertrauten Umfeld des
Magazins eingebettet, wirkungsvoll inszeniert und glaubwiirdig prasentiert — fur
maximale Aufmerksamkeit und nachhaltige Wirkung bei der Leserschaft.

Leistungsumfang:

thea
wiss Uife Asset Managers in Deutschland

Mehr Asset-Wert durch digitale Parkplatze

Parkraum neu deokn Erfahren Sie, wie digitale Palksy)len‘e Ihleﬂ Asset-Wert steigern,
ESG-Ziek

= Layout und Satz durch Grafik-Team:
Headline +
= Bei 1/1 Seite: Text ca. 2.700 Zeichen inkl. Leerzeichen + max. 3 Bilder
= Bei 1/2 Seite: Text ca. 1.600 Zeichen inkl. Leerzeichen + max. 2 Bilder
= Bei 1/4 Seite: Text ca. 700 Zeichen inkl. Leerzeichen + 1 Bild

Ineffinente Prozesse am Standort binden Ressourcen, e Sie Fur
Dighalisie-

ren Sie die latzte analoge Mede Ier Immobilerc Den Parkplatz.

Dame wird Packraummanagoment: nicht nor 2 Business. Ent-
scheidury,

von Unweltbelsstungen.

Asset.Strategien integriert Use Case Sidring Center Frankfuet

warda das digtale mit
3 dt

M der fie poe
tings in Echtaet wewmmwwvwwm effizirtar genutzt, Prozesse deutich vermmfacht und Parkbe-
Engpisse? Welche Stellpltze worden daverhaft blockiert? Wo  rechtigungen zontral Goer das fairvision portal varwktet - ohne
manvelen fwand. Worauf warten Sie? Machen See

= Firmenanschrift und Logo (optional)

Iheen Parkpotz zum srotegiochen Bestandhed lhves Assets. Wie
zoigen hmen, weiches Potenzil v Fliche seckt. ©

= Keine Paginierung und Kolumne

Auch lhre ESG-Ziele profitieren.

Enc von fa parken beauftragte Stude dos Inebtit nw- Andr Malt

UMSICHT bestatigt basierend auf fundierter

Forschung erstmals: Digiale Parksysteme vadu:.mun €0~ Telefon 4921189081130
Eumissionen um bis 2u 60 Prazent im Vergleich zur Schranke.  E-Mail Mok Andrefairparken com

= Kennzeichnung als Anzeige

7.770 € 4.740 €

Preise: (11 Seite, 4-farbig) (1/2 Seite, 4-farbig)

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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Expo Real

Messeschwerpunkt-Ausgabe

Im Rahmen der Expo Real veréffentlichen wir unsere Ausgabe mit Messe-
Schwerpunkt. Als grote B2B-Fachmesse in Europa bietet die Expo Real beste
Bedingungen fur ein effizientes Networking. Auf 64.000 Quadratmetern
prasentieren knapp 2.000 Ausstellende ihr Angebot rund um Immobilien und
Investitionen uber 44.000 Teilnehmende aus ca. 72 Landern — Die Messe ist der
Treffpunkt fiir die Immobilienbranche.

immobilienmanager berichtet ab September schon im Vorfeld tGber die Messe und
die Erwartungen der Branche. Auf der Website wird regelmaRig unter dem
Channel Expo Real berichtet und der Expo-Real-Sondernewsletter halt Sie auf
dem Laufenden.

1M immobilienmanager

Expo Real 2026: Der frihere Markt
kommt nicht zurtick

Mebe Toansakboren, s e b Aufschwan Vordor Expo Rl 2825 g sch s fraech
b ich it e Bcieguogn g

erem st s’ g o K Hastge: s boshacien nd o T

Vetmdostsevkes Sarad dese bk el

RS
1

£XPOREAL

Der frilhere Markt kommt
nicht zuriick

RM Rudolf Miiller



20 im immobilienmanager RM Rudolf Miiller



immobilienmanager.de _

- -
Auf e I n e n B I I c k entscheidend fiir entscheider

Home

immobilienmanager.de bietet neben tagesaktuellen Meldungen aus der
Immobilienwirtschaft auch Fachartikel Uber die komplette Bandbreite

faik ®

immobilienwirtschaftlicher Themen — von Finanzierung bis Projektentwicklung, von Warum jetzt die

Management bis Beratung, von Karriere bis Recht. Ein umfangreiches News-Archiv Stunde des
As;lgst Managements

und die digitalen Ausgaben des gedruckten Fachmagazins runden das Angebot ab.

Zielgruppe: Investor:innen, Finanzierende, Projektentwickelnde, Betreibende,
Makler:innen, Dienstleistende, Verwaltende, Stadte/ Gemeinden, Asset-Property
und Facility-Manager:innen u.v.m. o

Warum jetzt die Stunde des Asset Managements schlagt

Dr. Christine Bernhofer, Vorstandsvositzende der Real LS. iiber die Lage bei institutionellen
und die Frage, weche Assetklassen

derzeit iberhaupt gefragt sind

MANAGEMENT

Online-Sitzungen Seitenaufrufe
H . e Durchschni M fir den Zei S ber 2025-A 2026 s
|m |mm0b|||enmanager Qﬂaicezgggin;;ﬁ;sw en Zeitraum September ugust RM RUdOlf Muller
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Werbeformate und Preise

Website-Anzeigen

()

———

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

XXL Super Banner
Kopf/FuB
Format: 1.280 x 180 px

Billboard
Format: 970 x 250 px

Super Banner
Kopf/FuR
Format: 728 x 90 px

Content Ad
Format: 300 x 250 px

1M immobilienmanager

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.600 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

4.500 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.700 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.700 €

Wide Skyscraper
Format: 160 x 600 px

Skyscraper
Format: 120 x 600 px

Fireplace
Skyscraper + XXL
Superbanner Kopf

120 x 600 + 1.520 x 90 px

Take Over Ad
Billboard + Fireplace

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.150 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.700 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

5.400 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

5.850 €

—

RM Rudolf Miiller
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Native Advertising

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz im immobilienmanager

lhre Inhalte verdienen die volle Aufmerksamkeit — genau dort, wo lhre Zielgruppe
nach Lésungen sucht. Unsere Native-Advertising-Formate bringen Ihre Botschaft
im redaktionellen Umfeld hochwertiger Fachmedien optimal zur Geltung.

So profitieren Sie:
Die Greco Group er6ffnet ihren ersten Berliner

= Starken Sie lhre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwiirdigkeit Staadorn s am Kilsiendomn, e o

40 Prozent der Fllichen sind damit belegt
mehr -+

= Positionieren Sie sich als Expertin, Experte und Problemldser:in in
lhrem Fachgebiet

= Erzielen Sie maximale Relevanz mit Inhalten im Look & Feel

redaktioneller Beitrage.
9 SPONSORED CONTENT 06. September 2026 |
= Starken Sie nachhaltig die Markenwahrnehmung und das Vertrauen in g;';(m::l-wﬂtdurch doiule  Bot-Wert durch digitale Parkplitze
Ihr Unternehmen. PA———— H
am Standort binden die Sie fiir die i

Parksysteme Ihren Asset-Wert steigem, ESG-Ziel
unterstiitzen und fundieste Entscheidungen hen. Digitalisieren Sie die letzte analoge Meile lhrer Immobilien: den

ermaglichen eine schliisselfertige Losung, die sich nahtlos in moderne Asset-Strategien

3ua[sMaN

Ihr angelieferter Content wird 1:1 veréffentlicht und als Anzeige gekennzeichnet. = Lo il il Ste oo

jattform erhalten Sie aussagekrftige Reportings in Echtzeit. Welche Flachen
b entstehen Engpasse? Welche Stellplatze werden dauerhaft blockiert? Wo
gigern oder Betriebskosten senken? Aus Daten werden Entscheidungen.

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller



Online Advertorial

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz im immobilienmanager

Leistungsumfang:

Teaser auf Start- oder Rubrikseite:
= Headline: max. 45 Zeichen; Teasertext: max. 145 Zeichen
= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis
= 4 Wochen prominent platziert

Landingpage: St o o i W
= Text: 2.500-3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen e
= Bilder: bis zu 5 Motive (jpg, Format 16:9, 300 dpi mit Bildnachweis) o
= Integrierbare Response-Elemente: maximal 2 (z. B. Links/ Call-to-Actions)
= Laufzeit: Landingpage 12 Monate online
= Kennzeichnung als Sponsored

SPONSORED CONTENT 06. September 2026 |

Upgrade: Online Advertorial Plus Mehr Asset-Wert durch digi

- g.(ale J . . .

= Inklusive zusatzlichem Teaser im Newsletter (gleicher Text und Bildformat wie Parkplitze et-Wert durch digitale Parkplatze
beim Online-Teaser) putotene e ez e sesun, 56 2 [EJIIR m Sandort binden die e fur die ;

Parkraum neu denken: Erfahren Sie, wie digitale
unterstiitzen und fundieste Entscheidungen hen. Digitalisieren Sie die letzte analoge Meile lhrer Immobilien: den
ermaglichen eine schliisselfertige Losung, die sich nahtlos in moderne Asset-Strategien

JBNAISMAN

Datenlieferung: 15 Werktage vor Auslieferung.

LT < weil mehr, als Sie denken.
O = jattform erhalten Sie aussagekrftige Reportings in Echtzeit. Welche Flachen
- " J 5 - g b entstehen Engpasse? Welche Stellplatze werden dauerhaft blockiert? Wo

- . . pigern oder Betriebskosten senken? Aus Daten werden Entscheidungen.
Preise: Online Advertorial Upgrade auf Plus

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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Jobvertorial

Machen Sie lhr Stellenangebot sichtbar

1M immobilienmanager

entscheidend fiir entscheider

Suchen Sie lhre neuen Mitarbeitenden da, wo sie sich fachlich zum Thema Immobilien
informieren: In den digitalen Kanalen von immobilienmanager!

Als Jobvertorial wird lhr Stellenangebot in Form eines Teasertextes mit Bild auf
immobilienmanager.de eingestellt und im Newsletter ausgespielt. Beide Teaser verlinken
auf Ihre Jobbdrse, so dass sich interessierte Bewerber:innen gleich in Ihrer Unternehmens-Cl
wiederfinden, wenn das Angebot angeklickt wird.

Leistungsumfang:

= Uberschrift: max. 45 Zeichen / Teasertext: max. 145 Zeichen

= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis / Link auf das Stellenangebot
= |hr angelieferter Content wird 1:1 veréffentlicht und als Sponsored gekennzeichnet
= Laufzeit: 4 Wochen plus 1 x Versand im Newsletter.

Upgrade optional — nur bei Buchung eines digitalen Jobvertorials!
= Verlangern Sie |hr digitales Stellenangebot im gedruckten Magazin: Stellenanzeige Print 2
Seite

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung/ Versandtermin.

2.140 €

Jobvertorial

4.630 €

Preis: Jobvertorial inkl. Upgrade

1M immobilienmanager

MANAGEMENT

Art-Invest und Norges Bank
planen Biiroinvestments

ANZEIGE

Vertriebsleiter (m/w/d) fiir
deutschen Markt

Art-Invest das Asset

des Axel Springer Campus. Mit Norges Bank
IM sind weitere Biiroinvestments in
Deutschiand geplant

mehr =

MANAGEMENT

Accentro vergibt GroBmandat
an Aam2core

Accentro Uibertrédgt Aam2core das Asset
Management fiir 145 Liegenschaften mit rund
3.400 Wohnungen in Sachsen, Sachsen-Anhalt
und Thiiringen

Als in der

verbinden Sie technisches Verstandnis mit
Marktgespiir & bringen Losungen fiir
Regenwassermanagement voran.

MANAGEMENT

Smartments mietet 206
Apartments in Berlin

Smartments mietet 206 Serviced Apartments
in Berlin Friedrichshain. Der neue Standort soll
2029 erdffnen.

mehr -

Beispielumsetzung auf immobilienmanager.de

JaNajSMaN

RM Rudolf Miiller




Social Ads im Premium-Umfeld

Mehr Vertrauen, mehr Wirkung, mehr Performance

Wir verwandeln lhren Social Post in eine Displayanzeige:

= Erreichen Sie neue Zielgruppen in vertrauenswiirdigen Umfeldern mit héherem v QD s

(@ Rudolf Miller Mediengruppe

im immobilienmanager

Engagement als in Social Media Feeds.

Start Info Beitrige Jobs Personen
= Profitieren Sie von einem aufmerksamkeitsstarken, mobil-optimierten Format, das ad
von Nutzenden sehr gut angenommen wird.

UL UUET V.00 WUaul au L 1] Fan 101

Bauprodukte und -dienstleistungen.

m Rudolf Miiller Mediengruppe

Die Kombination aus einem umfassenden

S 3 aoe Baustoffhandel und einem groBen Baumarkt sei
= Durch den Einsatz innovativer KI-Tools wird die Kampagne kontinuierlich optimiert, e e vt srlr Vorering o e s e
was die Klickrate (CTR) im Durchschnitt um 20 % steigert. il = hei esin einer it

Verlagsgeselischaft Rudolt

Angebot:
= Ausspielung: Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)

= Laufzeit: ab 4 Wochen

= Motivwechsel: Innerhalb einer vierwdchigen Laufzeit kdnnen bis
zu vier unterschiedliche Social Posts verdffentlicht werden.

Diese Kombination ermoglicht es uns, ein
breites Spektrum an Kundenbedurfissen
abzudecken und gleichzeitig hochste Effizienz in
der Abwicklung von Projekten zu bieten. Von
der schnellen Verfagbarkeit von Baustoffen

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

Preis: 3.100 € [E @

aber spezialisierte Serviceleistungen bis hin zur
groRen Produktauswahl for
eimwerkerprojekte - hier findet jeder das

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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IMTALK

lhre Botschaft im Ohr der Zielgruppe

Mit dem Podcast IMTALK bespielt der immobilienmanager einen
innovativen Audio-Kanal, der die aktuellen Themen nun auch
aufderhalb der Businesszeiten und -gegebenheiten frisch, modern und
fachlich kompetent an seine Audience heran tragt. In den 20-40-
Minutigen Episoden stellt die Fachredaktion aktuelle Themen in den
Vordergrund und gibt, gemeinsam mit ausgewahlten Gasten,
Antworten auf die drangenden Fragen der Branche.

= Hosts: Alle Folgen auf feuertrutz.de | Spotify | Apple Podcasts |
Deezer | YouTube

= Audience: Entscheider:innen sowie Multiplikatoren und
Multiplikatorinnen aus der Branche

= Downloads & Streams: bis zu 2.500 pro Folge

Werbe- und Beteiligungsméglichkeiten:

Seien Sie dabei und prasentieren Sie sich als sichtbarer Gestalter der
Branche

1M immobilienmanager

Corporate Podcast

Exklusive Interview mit einer Person aus ihrem
Unternehmen zu einem vorabgestimmten
branchenrelevanten Thema

Podcast Ad

Einsprecher zu Beginn und am Ende einer Folge +
Mid-Roll Audio Ad: Werbebotschaft gelesen durch
einen neutralen Sprecher (15-30 Sekunden)
innerhalb einer Folge

Sponsored Podcasts (1 Staffel)

Podcast Audio Ad fiir 6 Folgen + Logoplatzierung
auf der feuertrutz.de Landingpage + Nennung in den
Shownotes und in allen relevanten
Kommunikationskanélen der Marke

Anzeigenpreis

4.500 €

Anzeigenpreis

1.500 €

Anzeigenpreis

8.500 €

RM Rudolf Miiller
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imDialog / Videocast
lhre Botschaft im Ohr der Zielgruppe

Schnell direkt und relevant:

Nutzen Sie den immobilienmanager um mit uns lhren Corporate Videocast
umzusetzen! Der immobilienmanager bringt Sie als Expertinnen und Experten auf
den Bildschirm ihrer Zielgruppe.

Verlangern Sie Ihre Reichweite mit unserem Bewegtbild-Format ,Videocast*

Leistungskatalog unseres Podcast-Formats:

= Produktion eines Videocast in Zusammenarbeit mit der
immobilienmanager-Redaktion

= Auf Wunsch: Einladung eines zusatzlichen Teilnehmenden als Gast

= Enthalten: Vorgesprach mit der Redaktion, Produktionstag und
Veroffentlichung geman individueller Absprache

= Falls aus dem Videocast eine Podcastfolge gewuinscht wird, kann dies mit
einem Aufpreis umgesetzt werden (Preis auf Anfrage)

Preis: 4490 €

1M immobilienmanager

1M immobilienmanager

entscheidend fiir entscheider

imDialog - Interaktiv

im Gesprach mit der Branche

aNaIsMaN

Als digitales Austauschformat bieten wir unseren Leserinnen und Lesern sowie allen

mit der ihe imDialog die Mogli it, interaktiv mit der Branche
ins Gespriich zu kommen - mit 8 und zu i
Themen und Trends.

Als digitaler Round-Table, moderiert von immobilienmanager, wird imDialog sich mit den
wichtigen Themen der Branche beschéftigen, an dem sich unsere Leserinnen und Leser direkt
beteiligen knnen. Stellen Sie uns Ihre Fragen im Vorfeld oder live wahrend des Gesprichs.

Ihre Fragen konnen Sie direkt stellen an: a.eberhard@rudolf-mueller.de.

RM Rudolf Miiller
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immobilienmanager

Der Newsletter auf einen Blick

Der Newsletter versorgt Sie mit den wichtigsten Personalmeldungen, Running Deals,
Projektentwicklungen und Finanzierungen. Aus der taglichen Nachrichtenflut filtern wir
fur Sie die relevanten Inhalte heraus und beliefern Sie damit zweimal pro Woche direkt
in Ihr E-Mail-Postfach. Unser Themenletter informiert Sie immer Dienstags mit
exklusiven Fachbeitragen. Freitags gibt es dann das Wichtigste der Woche — so sind
Sie immer gut informiert.

Schnell, direkt und relevant:

= Hohe Sichtbarkeit bei einer qualifizierten Fachzielgruppe

= Uberdurchschnittliche Offnungs- und Klickraten dank redaktioneller
Relevanz

= Direkter Zugang zu Entscheider:innen in Planung, Beratung und Behdrden

= Effiziente Leadgenerierung durch klar platzierte Handlungsimpulse

= Reichweitenstark & DSGVO-konform durch Double-Opt-in geprufte
Empfangerlisten

@ 8.810 18,31 % Di + Fr

Newsletter- @ Offnungsrate Erscheinungsweise
Empfanger unique

H . s Durchschnitt pro Monat flir den Zeitraum Juli- September 2026
1M immobilienmanager Quelle: Optimizely

30

Die Themen der Branche ~ Thr von

Wenn dieser Newsletter nicht richtig angezeigt wird, klicken Sie bitte hier.

1M immobilienmanager

NEWSLETTER

entscheidend fur entscheiaer

Sehr geehrter Herr Arthur,

vielleicht ist es das Sommerloch. Vielleicht ist aber auch einfach mein LinkedIn-
Algorithmus kaputt. Jedenfalls verbringe ich dort derzeit erstaunlich viel Zeit mit
einem Button: ,Kein Interesse®. Denn mein Feed scheint beschlossen zu haben,
dass der Sommer die richtige Zeit ist, um echte Inhalte weitgehend durch
Selbstdarstellung zu ersetzen.

Da steht dann der Porsche vor blauem Himmel. Dazu die Erkenntnis, dass Erfolg
bedeutet, auch mal falsch abzubiegen. Es folgt das Mittagessen beim Sterne-
Itallener, das uns etwas Gber Qualitat, Fuhrung oder unternehmerischen Anspruch
sagen soll. Und natrlich darf das Urlaubsfoto am Meer nicht fehlen. Verbunden
mit der Gberraschenden Erkenntnis, dass man manchmal Abstand braucht, um
die Dinge kiarer zu sehen. Kann man alles machen. Nur habe ich zunehmend das
Gefiihl, dass auf LinkedIn gerade die Verpackung immer aufwendiger wird,
wahrend man beim Auspacken feststellt: Da ist erstaunlich wenig drin

Dabei habe ich Gberhaupt nichts gegen Unterhaltung. Im Gegenteil. Auch
Fachmedien massen nicht klingen wie die Bedienungsanleitung einer
Warmepumpe. Und wer Menschen erreichen will, darf personlich sein, zuspitzen,
provozieren und auch mal Quatsch machen. Ich lese viel lieber einen kiugen
Gedanken, der unterhaltsam erzahlt ist, als die zwolfte staubtrockene Abhandlung
aber die Entwicklung der Spitzenrenditen. Aber bitte mit Inhalt. Ein Porsche wird
nicht h zur lektion, nur weil man drei Absatze Gber
Entscheidungen darunterschreibt. Und ein Teller Pasta ist noch kein Beitrag Gber
Qualitatsmanagement, selbst wenn Parmesan draufliegt.

Gerade unsere Branche hatte derzeit wirklich genug zu erzahlen. Insolvenzen,
Finanzierung, Baukosten, Zinsen, Transformation, KI, Wohnungsmangel,
Brokrise, neue Geschaftsmodelle und die Frage, welche Unternehmen durch diese
schwilerige Phase kommen. Selten hat sich in der Immobilienwirtschaft so viel
gleichzeitig verandert. Eigentlich massten die Feeds voll sein mit Diskussionen,
Analysen, Erfahrungen und auch mal einem echten Streit Uber den richtigen Weg.
Stattdessen erklart mir mein Algorithmus derzeit erstaunlich haufig, was ein
Espresso aber Unternehmenskultur verrat

Vielleicht wird es im September wieder besser. Vielleicht kehren dann alle aus dem
Urlaub zurtick und haben wieder etwas zu erzahlen, das nicht am Pool entstanden
ist. Naja, ich befurchte, dass sie dann von den ,Expo Real ist S0 wichtig*-Posts
abgelost werden. Oder ich muss meinen Algorithmus einfach konsequenter

RM Rudolf Miiller
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Werbemoglichkeiten im Newsletter

lhre Botschaft direkt im Postfach

Unsere Newsletter bieten Ihnen vielfaltige Platzierungsmdglichkeiten
— vom aufmerksamkeitsstarken Leaderboard direkt unter dem
Editorial Uber die Text-Bild Newsletter-Anzeige und klassische
Bannerformate bis hin zum Content Ad.

Ihre Werbebotschaft landet so direkt im Postfach einer gepflegten,
qualifizierten Zielgruppe.

Gleichzeitig sorgt unsere Redaktion mit aktuellen,
zielgruppenrelevanten Inhalten dafur, dass lhr Auftritt in einem
hochwertigen Umfeld stattfindet und maximale Aufmerksamkeit
erzielt.

Buchung und Datenlieferung: funf Werktage vor Versandtermin.

1M immobilienmanager

Leaderboard
Platzierung unter Editorial
620 x 90 Pixel

Newsletter-Anzeige

Uberschrift max. 45 Zeichen,

Text max. 300 Zeichen plus
Link, Bild jpg. Mind. 72 dpiin
Abb. 16:9

Banner
598 x 80 Pixel

Content Ad
300 x 250 Pixel

Anzeigenpreis

1.890 €

Anzeigenpreis

1.050 €

Anzeigenpreis

1.050 €

Anzeigenpreis

1.370€

==y

———
—_—
=m
]

i
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Stand-Alone-Newsletter
lhr Inhalt im Postfach lhrer Zielgruppe

Mit einem Stand-Alone-Newsletter steht Ihre Botschaft exklusiv im Fokus —
getragen von der Glaubwiirdigkeit und Strahlkraft unserer Marke. Die Redaktion
fungiert als Absenderschaft, sodass lhre Inhalte in der vertrauten redaktionellen
Anmutung prasentiert werden. Davon profitiert lnre Aussage doppelt: Sie wird
aufmerksamkeitsstark, vertrauenswirdig und als relevanter Inhalt wahrgenommen.

Stand-Alone-Newsletter
= Einfuhrungstext max. 400 Zeichen inkl. Leerschlage
= bis zu vier Meldungen mit Uberschrift max. 45 Zeichen, Text max. 300
Zeichen inkl. Leerschlage
= Zeichen und Bild, jpg, mind. 72 dpi in Abbildungsgréfe, 16:9
= Kennzeichnung als Sponsored
= Versandtermin nach Absprache

Buchung und Datenlieferung: 15 Werktage vor Versandtermin.

Preis: 4730 €

1M immobilienmanager

Sponsored Infoletter by ChargeHere GmbH

Wenn dieser Newsletter nicht richtig angezeigt wird, klicken Sie bitte hier

1M immobilienmanager

SPECIAL

WEBINAR

Die Férderung
fiir Mehrparteien-
héuser

1

/
RGEHERE *‘\ )
RN\

Jetzt zu handeln, zahlt sich aus!

Die aktuelle Forderung fur Mehrparteienhauser bietet Thnen die Chance auf
attraktive Zuschisse fur den Aufbau von Ladeinfrastruktur in Thren
vohngebauden. Die Antr fiir die Fo y ist noch bis zum 15.
Oktober 2026 m« .

FOr Asset Manager, Bestandshalter und Wohnungsbaugesellschaften bietet sich
damit die Moglichkeit, Immobilienbestande gezielt aufzuwerten und die
Attraktivitat ihrer Wohnobjekte zu steigern

Doch welche Voraussetzungen mussen erfullt sein? Welche Fristen gelten? Wie
lauft die Antragstellung ab und weiche Unterlagen werden benotigt?

Genau das mochten wir Thnen in unserem Webinar Schritt fur Schritt zeigen.

Sie von uns eln forderfahiges, unverbindliches Angebot erhalten,
welches Voraussetzung bei der Antragstellung ist. Denn wir bieten
bedarfsgerechte, smarte und skalierbare Ladelosungen, die wir passgenau sowohl
fur Thre Bestands- als auch Neubauprojekte planen, umsetzen und betreiben -

RM Rudolf Miiller
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immobilienmanager-Award
BE THE BEST - MEET THE BEST

Am 04.03.2027 findet in der Motorworld K&In die 17. Verleihung des renommierten
immobilienmanager-Awards statt. In 15 Kategorien werden herausragende Unternehmen,
Projekte und Personlichkeiten der Immobilienwirtschaft ausgezeichnet — mit Strahlkraft weit
Uber die Branche hinaus. Eine unabhangige Jury nominiert pro Kategorie bis zu drei
preiswurdigen Kandidaten. Bereits mit der Bekanntgabe erhalten die Nominierten
multimediale Aufmerksamkeit — im Vorfeld sowie wahrend des exklusiven Gala-Abends. Vor
Uber 500 Top-Entscheider:innen der Branche werden die Gewinner fir ihre innovativen

Leistungen geehrt.

Termine:

= Award-Verleihung: 04.03.2027

Weitere Informationen finden Sie unter www.immobilienmanager.de/award

Preise:

1M immobilienmanager

399 € 399 €

Bewerbungsgebiihr Einzelkarte (max. 4 Tickets)

5.695€*/6.575€ 2.695€*/3.175€

Corporate Table (12 Platze + Platzierung + Logo) Corporate Table (6 Platze + Logo)

*Verminderter Preis fir Bewerber; Partnerschaft (Ein- oder Dreijahrige Laufzeit) auf Anfrage

1M immobilienmanager

entscheidend fir entscheider

Home

Home

immobilienmanager-Award

Die Auszeichnung fiir die Besten der Besten

Der immobilienmanager-Award zeichnet seit 2008 die besten Projekte, Unternehmen,
nlichkeiten, Ideen und Di i der ilienwi aus.In15
werden die begehrten Awards einmal jéhrlich im Rahmen einer groBen Gala in Koin verliehen.

JUISMAN

Von Projekt- und Quartiersentwicklung iber Digitale Losung & Technologische Innovation,
Nachhaltigkeit & Soziale Verantwortung, Clean Energy & Mobility bis hin zu Management &
Transformation zeichnet unsere te 16-kBpfige Jury in einem

Auswahliverfahren die Besten der Besten in insgesamt 15 Kategorien aus.

Uber 500 Gaste feiern beim traditionellen Galaabend in K&in nicht nur unsere Preistrager, sondern
auch die Nominierten ~ denn bei der Vielzahl der Einreichungen ist bereits eine Nominierung eine
in Hinblick auf die Prasenz. Das imAward-Finale im Marz

RM Rudolf Miiller
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Das Expert:iinnengesprach

Eventreihe #RE-Consider M immobilienmanager

Im Expert:innen Talk von immobilienmanager und STOBE.KOMMUNIKATION entwickeln wir
ein gemeinsames Mindset, sprechen tiber Méglichkeiten der Immobilienwirtschaft, das
Thema als professioneller Partner weiterzuentwickeln und Lésungen vorzuschlagen.

Vorgehen: #RE-Consider

= Das Thema wird von immobilienmanager und STK gemeinsam entwickelt oder der
Gastgeber kommt mit einem Vorschlag auf die Initiatoren zu.

= Die Gesprachspartner werden gemeinsam ausgesucht

= immobilienmanager und STK lbernehmen die Ansprachen sowie die
Moderationsvorbereitung

= Der Gastgeber stellt die Raumlichkeiten sowie die gastronomische Versorgung und kann
einen 15-minutigen Impulsvortrag zum Thema halten ——

= Das Expert:innengesprach hat eine Dauer von maximal 2 Stunden
= Das Gesprach wird moderiert und im Anschluss gibt es noch ein kurzes (Einzeln) Video-

DIGITALISIERUNG

Der Nutzer entscheidet

JNBISMIN

H igitali Betrieb, it und Defizite - die
I nte rview Immobilienbranche steht mitten in einem tiefgreifenden Wandel. Acht fiihrende Kopfe
= Im Nachgang wird ein Beitrag im immobilienmanager erscheinen — nach Freigabe der SRGK GG s Miliuoon dis Forata REccaaidus; dai wir it Sibe fkation In
. Frankfurt haben, iiber die Von André Eberhard
Zitate
. . . . . . . Stefan Klepzig, Sie haben betont, dass es neve Formate braucht, ,um miteinander zu sprechen und
= Inwieweit die Veranstaltung auf Social Media gepostet werden soll, wird im Vorfeld nicht bereinander”. Was fehit der Branche?
entschieden. Stefan Klepzig: Wir jonglieren seit Jahren mit Nachhaltigkeit, COz-Reduktion, Digitalisierung und

he Unsicl in der bl tschaft. Diese Gleich: keit erzeugt einen

Kosten fiir Gastgeber + Teilnehmende auf Anfrage

im immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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RoundTable

Themen. Standpunkte. Netzwerk.

Mit den RoundTable-Gesprachen bieten wir ein neues interaktives Event-Format:
immobilienmanager veranstaltet exklusive, thematisch fokussierte Expertenrunden mit bis zu 5
Personen zu zentralen Themensegmenten der Immobilienbranche. Die Runden bestehen jeweils
aus einem Verantwortlichen der immobilienmananger-Redaktion, Experten und
Marktteilnehmenden. So verschaffen Sie sich Zugang zu diesem exklusiven Netzwerk.

Leistungsumfang:

=  Teilnahme am RoundTable und damit Zugang zum exklusiven Netzwerk.

= Integration in der Berichterstattung im Magazin, Online und Social.

=  Der RoundTable kann im Verlag in KéIn oder in lhren Raumlichkeiten stattfinden.
lhr individuelles Thema: In Zusammenarbeit mit der Redaktion finden wir Ihr Thema.

Upgrade: Erganzendes Video-Interview mit Ihnen nach dem RoundTable-Gesprach

9.000 € 10.500 €

Preis: RoundTable Inkl. Upgrade

36 im immobilienmanager ) RM Rudolf Miiller
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Corporate Media
lhre Botschaft. lhr Medium. lhre Biihne.

Sie mdchten ein eigenes Kundenmedium realisieren oder lhre Botschaft
malfgeschneidert und medienlbergreifend inszenieren? Wir entwickeln gemeinsam
mit Ihnen Formate, die wirken — redaktionell stark, gestalterisch hochwertig und
punktgenau auf Ihre Ziele abgestimmt.

Unser Leistungsspektrum fiir lhre Corporate Communication:

= Print: Pockets, Kundenmagazine, Beilagen

= Digital: Microsites, Webinare, eMagazines, Podcasts, Apps

= Events: Redaktionelle Konzeption und mediale Begleitung von Live- und
Digitalveranstaltungen

= Consulting: Strategie-Workshops, Marktforschung, Content-Positionierung

lhr Mehrwert:

Sie bestimmen die Botschaft — wir liefern die passende Bihne. Von der Idee bis zur
Umsetzung stehen wir Ihnen mit unserer Fachmedienkompetenz und
Branchenkenntnis zur Seite. Auch bei der gezielten Ausspielung an hochwertige B2B-
Zielgruppen profitieren Sie von unserem etablierten Netzwerk.

im immobilienmanager RM Rudolf Miller
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Sonderdrucke

lhre Fachkompetenz professionell in Szene gesetzt

Nutzen Sie lhre Ver6ffentlichungen in unseren Fachmedien gezielt fir Ihre
Kommunikation: Mit hochwertigen Sonderdrucken bringen Sie Ihre Expertise
wirkungsvoll in die Kundenansprache — online, im Direktkontakt oder auf Messen.

Ihr Nutzen:

= Starken Sie lhre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwurdigkeit.

= Verlangern Sie die Wirkung eines Fachartikels iber das Erscheinen
hinaus.

= Nutzen Sie Fachveroéffentlichungen als Imagebaustein in Vertrieb, PR
und Marketing.

= Prasentieren Sie Ihr Unternehmen hochwertig, ansprechend und
zZielgruppengerecht .

1.250 € 1.250 € 1.450 €

Preise: Web PDF Print PDF Web und Print PDF

1M immobilienmanager

Sonderdruck-PDF fiir Web und Print

Umfang: 4 Seiten

Inklusive Voransetzung der Titelseite mit dem
Hinweis ,Sonderdruck aus [Ausgabe Nr./Jahr]"*
und Ihrem Logo (als PNG oder EPS)

Internet-PDF (150 dpi)

Ideal fur Ihre Website oder zum Versand per E-
Mail

Inklusive Veroffentlichungs- und
Verbreitungsrechte

Druck-PDF (hochaufl6send)

Druckfertige Datei fur Ihre Druckerei

Unbegrenzte Nachdruckrechte inklusive

RM Rudolf Miiller
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Sprechen Sie uns gerne an!

Andreas Reiner-Lehmann
Senior Media Sales Consultant

Telefon: 0221 5497-153
a.reiner@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Stralle 84
50933 Koln

1M immobilienmanager

RM Rrudolf Miller
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https://www.linkedin.com/in/andreasreiner/

Zahlungsbedingungen,
Bankverbindung,
Technische Angaben

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum netto.

USt-Ident-Nr. DE 812116132 Das Entgelt kann alternativ per Lastschrift nach
vorheriger Vereinbarung eingezogen werden.

Bankverbindung:

RM Rudolf Miiller Medien GmbH & Co.KG
Sparkasse KoInBonn

IBAN DE10 3705 0198 0056 0229 73

BIC COLSDE33XXX

Die technischen Spezifikationen fur unsere Print- und Digital-Werbeformate sind
hier zu finden:
Technische Angaben

RM Rudolf Mmiiller

1M immobilienmanager
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https://werben.rudolf-mueller.de/technische-angaben/

Media Newsletter

Jetzt anmelden und effizient werben!

= Sichern Sie sich attraktive Rabatte und exklusive Angebote
» lhre Chance auf Uber 442.000 Kontaktpunkte in der Baubranche
» |[nformationen zu Ihren Werbemaoglichkeiten bei RM Rudolf Muller Medien

kostenlos abonnieren und nichts verpassen!

43 iM immobilienmanager RM Rudolf Miiller
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