besser planen. besser bauen. besser handein.

MEDIADATEN

Preise gultig ab 01.01.2027

Stand 10/2026

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer. Es gelten die Aligemeinen
Geschaéftsbedingungen unter werben.rudolf-
mueller.de/agb. Anderungen vorbehalten.

T+A Trockenbau und Ausbau

RM Rudolf Miiller
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Die Rudolf Miiller Markenwelt

Wir unterstiitzen Sie entlang des gesamten Bauablaufs

ausbaupraxis.de B-+B Bauen im Bestand BaumarktManager BaustoffMarkt baustoffwissen.de B'Mwﬁ]ﬁ'ﬁ:[,_,)
bmH bauen mit Holz bfb barrierefrei bauen DD/H Das Dachdecker-Handwerk Der Zimmermann F+P Fliesen und Platten .ﬂFeuerTrutz

im immobilienmanager KlempnerMagazin M&T Metallhandwerk & Technik

MA&T Schloss- und Beschlagmarkt | u | M otori St

T+A Trockenbau und Ausbau

Hier geht es zu den Angeboten.

T+A Trockenbau und Ausbau

2 RM Rudolf Miiller



https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/ausbaupraxis
https://werben.rudolf-mueller.de/bb-bauen-im-bestand
https://werben.rudolf-mueller.de/baumarkmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffwissen
https://werben.rudolf-mueller.de/bauen-mit-holz
https://werben.rudolf-mueller.de/bfb-barrierefrei-bauen
https://werben.rudolf-mueller.de/ddh-das-dachdecker-handwerk
https://werben.rudolf-mueller.de/der-zimmermann
https://werben.rudolf-mueller.de/fp-fliesen-und-platten
https://werben.rudolf-mueller.de/feuertrutz
https://werben.rudolf-mueller.de/im-immobilienmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/klempnermagazin
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-metallhandwerk-technik/
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-schloss-beschlagmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/mouse-modulares-und-serielles-bauen-und-sanieren
https://werben.rudolf-mueller.de/motorist
https://werben.rudolf-mueller.de/ta-trockenbau-und-ausbau
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-metallhandwerk-technik/
https://werben.rudolf-mueller.de/ausbaupraxis
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffwissen
https://werben.rudolf-mueller.de/bauen-mit-holz
https://werben.rudolf-mueller.de/bfb-barrierefrei-bauen
https://werben.rudolf-mueller.de/ddh-das-dachdecker-handwerk
https://werben.rudolf-mueller.de/der-zimmermann
https://werben.rudolf-mueller.de/fp-fliesen-und-platten
https://werben.rudolf-mueller.de/feuertrutz
https://werben.rudolf-mueller.de/im-immobilienmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/klempnermagazin
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-schloss-beschlagmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/mouse-modulares-und-serielles-bauen-und-sanieren
https://werben.rudolf-mueller.de/motorist
https://werben.rudolf-mueller.de/ta-trockenbau-und-ausbau

Der Trockenbau ist vielschichtig, komplex und von
, , entscheidender Bedeutung fiir den zukunftsfesten
Ausbau von Gebauden. Mit unserer Marke T+4
Trockenbau und Aushau bieten wir dem Markt wie kaum
ein anderer fundiertes Fachwissen, Neuigkeiten aus der
Branche, Orte zum Netzwerken und Méglichkeiten der
Weiterbildung.

<

Markus Langenbach

Leitung Programm
Bauausfuhrung & Handel

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller




Fachpresse-Auswertung LAE 2024

Fachmedien wichtigste Informationsquelle fiir Entscheider:innen

Reichweite

Die Fachmedien erreichen eine beachtliche Anzahl von

Entscheidungstragenden in Unternehmen. Etwa
Fiihrungskrafte nutzen regelmaBig Fachmediengitldlyl{]
beruflichen Informationsbedurfnisse.

Crossmediale Nutzung

Es wird deutlich, dass die Zielgruppe verschiedene
Medienformate kombiniert. S{e)\7e) ] Ko [l [{0Te] R BT W [Te [ =1 S

e Gl IEN BTG NI 741, wobei die Nutzung von digitalen

Formaten zunimmt.

Werbewirkung

Die Studie unterstreicht die Effektivitat von Werbung in

EGINELEiMANnzeigen in diesen Medien werden als relevant
e R A T RE e LT 51g], was zu einer hohen

Werbewirkung fiihrt.

T+A Trockenbau und Ausbau

gﬁ

=

Nutzungsverhalten

Die Umfrage zeigt, dass Fachmedien intensiv genutzt werden.
Im Durchschnitt verbringen die Nutzenden
mit der Lektiire von und
Fachwebsites}

Informationsquelle

Fachmedien werden als wichtige und vertrauenswiirdige
Informationsquelle fiir berufliche Zwecke angesehen. Sie spielen

Eis¥zentrale Rolle bei der Entscheidungsfindungjly]

Unternehmen.

Zielgruppenrelevanz

Fachmedien erreichen spezifische und hochwertige Zielgruppen,

[ I SIRE ntscheidungstrager:innen und Fachexperten
el ey e ETg 319 [:14] in verschiedenen Branchen.

RM Rudolf Miiller




Unsere Kanale
fur Thre Kommunikation

T+A Trockenbau und Ausbau
RM Forum Ausbau

Shop Nowsleter Werben

Branche + Planung + Technik v Medien -

www.trockenbau-ausbau.de
Newsletter

1@] Digital

Flexibl
schnell, praxisnah, verstandlich.
Pro Seminar acht i der Architekten- bzw.

Jetzt anmelden!

AUSBAUNEWS

Social YouTube
Media LinkedIn

DIGITALISIERUNG E-Lea rning
Einfacher digital planen: ' H -
Rigips emeuert - Akademie Webinare
Ausschreibungstexte
Rigir 10stexte
betarbeetund erwetet, Rund 5,000
reinfachte digital
Planungsprozesse zu beschleunigen.
metr>

ceo

Corporate Media

T+A Trockenbau und Ausbau

RM Rudolf Miiller
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T+A Trockenbau und Ausbau

lhre Biihne fiir den modernen Innenausbau

Fachwissen. Netzwerke. Sichtbarkeit.

T+A Trockenbau und Ausbau Digital ist das fihrende digitale Fachportal
fur die Trockenbau- und Ausbaubranche. Mit fundierter Berichterstattung,
tiefgreifender Expertise und praxisnaher Themenauswahl begleitet T+A
seit vielen Jahren Fachunternehmen, Planende und Architekt:innendurch g | =
alle Herausforderungen des Ausbaus — von der Baustelle bis ins Biiro.

T+A Trockenbau und Ausbau

Shop Newsleter Werben

Branche Medien

Planung + Technik

lexibl il 2wei 1
schnell, praxisnah, versténdlich. Jetzt anmeldent

Pro Seminar acht Fortbildungspunkte der Architekten- baw. Ingenieurkammern! T-+A Trockenbau und Ausbau

Zielgruppe: Entscheider:innen und Macher:innen im Innenausbau:

Fachunternehmen, Architekturbiros, Planende, - o -
Baustellenverantwortliche sowie Hersteller und Systemanbieter. Sie alle : , —— e amarts e i

verlassen sich auf unsere Inhalte, wenn es um Trockenbau, Akustik,
Brandschutz, Nachhaltigkeit, Digitalisierung und Innovation im Ausbau
geht.

DIGITALISIERUNG
Einfacher digital planen:
Rigips erneuert
Ausschreibungstexte

] S
,,,,,,, - —— x " L8sungen fiir Bauprofis, I
o Sy 14 o

Online-Sitzungen Seitenaufrufe

T+A Trockenbau und Ausbau Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum September 2025-August 2026
8 Quelle: Google Analytics

RM Rudolf Miiller



Werbeformate und Preise

Website-Anzeigen

()

———

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

XXL Super Banner
Kopf/FuB
Format: 1.280 x 180 px

Billboard
Format: 970 x 250 px

Super Banner
Kopf/FuB
Format: 728 x 90 px

Content Ad
Format: 300 x 250 px

T+A Trockenbau und Ausbau

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.990 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.490 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.490 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.490 €

Wide Skyscraper
Format: 160 x 600 px

Skyscraper
Format: 120 x 600 px

Fireplace
Skyscraper + XXL Super
Banner Kopf
120 x 600 + 1.520 x 90 px

Take Over Ad
Billboard + Fireplace

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.740 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.490 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.990 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.240 €

—

RM Rudolf Miiller



Native Advertising

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

lhre Inhalte verdienen die volle Aufmerksamkeit — genau dort, wo lhre Zielgruppe
nach Lésungen sucht. Unsere Native-Advertising-Formate bringen Ihre Botschaft
im redaktionellen Umfeld hochwertiger Fachmedien optimal zur Geltung.

So profitieren Sie:
Starken Sie lhre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwiirdigkeit

Positionieren Sie sich als Expertin, Experte und Probleml&ser:in in
lhrem Fachgebiet

Erzielen Sie maximale Relevanz mit Inhalten im Look & Feel
redaktioneller Beitrage.

Starken Sie nachhaltig die Markenwahrnehmung und das Vertrauen in
Ihr Unternehmen.

Ihr angelieferter Content wird 1:1 veroffentlicht und als Anzeige gekennzeichnet.

T+A Trockenbau und Ausbau

10

RM Rudolf Mille

T+A Trockenbau und Ausbau

Home

Home » Trockenbau » Einfac

OTTOCOLL*

~RM Rudolf Mile

T+A Trockenbau und Ausbau

Home » Trockenbau » Einfach, schnell, stark: K

01. Juli 2026 |

seonsoReD schnell, stark: Kleben im

01. Juli 2026 |

Einfach, schnell,

stark: Kleben im
Trockenbau pau: Die Losung, wenn Schrauben keine Option ist Bei der konventionellen

it Schrauben und Diibel besteht immer die Gefahr, dass Heizungsrohre,
Der ultrastarke OTTOCOLL® ALLBERT erméglicht Jrleitungen etc. beschédigt werden. Ebenso kann das Bohren in Fliesen oder
eine sichere und dauerhafte Kiebung von UW- poden unerwiinscht sein. Um etwaige Schaden zu vermeiden, bietet das Kleben

Profilen - ganz obme Soheacben wed zertifiziect effiziente, saubere und vor allem einfache Alternative,
vom TOV sUD.

13)33|SMaN

oNBISMAN

OCOLL® ALLBERT oglicht eine sichere und Klebung von UW-
e Schrauben und zertifiziert vom TUV SUD.

Kleben im Trockenbau: Die Losung, wenn

RM Rudolf Miiller
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Online Advertorial

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

Leistungsumfang:
Teaser auf Start- oder Rubrikseite:
Headline: max. 45 Zeichen; Teasertext: max. 145 Zeichen
Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis
4 Wochen prominent platziert
Landingpage:
Text: 2.500-3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bilder: bis zu 5 Motive (jpg, Format 16:9, 300 dpi mit Bildnachweis)
Integrierbare Response-Elemente: maximal 2 (z. B. Links/ Call-to-Actions)
Laufzeit: Landingpage 12 Monate online
Kennzeichnung als Sponsored

Upgrade: Online Advertorial Plus
Inklusive zusatzlichem Teaser im Newsletter (gleicher Text und Bildformat wie
beim Online-Teaser)

Datenlieferung: 15 Werktage vor Auslieferung.

1.900 € 2.350 €

Preise: Online Advertorial Upgrade auf Plus

T+A Trockenbau und Ausbau

RM Rudolf Mille

T+A Trockenbau und Ausbau

Home

Home » Trockenbau » Einfach, schnell, stark

OTTOCOLL*

~RM Rudolf Mile

T+A Trockenbau und Ausbau

Home » Trockenbau » Einfach, schnell, stark: K

01. Juli 2026 |

seonsoReD schnell, stark: Kleben im

01. Juli 2026 |

Einfach, schnell,

stark: Kleben im
Trockenhau pau: Die Losung, wenn Schrauben keine Option ist Bei der konventionellen

it Schrauben und Diibel besteht immer die Gefahr, dass Heizungsrohre,
Der ultrastarke OTTOCOLL® ALLBERT erméglicht leitungen etc. beschadigt werden. Ebenso kann das Bohren in Fliesen oder
eine sichere und dauerhafte Klebung von UW- poden unerwiinscht sein. Um etwaige Schaden zu vermeiden, bietet das Kleben

Profilen - ganz obme Soheacben wed zertifiziect effiziente, saubere und vor allem einfache Alternative,
vom TOV sUD.

13)33|SMaN

oNBISMAN

OCOLL® ALLBERT oglicht eine sichere und Klebung von UW-
e Schrauben und zertifiziert vom TUV SUD.

Kleben im Trockenbau: Die Losung, wenn

RM Rudolf Miiller
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Jobvertorial

Machen Sie lhr Stellenangebot sichtbar

Suchen Sie lhre neuen Mitarbeitenden da, wo sie sich fachlich zum Trockenbau
informieren: In den digitalen Kanalen von T+A Trockenbau und Ausbau!

Als Jobvertorial wird Ihr Stellenangebot in Form eines Teasertextes mit Bild auf
trockenbau-ausbau.de eingestellt und im T+A Trockenbau und Ausbau
Newsletter ausgespielt. Beide Teaser verlinken auf Ihre Jobborse, so dass sich
interessierte Bewerber:innen gleich in Ihrer Unternehmens-Cl wiederfinden, wenn das
Angebot angeklickt wird.

Leistungsumfang:
Uberschrift: max. 45 Zeichen / Teasertext: max. 145 Zeichen
Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis / Link auf das Stellenangebot
Ihr angelieferter Content wird 1:1 verdffentlicht und als Sponsored gekennzeichnet
Laufzeit: 4 Wochen plus 1 x Versand im Newsletter.

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung/ Versandtermin.

1.650 €

Preis:

T+A Trockenbau und Ausbau

TROCKENBAU

Lehmbauplatte mit echten
Ausbauqualititen

Leipfinger-Bader hat eine Lehmbauplattte fiir
den seriellen Innenausbau vorgestellt. lhr
Aufbau ermdglicht ein erhchtes

RM Rudolf Maller

ANZEIGE

Vertriebsleiter (m/w/d) fiir
deutschen Markt
Als Vertriebsleiter in der Baustoffindustrie

verbinden Sie technisches Versténdnis mit
Marktgespiir & bringen Lésungen fiir

bei geringe...
mehr >

TROCKENBAU

Fugen und Anschliisse im
Trockenbau
Die Industriegruppe Gipsplatten im

Bundesverband der Gipsindustrie e.V. (IGG) hat
ihr Merkblatt 3 zu Fugen und Anschliissen im

voran.

TROCKENBAU

Trockenbau: flexibel und ohne
Bauarbeiten
Rigips hat ein Wandsystem vorgestellt, das

sich flexibel auf- und abbauen ldsst. Es eignet
sich damit besonders fiir Ausstellungsfiachen

Beispielumsetzung auf trockenbau-ausbau.de

12UBISMAN

RM Rudolf Miiller
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Social Ads im Premium-Umfeld

Mehr Vertrauen, mehr Wirkung, mehr Performance

Wir verwandeln lhren Social Post in eine Displayanzeige:

Erreichen Sie neue Zielgruppen in vertrauenswirdigen Umfeldern mit hdherem
Engagement als in Social Media Feeds.

Profitieren Sie von einem aufmerksamkeitsstarken, mobil-optimierten Format, das
von Nutzenden sehr gut angenommen wird.

Durch den Einsatz innovativer KI-Tools wird die Kampagne kontinuierlich optimiert,
was die Klickrate (CTR) im Durchschnitt um 20 % steigert.

Angebot:
Ausspielung: Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)
Laufzeit: ab 4 Wochen

Motivwechsel: Innerhalb einer vierwdchigen Laufzeit kdnnen bis
zu vier unterschiedliche Social Posts verdéffentlicht werden.

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

Preis: 1 550 €

T+A Trockenbau und Ausbau

wos QD -

& [ Q Rudolf Miller Mediengruppe

Start Info Beitrige Jobs Personen

m Rudolf Miiller Mediengruppe
2:323 Followerinnen

6Tage - ®

& Wenn die Vorteile serieller Vorfertigung so plausibel
sind - warum skaliert sie in Deutschland trotzdem nicht
schneller? mehr

in ( (9

~IRM Rudolt Maler

T+A Trockenbau und Ausbau

UL UL SU.UUU QUaUl AU 1 FIaL 1ul

Bauprodukte und -dienstleistungen.

Die Kombination aus einem umfassenden
Baustoffhandel und einem groRen Baumarkt sei
ein Konzept, das sich bei dem Unternehmen in
Gladbeck als besonders erfolgreich erweise,
heift es in einer Mitteilung.

o] Veriagsgeselischaft Rudolf
Miller GmbH & Co. KG
£ |

Diese Kombination ermaglicht es uns, ein
breites Spektrum an Kundenbedrfnissen
abzudecken und gleichzeitig hochste Effizienz in
der Abwicklung von Projekten zu bieten. Von
der schnellen Verfugbarkeit von Baustoffen
ber spezialisierte Serviceleistungen bis hin zur

groBen Produktauswah fur
eimwerkerprojekte - hier findet jeder das

RM Rudolf Miiller
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T+A Trockenbau und
Ausbau Newsletter

Der Newsletter bietet verschiedene Moglichkeiten, Werbung gezielt in Szene zu
setzen — ob als klassische Displaywerbung oder als Content Marketing mit einer
Text- Bild-Anzeige. Oder verschicken Sie einen exklusiven Stand-Alone-Newsletter
an unsere Leser, dessen Inhalt Sie selbst bestimmen.

Schnell, direkt und relevant:

Hohe Sichtbarkeit bei einer qualifizierten Fachzielgruppe
Uberdurchschnittliche Offnungs- und Klickraten dank redaktioneller
Relevanz

Direkter Zugang zu Entscheider:innen in Planung, Beratung und
Behorden

Effiziente Leadgenerierung durch klar platzierte Handlungsimpulse
Reichweitenstark & DSGVO-konform durch Double-Opt-in gepriifte
Empfangerlisten

6x im Jahr mit einem Themenschwerpunkt

03356 [ 1464 %

Newsletter- @ Offnungsrate Erscheinungsweise
Empfanger unique
T+A Trockenbau und Ausbau Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum Juli- September 2026

1 5 Quelle: Optimizely

Wenn dieser Newsletter nicht richtig angezeigt wird, klicken Sie bitte hier.

T+A Trockenbau und Ausbau

30.07.2026

Lieber Herr Arthur,

in einem gemeinsamen Projekt haben Studierende aus den Bachelor- und Master-
studiengéngen Bauingenieurwesen, Holzbau und Ausbau sowie Innenausbau einen
Beton-Canadier gebaut und sind mit ihm ins Finale der 20. Deutschen Betonkanu-
Regatta gepaddelt. Klingt nach witziger Sommerloch-News? Nicht ganz. Die Stu-
dierenden zeigen damit, wie p , experi beiten
in der Praxis zu neuen Losungen fir alte Herausforderungen fahren kann.

Auch wenn sich nicht alle Inhalte diese Ausgabe so heiter lesen, wir wiinschen eine
spannende Lektire

IThre Redaktion T+A Trockenbau und Ausbau

Beton schwimmt nicht? Doch, mit Fachwissen und Teamgeist!

Studierende der Fakultat fur Holztechnik
und Bau der Technischen Hochschule
Rosenheim haben bei ihrer ersten
Teilnahme an der 20. Deutschen
Betonkanu-Regatta auf Anhieb
iiberzeugt: Mit ihrem selbst entwickelten
Betonkanu ,Alpenstamm® gewann das
Team den 3. Preis in der Kategorie
Nachhaltigkeit. Auch sportlich konnte
sich die TH Rosenheim behaupten - das  quele: paniela Neuffer
Damenteam paddelte bis ins Finale.

mehr >>

Asbest - Killer Nummer Eins
Im Jahr 2025 starben 291 Versicherte
der Berufsgenossenschaft der
Bauwirtschaft (BG BAU) an den Folgen

Asbest hiufigste Todesursache
bei Berufskrankheiten

von Asbest. Dies geht aus bislang
unverdffentlichten Zahlen hervor.
Demnach sind asbestbedingte
Erkrankungen die haufigste Ursache fiir
Todesfélle durch Berufskrankheiten.

Quelle: BG BAU

Barrierefreiheit: Welches ist Ihr Produkt des Jahres?
1 . .

RM Rudolf Miiller




Redaktionelle
Themenschwerpunkte
im Newsletter

Schwerpunkt Monat
Bauen im Bestand Juli
Best of Trockenbau 2027 November
Brandschutz Mai
Digitale Baustelle Méarz
Nachhaltiges Bauen S:S’cr:e ur:‘tr;er

{
\ &
e S

3

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller
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Themen- und Terminplan Newsletter

Mehr Aufmerksamkeit im passenden Umfeld

Termine Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder** Werbeumfelder

1 Erscheinungstermin Nachhaltiges Bauen. Nachhaltige Platten- und Systemwerkstoffe, Entsorgungs- und
28.01.2027 Klimagerechtes- und klimaangepasstes Bauen, Recyclingdienstleistungen, Dammsysteme, Fassadensysteme und -
Rohstoffrecycling, Urban Mining, Cradle-to-Cradle, Elemente, innovative Bauprodukte fiir den Innenausbau, Systeme und
energieoptimiertes Bauen, Produkte zur Fassadenbegriinung, energiesparende Fahrzeuge und
energetische Sanierung, Forschung und Entwicklung, Fahrzeug-flotten, nachhaltige Herstellungsprozesse

Nachverdichtung, Normen,
Gesetze und Zertifizierungen, Nachhaltigkeit in der
Baustoffindustrie.

2 Erscheinungstermin Digitale Baustelle. BIM, Laseraufmaf, Kl-Dienstleistungen, Software fiir Planung,
25.03.2027 Kunstliche Intelligenz, Software und Dienstleistungen fiir Baustelle und Betriebsfiihrung, digitale Messtechnik, Gerate und
Planung und Ausfiihrung von Trockenbau- und Dienstleistungen fiir die Bauwerksanalyse, baustellengeeignete Telefone,
Ausbauleistungen, digitale Betriebsfiihrung, Forschung und Tablets und Smartwatches, Beratungsdienstleistungen

Entwicklung, digitale
Services online, Informations- und Beratungsangebote zur
Digitalisierung von Betrieb und Bauablauf, Normen und Gesetze

3 Erscheinungstermin Brandschutz. Alle Produkte fiir den Baulichen Brandschutz, Brandschutzplatten,
20.05.2027 Systeme und Produkte fiir den baulichen Brandschutz, Normen, Brandschutz-beschichtungen, Trockenbauplatten und Trocken-
Gesetze und Regelwerke, Brandschutz in verschiedenen bausysteme, Akustikelemente, Treppen, Gelander, Revisionsklappen,
Gebaudetypen, Hinweise, Dienstleistungen und hochwertige Werkstoffe und Materialien fiir den Innenausbau gréRerer und
Informationsangebote zu baulichem Brandschutz, offentlicher Gebaude

Ausflihrungsdetails, Forschung

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller
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Themen- und Terminplan Newsletter

Mehr Aufmerksamkeit im passenden Umfeld

Termine Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder** Werbeumfelder

4 Erscheinungstermin Bauen im Bestand. Bauprodukte fiir Sanierung und Instandsetzung, Dammsysteme und -stoffe,
15.07.2027 Anbau, Aufstockung, Wohnungsbau im Bestand, Innenausbau Estriche, Befestigungstechnik, Trockenbau-platten und
im Bestand, Brandschutz im Bestand, energetische Sanierung, Trockenbausysteme, Revisions-klappen, BIM, Feuchtemessgerate,
Fassaden-sanierung mit Plattensystemen, Trockenbau-platten Warmebild-kameras, Software und Dienstleistungen fir die
und Trockenbausysteme, Forschung und Entwicklung, modulare Bauwerksanalyse, Boden und Wandbeléage, Farben, Putze und Lacke,
Bauweisen, reversible Bauweisen, Normen, Gesetze und Produkte fur die denkmalgerechte Sanierung, Entsorgungs-
Regelwerke und Recyclingdienstleistungen, PSA, Analyse- und Labordienstleistungen
5 Erscheinungstermin Nachhaltiges Bauen. Nachhaltige Platten- und Systemwerkstoffe, Entsorgungs- und
09.09.2027 Klimagerechtes- und klimaangepasstes Bauen, Recyclingdienstleistungen, Dammsysteme, Fassadensysteme und -
Rohstoffrecycling, Urban Mining, Cradle-to-Cradle, Elemente, innovative Bauprodukte fiir den Innenausbau, Systeme und
energieoptimiertes Bauen, Produkte zur Fassadenbegriinung, energiesparende Fahrzeuge und
energetische Sanierung, Forschung und Entwicklung, Fahrzeugflotten, nachhaltige Herstellungsprozesse

Nachverdichtung, Normen,
Gesetze und Zertifizierungen, Nachhaltigkeit in der
Baustoffindustrie

6 Erscheinungstermin Best of Trockenbau 2027. Alle Produkte und Systeme, die im hochwertigen Innenausbau zum Einsatz
18.11.2027 Herausragende Ausbauprojekte aus Trockenbau kommen, Akustikelemente, hochwertige Werkstoffe, nachhaltige und
und Innenausbau, die im Jahr 2026 oder 2027 fertiggestellt innovative Bauprodukte, Trockenbauplatten und Trockenbausysteme,
wurden. Dabei auch: Projekte aus Revisionsklappen, Befestigungstechnik, hochwertige Farben, Putze und
Wettbewerben, Gewinner und solche, die nicht gewonnen Lacke, Leuchten und Beleuchtung

haben, aber dennoch
zeigenswert sind.

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller
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Werbemoglichkeiten im Newsletter

lhre Botschaft direkt im Postfach

Unsere Newsletter bieten Ihnen vielfaltige Platzierungsmaoglichkeiten
— vom aufmerksamkeitsstarken Leaderboard direkt unter dem
Editorial Uber die Text-Bild Newsletter-Anzeige und klassische
Bannerformate bis hin zum Content Ad.

Ihre Werbebotschaft landet so direkt im Postfach einer gepflegten,
qualifizierten Zielgruppe.

Gleichzeitig sorgt unsere Redaktion mit aktuellen,
zielgruppenrelevanten Inhalten dafir, dass Ihr Auftritt in einem
hochwertigen Umfeld stattfindet und maximale Aufmerksamkeit
erzielt.

Buchung und Datenlieferung: fiinf Werktage vor Versandtermin.

T+A Trockenbau und Ausbau

Leaderboard
Platzierung unter Editorial
620 x 90 Pixel

Newsletter-Anzeige
Uberschrift max. 45
Zeichen, Text max. 300

Zeichen plus Link, Bild jpg.

Mind. 72 dpi in Abb. 16:9

Banner
598 x 80 Pixel

Content Ad
300 x 250 Pixel

Anzeigenpreis

1.470 €

Anzeigenpreis

790 €

Anzeigenpreis

790 €

Anzeigenpreis

1.100 €

=gy

——
—_—
=m
]

i
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Stand-Alone-Newsletter
lhr Inhalt im Postfach lhrer Zielgruppe

Mit einem Stand-Alone-Newsletter steht Ihre Botschaft exklusiv im Fokus —
getragen von der Glaubwiirdigkeit und Strahlkraft unserer Marke. Die Redaktion
fungiert als Absenderschaft, sodass lhre Inhalte in der vertrauten redaktionellen
Anmutung prasentiert werden. Davon profitiert lnre Aussage doppelt: Sie wird
aufmerksamkeitsstark, vertrauenswuirdig und als relevanter Inhalt wahrgenommen.

Stand-Alone-Newsletter
Einfuhrungstext max. 400 Zeichen inkl. Leerschlage
bis zu vier Meldungen mit Uberschrift max. 45 Zeichen, Text max. 300
Zeichen inkl. Leerschlage
Zeichen und Bild, jpg, mind. 72 dpi in Abbildungsgrofie, 16:9
Kennzeichnung als Sponsored
Versandtermin nach Absprache

Buchung und Datenlieferung: 15 Werktage vor Versandtermin.

Preis: 4200 €

T+A Trockenbau und Ausbau

T+A Trockenbau und Ausbau

Sponsored Infoletter prasentiert von

HERO
CON

Diese E-Mail wird Thnen im Rahmen des T+A Trockenbau und Ausbau-Newsletters Gbermittelt. Versender dieser E-Mail
Softwa

Sichere dir

Last Minute

Ticket zur
HEROCON. ===
< f

e

12—13 JUNI
Signal Iduna Park

Jetzt noch dabei sein: Freu dich auf ein_vielseitiges Programm mit Impul-
sen, starkem Austausch und besonderen Highlights. Sichere dir dein Ticket und erlebe
einen Tag voller Ideen, Kontakte und Inspiration fir die Zukunft deines Handwerksbe-
triebs.

Uber 100 Programmpunkte an zwei Tage

Wahle aus ber 100 praxisnahen Vortragen, Workshops und Panel-Talks rund um
KI & Automation, Wachstum und Zukunftskrafte. Hol dir konkrete Impulse, neue
Strategien und direkt anwendbares Wissen, das deinen Betrieb im Alltag und auf
dem Weg in die Zukunft starkt.

Jetzt Programm entdecken >>

Starkes Netzwerke

Komm mit Speakern, Experten und anderen Handwerksunternehmern ins Gesprach.
Nutze die , Erfahrungen 1en, neue Kontakte zu knipfen und

RM Rudolf Miiller
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Corporate Media
lhre Botschaft. lhr Medium. lhre Biihne.

Sie moéchten ein eigenes Kundenmedium realisieren oder Ihre Botschaft
mafigeschneidert und medienlbergreifend inszenieren? Wir entwickeln gemeinsam
mit lhnen Formate, die wirken — redaktionell stark, gestalterisch hochwertig und
punktgenau auf Ihre Ziele abgestimmt.

Unser Leistungsspektrum fiir lhre Corporate Communication:

= Print: Pockets, Kundenmagazine, Beilagen

= Digital: Microsites, Webinare, eMagazines, Podcasts, Apps

= Events: Redaktionelle Konzeption und mediale Begleitung von Live- und
Digitalveranstaltungen

= Consulting: Strategie-Workshops, Marktforschung, Content-Positionierung

lhr Mehrwert:

Sie bestimmen die Botschaft — wir liefern die passende Biihne. Von der Idee bis zur
Umsetzung stehen wir lhnen mit unserer Fachmedienkompetenz und
Branchenkenntnis zur Seite. Auch bei der gezielten Ausspielung an hochwertige B2B-
Zielgruppen profitieren Sie von unserem etablierten Netzwerk.

T+A Trockenbau und Ausbau

RM Rudolf Miiller




Sprechen Sie uns gerne an!

Verena Thiele . Elke Sindermann
Leitung Media Sales Consulting o Senior Media Sales Consultant

Telefon: 0221 5497-362 T - Telefon: 0221 5497-283
v.thiele@rudolf-mueller.de 43 e.sindermann@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller G RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG ’ " Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Strale 84 - Stolberger Strale 84
50933 Kdln 50933 Koéin

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller
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Zahlungsbedingungen,
Bankverbindung,
Technische Angaben

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum netto.

USt-lIdent-Nr. DE 812116132 Das Entgelt kann alternativ per Lastschrift nach
vorheriger Vereinbarung eingezogen werden.

Bankverbindung:

RM Rudolf Miller Medien GmbH & Co.KG
Sparkasse KélnBonn

IBAN DE10 3705 0198 0056 0229 73

BIC COLSDE33XXX

Die technischen Spezifikationen fir unsere Print- und Digital-Werbeformate sind
hier zu finden:
Technische Angaben

T+A Trockenbau und Ausbau

RM Rudolf Miiller
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https://werben.rudolf-mueller.de/technische-angaben/

Media Newsletter

Jetzt anmelden und effizient werben!

» Sichern Sie sich attraktive Rabatte und exklusive Angebote
= |hre Chance auf Uber 442.000 Kontaktpunkte in der Baubranche

» [Informationen zu Ilhren Werbemoglichkeiten bei RM Rudolf Muller Medien

Hier kostenlos abonnieren und nichts verpassen!

T+A Trockenbau und Ausbau RM Rudolf Miiller
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