besser planen. besser bauen. besser handein.

MEDIADATEN

Preise gultig ab 01.01.2027

Stand 10/2026

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer. Es gelten die Aligemeinen

Geschaftsbedingungen unter werben.rudolf-
mueller.de/agb. Anderungen vorbehalten!

baustoffwissen.de RM Rudolf Miiller




Die Rudolf Miiller Markenwelt

Wir unterstiitzen Sie entlang des gesamten Bauablaufs

ausbaupraxis.de B-+B Bauen im Bestand BaumarktManager Baustoff Markt BaustoffWissen BIMWQ&JTCQ
bmH bauen mit Holz b b barrierefrei bauen DD/H pas bachdecker-Handwerk DerZimmermann F+P Fliesen und Platten oﬂFeuerTrutz
im immobilienmanager KlempnerMagazin M&T Metallhandwerk M&T schloss-und Beschlagmarkt [ul Motorist

T+A Trockenbau und Ausbau zunftschwestern Hier geht es zu den Angeboten.



https://werben.rudolf-mueller.de/bfb-barrierefrei-bauen
https://werben.rudolf-mueller.de/ausbaupraxis
https://werben.rudolf-mueller.de/bb-bauen-im-bestand
https://werben.rudolf-mueller.de/baumarkmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/baustoffwissen
https://werben.rudolf-mueller.de/bauen-mit-holz
https://werben.rudolf-mueller.de/feuertrutz
https://werben.rudolf-mueller.de/im-immobilienmanager
https://werben.rudolf-mueller.de/motorist
https://werben.rudolf-mueller.de/ta-trockenbau-und-ausbau
https://werben.rudolf-mueller.de/zunftschwestern
https://werben.rudolf-mueller.de/ddh-das-dachdecker-handwerk
https://werben.rudolf-mueller.de/der-zimmermann
https://werben.rudolf-mueller.de/klempnermagazin
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-schloss-beschlagmarkt
https://werben.rudolf-mueller.de/mt-metallhandwerk-technik/
https://werben.rudolf-mueller.de/mouse-modulares-und-serielles-bauen-und-sanieren
https://werben.rudolf-mueller.de/fp-fliesen-und-platten
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote
https://werben.rudolf-mueller.de/angebote

Wenn aufgrund des Fachkraftemangels Experten fehlen,
, , miussen wir selbst zu diesen werden und immer mehr
Kompetenzen erwerben. Baustoffwissen.de ist sowohl
fiir den Nachwuchs als auch die langjahrigen Fachkriafte
unserer Branche die ideale Plattform, um Kenntnisse
rund um etablierte sowie neue Baustoffe und -weisen zu
erweitern oder aufzufrischen.

S
v

Monika Verspohl

Senior Management Programm,
baustoffwissen.de



Fachpresse-Auswertung LAE 2024

Fachmedien wichtigste Informationsquelle fiir Entscheider:innen

Reichweite

Die Fachmedien erreichen eine beachtliche Anzahl von
Entscheidungstragenden in Unternehmen. Etwa
Fiihrungskrafte nutzen regelmaBig Fachmediengitlglyl:]
beruflichen Informationsbedurfnisse.

Crossmediale Nutzung

Es wird deutlich, dass die Zielgruppe verschiedene
Medienformate kombiniert. X)) 1 Ko [T [{0le] (R ERETI  We [ (e [1 1 LS

e CLe IEN BTG EN g1 741, wobei die Nutzung von digitalen

Formaten zunimmt.

Werbewirkung

Die Studie unterstreicht die Effektivitat von Werbung in

EGINELEMANnzeigen in diesen Medien werden als relevant
und nutzlich wahrgenommenREERAIR STl alelg oY)

Werbewirkung fiihrt.

baustoffwissen.de

Nutzungsverhalten

Die Umfrage zeigt, dass Fachmedien intensiv genutzt werden.
Im Durchschnitt verbringen die Nutzenden
mit der Lektiire von und
Fachwebsites}

Informationsquelle

Fachmedien werden als wichtige und vertrauenswiirdige
Informationsquelle fiir berufliche Zwecke angesehen. Sie spielen

Elis¥zentrale Rolle bei der Entscheidungsfindungjly]

Unternehmen.

Zielgruppenrelevanz

Fachmedien erreichen spezifische und hochwertige Zielgruppen,

[ W SIRE ntscheidungstrager:innen und Fachexperten
el ey e TR ia1a 1)) in verschiedenen Branchen.

RM Rudolf Miiller



Unsere Kanale
fur Thre Kommunikation

Q A’
Nowsleter Wotersiding Shep Werben

Home Auell Koowhow v BaustoffPrasis

T avstecHN

| Erste Branchenstudie zur

. www.baustoffwissen.de
Dlg ital Newsletter

baustoffwissen.de

Social Instagram
Media Facebook

HAUSTECHNIK E-Learning Online-Priifung
i ’ H Baustoffkunde fiir den Fachverkaufer/-inim
[~ Akadem e Praktiker Baustoff-Fachhandel

Baustoff-Handelskunde

ANTUELL PRODUKFKNOW-HOW

Broschiire zur neuen BEG-Forderung  Roto-Beschliage mit C2C-Zertifikat
h

moh> toCradlezertfizerenlassen.
mehe >

Corporate Media

baustoffwissen.de RM Rudolf Miiller
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baustoffwissen.de

lhre Biithne fiir Baustoffkompetenz

WISSEN. VERTRAUEN. REICHWEITE.
Raustolwizsen de
baustoffwissen.de ist die zentrale Fachplattform fir alle, die ¢ e
fundierte Informationen zu Baustoffen suchen — vom
Nachwuchs im Handel bis zu erfahrenen Profis am Bau. Ob
neue Produkte, Materialien oder Verarbeitungstechniken —
hier wird Baustoffwissen digital vermittelt, praxisnah und
zuverlassig.

chenstudie zur

ZIELGRUPPE

HAUSTECHNIK

Unsere Leser:innen sind vielfaltig — aber immer praxisnah:
Fachberater:innen im Baustoffhandel, Verarbeiter:innen im
Ausbau, mobile Generalist:innen, Berufseinsteiger:innen,

Quereinsteiger:innen, Auszubildende und interessierte
Endverbraucher:innen.

Wohnungsliiftung
Dl deraha

W-HOW

Broschiire zur neuen BEG-Forderung  Roto-Beschldge mit C2C-Zertifikat
h




baustoffwissen.de

Auf einen Blick

= Hohe Sichtbarkeit in einer digitalen Wissensplattform

= Praxisnaher Fachkontext fir maximale Relevanz Ihrer Botschaft

= Vielféaltige Formate — von Display Ads bis Native Content & Corporate Sites
= Crossmediale Einbindung und begleitende Social Ads

= Starke Positionierung als Ldsungsanbieter im Baustoffumfeld

Unsere Reichweite im Uberblick:

624 | 3 26,4 %

E-Paper Auflage Newsletter- Offnungsrate
Empféanger unique
Online-Sitzungen Seitenaufrufe Follower
ba u StOﬁWi SS e n ] d e Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum September 2025-August 2026 RM Rud0|f M U "er

Quelle: Google Analytics, Optimizely, Facebook, Instagram
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Werbeformate und Preise

Website-Anzeigen

()

———

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

XXL Super Banner
Kopf/FuB
Format: 1.280 x 180 px

Billboard
Format: 970 x 250 px

Super Banner
Kopf/FuB
Format: 728 x 90 px

Content Ad
Format: 300 x 250 px

baustoffwissen.de

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.300 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.880 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.730 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.730 €

Wide Skyscraper
Format: 160 x 600 px

Skyscraper
Format: 120 x 600 px

Fireplace
Skyscraper + XXL
Superbanner Kopf

120 x 600 + 1.520 x 90 px

Take Over Ad
Billboard + Fireplace

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.020 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

1.730 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.460 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.740 €

—

RM Rudolf Miiller
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Native Advertising

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

lhre Inhalte verdienen die volle Aufmerksamkeit — genau dort, wo lhre Zielgruppe
nach Lésungen sucht. Unsere Native-Advertising-Formate bringen Ihre Botschaft
im redaktionellen Umfeld hochwertiger Fachmedien optimal zur Geltung.

So profitieren Sie:
= Starken Sie Ihre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwirdigkeit

= Positionieren Sie sich als Expertin, Experte und Problemldser:in in
lhrem Fachgebiet

= Erzielen Sie maximale Relevanz mit Inhalten im Look & Feel
redaktioneller Beitrage.

= Starken Sie nachhaltig die Markenwahrnehmung und das Vertrauen in
Ihr Unternehmen.

Ihr angelieferter Content wird 1:1 veroffentlicht und als Anzeige gekennzeichnet.

baustoffwissen.de

baustoffwissen.de

Produkte - Beratung - Know-how

it bringt die PC, ein
er Sika in D

ANZEIGE

Impertek: GravitySystem:
Sicherheit &
Gestaltungsfreiheit

ist ein System fiir Di

p-kg-Gebinde auf den
tiver Leichtfiill-...

SPONSORED CONTENT

01. September 2026
Innovativer
Fliesenkleber PCI
Flexmartel Light fiir
doppelte Reichweite

1aN2|SMAN

im das selbst anspr
Verlegeanforderungen erfiillt.

SPONSORED CONTENT

Zwei Mauersysteme fiir
individuelle Garten
Mit Trento Mur Light und Vino Mur bietet

Lithonplus zwei Mauersysteme, die Design,

itat und L igkeit vereinen.

Mit PCI Fle @R
cchiorynic MITREERERSY

12N3ISMAN

RM Rudolf Miiller

op'PHEWY0ISNE] JNE [BLIOUBAPY 8UluO :Bunzjeswnisidsieg
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Online Advertorial

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

Leistungsumfang:

Teaser auf Start- oder Rubrikseite:
= Headline: max. 45 Zeichen; Teasertext: max. 150 Zeichen
= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis
= 4 Wochen prominent platziert

Landingpage:
= Text: 2.500-3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen

= Bilder: bis zu 5 Motive (jpg, Format 16:9, 300 dpi mit Bildnachweis)

= Integrierbare Response-Elemente: maximal 2 (z. B. Links/ Call-to-Actions)

= Laufzeit: Landingpage 12 Monate online

= Kennzeichnung als Sponsored

Upgrade: Online Advertorial Plus
= Inklusive zusatzlichem Teaser im Newsletter (gleicher Text und Bildformat wie
beim Online-Teaser)
Datenlieferung: 15 Werktage vor Auslieferung.

2.100 €

Online Advertorial

2.450 €

Preis: Upgrade auf Plus

baustoffwissen.de

baustoffwissen.de

Produkte - Beratung - Know-how

Home

Home » Produkte

il 56 €10 -
ASIVI Rudolf Miler
ANZEIGE

baustoffwissen.de

Impertek: GravitySystem:
Sicherheit &
Gestaltungsfreiheit

it bringt die PC, ein ist ein System fiir Di
er Sika in D im das selbst anspr
p-kg-Gebinde auf den Verlegeanforderungen erfiillt.

tiver Leichtfiill-... mehr >

A =

Home » Produkte » Innovativer Fliesenklebes

SPONSORED CONTENT

op'PHEWY0ISNE] JNE [BLIOUBAPY 8UluO :Bunzjeswnisidsieg

1aN2|SMAN

"~’ :

01. September 2026
& SPONSORED CONTENT
Innovativer RO . g
. Zwei Mauersysteme fiir
Fliesenkleber PCI individuelle Garten
Flexmortel Light fiir Mit Trento Mur Light und Vino Mur bietet

Lithonplus zwei Mauersysteme, die Design,
itat und L it vereinen.

doppelte Reichweite

RM Rudolf Miiller



13

Jobvertorial

Machen Sie lhr Stellenangebot sichtbar

Suchen Sie lhre neuen Mitarbeitenden da, wo sie sich fachlich zu Baustoffen informieren: In
den digitalen Kanalen von baustoffwissen.de!

Als Jobvertorial wird lhr Stellenangebot in Form eines Teasertextes mit Bild auf
baustoffwissen.de eingestellt und im Newsletter ausgespielt. Beide Teaser verlinken auf
Ihre Jobbdrse, so dass sich interessierte Bewerber:innen gleich in lhrer Unternehmens-Cl
wiederfinden, wenn die Stellenanzeige angeklickt wird.

Leistungsumfang:

= Uberschrift: max. 45 Zeichen / Teasertext: max. 150 Zeichen

= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis / Link auf das Stellenangebot
= |hr angelieferter Content wird 1:1 verdffentlicht und als Sponsored gekennzeichnet
= Laufzeit: 4 Wochen plus 1 x Versand im Newsletter

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung/ Versandtermin.

1.720 €

Preis:

baustoffwissen.de

Bau_stoff Markt

Das tal fiir die

B hauaton

ANZEIGE

Vertriebsleiter (m/w/d) fiir
deutschen Markt

Als Vertriebsleiter in der Baustoffindustrie
verbinden Sie technisches Verstandnis mit
Marktgespiir & bringen Losungen fiir
Regenwassermanagement voran.

INDUSTRIE
Knauf-Werktage 2027

Bei den Werktagen Anfang 2027 stehen
aktuelle Bauaufgaben, praxisnahe
und der direkte

Mittelpunkt.

RM Rudolf Milller

Energiekosten: Confindustria
Ceramica warnt vor
Verwerfungen

Der Prasident der Confindustria Ceramica geht
in einer Pressemitteilung auf die Themen

Energiepreise und Liefersicherheit ein.
mehr >

I3N3|SMaN

INDUSTRIE

Estrichmortel-Marktstatistik
zeigt positiven Trend

Das Absatzminus verringert sich nunmehr das
dritte Jahr in Folge und liegt im Vergleich zu
2025 noch bei -3,5 Prozent.

Beispielumsetzung: hauraton auf baustoffmarkt.de

RM Rudolf Miiller
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Social Ads im Premium-Umfeld

Mehr Vertrauen, mehr Wirkung, mehr Performance

Wir verwandeln lhren Social Post in eine Displayanzeige:

= Erreichen Sie neue Zielgruppen in vertrauenswirdigen Umfeldern mit hdherem
Engagement als in Social Media Feeds.

= Profitieren Sie von einem aufmerksamkeitsstarken, mobil-optimierten Format, das
von Nutzenden sehr gut angenommen wird.

= Durch den Einsatz innovativer Kl-Tools wird die Kampagne kontinuierlich optimiert,
was die Klickrate (CTR) im Durchschnitt um 20 % steigert.

Angebot:
= Ausspielung: Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)
= Laufzeit: ab 4 Wochen

= Motivwechsel: Innerhalb einer vierwdchigen Laufzeit kdnnen bis
zu vier unterschiedliche Social Posts verdéffentlicht werden.

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

Preis: 21 50 €

baustoffwissen.de

wos QD -

& [ Q Rudolf Miller Mediengruppe

Start Info Beitrige Jobs Personen

m Rudolf Miiller Mediengruppe
2:323 Followerinnen
o Tage - ©

& Wenn die Vorteile serieller Vorfertigung so plausibel
sind - warum skaliert sie in Deutschland trotzdem nicht
schneller? mehr

€€0 23 4 Kommentare + 2 Reposts

S =} k] .
Gefilltmir  Kommentar  Reposten Senden

L H 2 =

Start  IhrNetzwerk  Posten  Mitteilungen  Jobs

in ({ > (9

RM Rudolf Mtler
baustoffwissen.de
A

AUI UDET SU.UUU QUaU auIIEE 1 AL 1un

Bauprodukte und -dienstleistungen.

Die Kombination aus einem umfassenden
Baustoffhandel und einem groen Baumarkt sei
ein Konzept, das sich bei dem Unternehmen in
Gladbeck als besonders erfolgreich erweise,
heit es in einer Mitteilung.

Veriagsgesellschaft Rudolf
k= MillerGmbH & Co. KG

®. Wonin die Vortelle serieller Vorfartigung so
plausibel sind — warum skalier s in.

LEARN MORE >

Diese Kombination ermaglicht es uns, ein
breites Spektrum an Kundenbedrfnissen
abzudecken und gleichzeitig hochste Effizienz in
der Abwicklung von Projekten zu bieten. Von
der schnellen Verfigbarkeit von Baustoffen
ber spezialisierte Serviceleistungen bis hin zur
groBen Produktauswahl far

eimwerkerprojekte - hier findet jeder das

RM Rudolf Miiller
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baustoffwissen.de

Der Newsletter auf einen Blick

Schnell, direkt und relevant:

= Hohe Sichtbarkeit bei einer qualifizierten Fachzielgruppe

= Uberdurchschnittliche Offnungs- und Klickraten dank redaktioneller
Relevanz

= Direkter Zugang zu Entscheider:innen in Planung, Beratung und
Behodrden

= Effiziente Leadgenerierung durch klar platzierte Handlungsimpulse

= Reichweitenstark & DSGVO-konform durch Double-Opt-in geprifte
Empfangerlisten

Zielgruppe:

Entscheidungstrager:Innen im Baustoffhandel und in der Baustoffindustrie,
Ausbildende, Auszubildende, Verarbeitende, Sachverstandige sowie
Vertreter:innen von Verbanden.

2993 [ 26,4 % |l 2x monatlich

Newsletter- @ Offnungsrate Erscheinungsweise
Empfanger unique

ba u stoﬁwi SS e n d e Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum Juli-September 2026

Quelle: Optimizely

Willkommen zum BaustoffWissen Newsletter
Produkte - Beratung - Know-how

27.08.2026

Die Themen:

« Branchenstudie zur Wohnungsliftung

* Holzbauschrauben verbinden und verstarken
« Normen-Abristung im Wohnbau?

* Buchenholz fir Briicken und Tirme

* Energiesparen mit Wohnraumliftungen

« Wohnraumliftung nach DIN 1946-6

Guten Tag,

Die Vorteile der Wohnungsliftung mit Warmertickgewinnung (WRG) sind in
Deutschland bisher erstaunlich unbekannt. Sechs Branchenverbéande wollen das
andern und haben nach eigenen Angaben die erste wissenschaftliche
Branchenstudie zur Wohnungsliftung® initiiert. Die Analyse beleuchtet das
Marktpotenzial von WRG und zeigt auf, dass die Technik nicht nur zum
Energiesparen, sondern auch zu einer besseren Raumluftqualitét beitragt.

Zwei weitere Texte in diesem Newsletter widmen sich ebenfalls dem Thema
Liftung. Wir blicken noch einmal zuriick auf eine interessante Studie aus dem
Jahr 2023 (,Energiesparen mit Wohnraumldftungen™) und informieren im Beitrag

Wohnraumliftung nach DIN 1946-6" Gber die grundsatzlichen Anforderungen an
einen ausreichenden Luftwechsel in Wohnungen.

Ein weiteres Newsletter-Thema ist der ,Normen-Notruf*, den das Wohnungsbau-
Institut ARGE und das Institut fur Bauforschung im Juli gestartet haben.

RM Rudolf Miiller



Werbemoglichkeiten im Newsletter
lhre Botschaft direkt im Postfach

Unsere Newsletter bieten Ihnen vielfaltige Platzierungsmaoglichkeiten

— vom aufmerksamkeitsstarken Leaderboard direkt unter dem Leaderboard Anzeigenpreis
epiar i ; ; ; Platzi ter Editorial

Editorial Uber die '!'ex_t-Blld Newsletter-Anzeige und klassische a ";rzuc’)‘gx ;r(;elgixell ora 1 050 €

Bannerformate bis hin zum Content Ad.

lhre _\Nerbeb_otschaft Iandgt so direkt im Postfach einer qualifizierten Newsletter-Anzeige . .

und interessierten Fachzielgruppe. Uberschrift max. 45 Anzeigenpreis

Z_eichen, Tex? max.l 390 530 €

Gleichzeitig sorgt unsere Redaktion mit aktuellen, Z&}ﬁ'f%"ﬁ;ﬂ”&ﬁf'?é‘;’g '

zielgruppenrelevanten Inhalten dafir, dass Ihr Auftritt in einem

hochwertigen Umfeld stattfindet und maximale Aufmerksamkeit

erzielt. Banner Anzeigenpreis

598 x 80 Pixel 530 €

Buchung und Datenlieferung: fiinf Werktage vor Versandtermin. | .
\———
( _— \

Content Ad Anzeigenpreis —E_-

300 x 250 Pixel 840 € —

[ 1

7 baustoffwissen.de RM Rudolf Miiller




Stand-Alone-Newsletter
lhr Inhalt im Postfach lhrer Zielgruppe

Mit einem Stand-Alone-Newsletter steht Ihre Botschaft exklusiv im Fokus —
getragen von der Glaubwiirdigkeit und Strahlkraft unserer Marke. Die Redaktion
fungiert als Absenderschaft, sodass lhre Inhalte in der vertrauten redaktionellen
Anmutung prasentiert werden. Davon profitiert lnre Aussage doppelt: Sie wird
aufmerksamkeitsstark, vertrauenswuirdig und als relevanter Inhalt wahrgenommen.

Stand-Alone-Newsletter

Einfuhrungstext max. 400 Zeichen inkl. Leerschlage

bis zu vier Meldungen mit Uberschrift max. 45 Zeichen, Text max. 300

Zeichen inkl. Leerschlage

Zeichen und Bild, jpg, mind. 72 dpi in Abbildungsgrofie, 16:9

Kennzeichnung als Sponsored
Versandtermin nach Absprache

Buchung und Datenlieferung: 15 Werktage vor Versandtermin

Preis:

baustoffwissen.de

18

3.680 €

Wenn dieser Newsletter nicht richtig angezeigt wird, klicken Sie bitte hier.

BaustoffWissen

09.06.2026

Dies ist eine werbliche Aussendung unseres Kunden

HERO
CON

stoffwissen-Newslatters Gbermittalt. Versender dieser E-Mail ist Bau-

Werbekunden HERO Software GmbH erstellt. Baustoffwissen

Haftung. Weitere 2u Baustoff-

Sichere dir
Last Minute
Ticket zur
HEROCON.

=y ‘ A
12—13 JUNI  Dortmund

Signal Iduna Park hero-con.de

Jetzt noch dabei sein: Freu dich auf ein Programm (hero-con.de/pro-
gramm) mit praxisnahen Impulsen, starkem Austausch und besonderen Highlights.

Sichere dir dein Ticket und erlebe einen Tag voller Ideen, Kontakte und Inspiration
fur die Zukunft deines Handwerksbetriebs.

Uber 100 Programmpunkte an zwei Tagen

RM Rudolf Miiller
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Corporate Media
lhre Botschaft. lhr Medium. lhre Biihne.

Sie moéchten ein eigenes Kundenmedium realisieren oder Ihre Botschaft
mafigeschneidert und medienlbergreifend inszenieren? Wir entwickeln gemeinsam
mit lhnen Formate, die wirken — redaktionell stark, gestalterisch hochwertig und
punktgenau auf Ihre Ziele abgestimmt.

Unser Leistungsspektrum fiir lhre Corporate Communication:

= Print: Pockets, Kundenmagazine, Beilagen

= Digital: Microsites, Webinare, eMagazines, Podcasts, Apps

= Events: Redaktionelle Konzeption und mediale Begleitung von Live- und
Digitalveranstaltungen

= Consulting: Strategie-Workshops, Marktforschung, Content-Positionierung

lhr Mehrwert:

Sie bestimmen die Botschaft — wir liefern die passende Buhne. Von der Idee bis zur
Umsetzung stehen wir lhnen mit unserer Fachmedienkompetenz und
Branchenkenntnis zur Seite. Auch bei der gezielten Ausspielung an hochwertige B2B-
Zielgruppen profitieren Sie von unserem etablierten Netzwerk.

baustoffwissen.de
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Sprechen Sie uns gerne an!

baustoffwissen.de

Fabienne Cselovszki
Junior Media Sales Consultant

Telefon: 0221 5497-277
f.cselovszki@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Stralle 84
50933 Koln

Christiane Fischer M.A.
Senior Media Sales Consultant

Telefon: 0221 5497-342
c.fischer@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Stral’e 84
50933 Koln

RM Rudolf Miiller
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https://www.linkedin.com/in/fabiennec/
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mailto:c.fischer@rudolf-mueller.de
https://www.linkedin.com/in/christiane-fischer-292a1531/

Zahlungsbedingungen,
Bankverbindung,
Technische Angaben

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum netto.

USt-ldent-Nr. DE 812116132 Das Entgelt kann alternativ per Lastschrift nach
vorheriger Vereinbarung eingezogen werden.

Bankverbindung:

RM Rudolf Miller Medien GmbH & Co.KG
Sparkasse KolnBonn

IBAN DE10 3705 0198 0056 0229 73

BIC COLSDE33XXX

Die technischen Spezifikationen fiir unsere Print- und Digital-Werbeformate sind
hier zu finden:

Technische Angaben

baustoffwissen.de RM Rudolf Miiller



https://werben.rudolf-mueller.de/technische-angaben/

Media Newsletter

Jetzt anmelden und effizient werben!

» Sichern Sie sich attraktive Rabatte und exklusive Angebote
= |hre Chance auf Uber 442.000 Kontaktpunkte in der Baubranche

» [Informationen zu Ilhren Werbemoglichkeiten bei RM Rudolf Muller Medien

Hier kostenlos abonnieren und nichts verpassen!

23 baustoffwissen.de RM Rudolf Miiller
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