besser planen. besser bauen. besser handein.

MEDIADATEN

Preise gultig ab 01.01.2027

Stand 10/2026

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer. Es gelten die Aligemeinen
Geschéftsbedingungen unter werben.rudolf-
mueller.de/agb. Anderungen vorbehalten.

RM Rudolf Miiller

BaumarktManager




Die Rudolf Miiller Markenwelt

Wir unterstiitzen Sie entlang des gesamten Bauablaufs

ausbaupraxis.de | | B+B BauenimBestand | | BaumarktManager BaustoffMarkt baustoffwissen.de BIMVWORLD

MUNICH

bmH bauen mit Holz bfb barrierefrei bauen | | DD/H bas bachdecker-Handwerk

Der Zimmermann F+P Fliesen und Platten ® FeuerTrutz
im immobilienmanager KIempnerMagazin M&T Metallhandwerk & Technik M&T Schloss- und Beschlagmarkt | u | MOtO”St

T+A Trockenbau und Ausbau

Hier geht es zu den Angeboten.

BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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, , BaumarktManager begleitet seit 60 Jahren den DIY-
Handel, dokumentiert und kommentiert die
Entwicklungen im Bau- und Heimwerkermarkt.
Dank seiner etablierten Marktposition, fachlichen
Expertise und journalistischen Griindlichkeit genieflt er
bei allen Stakeholdern der Branche hohes Ansehen als
wichtiger Medienpartner. ! !

Markus Howest

Senior Management Programm,
BaumarktManager

BaumarktManager RM Rudolf Miller




Fachpresse-Auswertung LAE 2024

Fachmedien: wichtigste Informationsquelle fiir Entscheider:innen

Reichweite

Die Fachmedien erreichen eine beachtliche Anzahl von

Entscheidungstrager:innen in Unternehmen. Etwa
Fiihrungskrafte nutzen regelmaBig Fachmediengitldlyl{]
beruflichen Informationsbedurfnisse.

Crossmediale Nutzung

Es wird deutlich, dass die Zielgruppe verschiedene
LI eI eIylJhICiSowohl gedruckte als auch digitale

el G TEN AT e g1 741, wobei die Nutzung von digitalen

Formaten zunimmt.

Werbewirkung

Die Studie unterstreicht die Effektivitat von Werbung in

FEGINELEIMANnZeigen in diesen Medien werden als relevant
und nutzlich wahrgenommenS=ZEPAIR STl alelg oYy

Werbewirkung fiihrt.

BaumarktManager

gﬁ

=

Nutzungsverhalten

Die Umfrage zeigt, dass Fachmedien intensiv genutzt werden.
Im Durchschnitt verbringen die Nutzenden
mit der Lektiire von M35 Minuten mit|
Fachwebsites}

Informationsquelle

Fachmedien werden als wichtige und vertrauenswiirdige
Informationsquelle fiir berufliche Zwecke angesehen. Sie spielen

-il-¥zentrale Rolle bei der Entscheidungsfindungjiyl

Unternehmen.

Zielgruppenrelevanz

Fachmedien erreichen spezifische und hochwertige Zielgruppen,

[ LI SIRE ntscheidungstrager:innen und Fachexperten
WLl ey e l=lgilylal=h] in verschiedenen Branchen.

RM Rudolf Miiller



Unsere Kanale
fur Thre Kommunikation

Titehhema

BaumarktManager

beumarkimanagerde

BaumarktManager www.baumarkt- Newsletter
e Digita| manager.de Produkt des
- vV o Wanahe Corporate Sites Jahres

Schwerpunkt: Nachhalige Produkte

Social

wigert Unsatz und baut
over X-Change Platform weiter

LinkedIn

Media

BaumarktManager

(&) Audio Podcast

es gesamtheitlich en’

Ines von Jagemann, Hageba imarkt und
Projektwoche: Obi fordert
y

ekiaui: 2 Prozent der
ezubidenden atten 2025

Eigenverantwortung

Corporate Media

RM Rudolf Miiller

BaumarktManager
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BaumarktManager

lhre Biihne fiir Entscheider:innen im DIY-Handel

HANDEL. IMPULSE. INSIGHTS.

BaumarktManager ist das B2B- und Entscheidermagazin fur
die deutsche DIY- und Gartenbranche. Wer wissen will, was
den Markt bewegt — ob neue Produkte, Konzepte oder Képfe —
wird hier findig. Unser Redaktionsteam liefert exklusive
Analysen, fundierte Hintergriinde und zukunftsorientierte
Themen von Nachhaltigkeit bis Digitalisierung.

ZIELGRUPPE

Vorstande, Geschéftsfihrer:iinnen sowie Einkaufs-, Vertriebs-
und Marketingleitungen aus Bau- und Gartenmarkten, dem
Fachhandel, der Industrie sowie branchennahen
Dienstleistungsunternehmen.

BaumarktManager

7

BaumarktManager

Macher

Neudorf: Vom Oko-Pionier 2ur Wiltm
‘Schwerpunkt Nachhaltige Produkte

BaumarktManager

Digtale Transformation
«Wir miissen es gesamtheitlich verstehen”
Interview mit Ines von Jagemann, Hagebau

Azubimarkt und
Projekiwoche: Ob fordert
fachwuchs durch

Eigenverantwortung

RM Rudolf Miiller

RM Rudolf Miiller



BaumarktManager

Auf einen Blick

= Reichweitenstark: In Print als Magazin und als Branchenplattform

= Exklusive Inhalte: Markt- und Produktanalysen, Handelsstrategien,
Trendberichte

= Sichtbarkeit mit Substanz: durch crossmediale und native Formate

= Hohe Glaubwiirdigkeit: langjahrige Branchenverankerung und B2B-
Fokus

Unsere Reichweite im Uberblick:

Y00 Qi 02726

Druckauflage Newsletter- Offnungsrate
Empfanger unique
Online-Sitzungen Seitenaufrufe Follower
BaumarktManager Durshnt 1o Mone 1 con Zotun Soplrr 2028 st 202 RM Rudolf Miiller
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Auflagenanalyse
Print

Empfiangergruppen % Exemplare
Bau- und Heimwerkermarkte 31,6 1.663
Baustoff-GroRhandel 18,5 976
Gartencenter, Garten-EH 17,1 903
Einzelhandel 9,6 504
Herstellung von Baumarktprodukten 6,1 323
weitere Branchen 17,1 900
tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,00 5.269
PLZ % Exemplare
01000 — 09999 7,50 395
10000 — 19999 6,02 317
20000 — 29999 13,45 709
30000 — 39999 10,49 553
40000 — 49999 13,63 718
50000 — 59999 13,25 698
60000 — 69999 7,79 410
70000 — 79999 9,68 510
80000 — 89999 8,18 431
90000 — 99999 8,55 450
Ausland 1,46 77
tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,00 5.269

Auflagenanalyse: Grundgesamtheit: tvA 5.269 = 100 %; Exemplare
BaumarktManager

pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2025 bis 30. Juni 2026)

A\
5.500 Ex.

Druckauflage

60. Jahrgang

2027

10x jahrlich

Erscheinungsweise




Verbreitungsanalyse
Print

Beschiftigten-GroRe % Exemplare Wirtschaftszweige % Exemplare
ab 5.000 Beschaftigte 0,02 1 Bau- und Heimwerkermarkte 18,08 917
1000-4999 Beschéaftigte 0,10 5 Gartencenter, Gartenfach-Einzelhandel 17,80 903
500-999 Beschaftigte 0,67 34 Gro3handel m. Baustoffen/ Bauelementen 15,48 785
200-499 Beschaftigte 0,67 34 Einzelhandel (0. Handel m. KFZ) 5,64 286
100-199 Beschaftigte 0,91 46 Grof3handel m. Holz, Baustoffe, Anstrichmaterial 3,75 190
50-99 Beschéftigte 2,05 104 Handelsvermittlung 3,25 165
20-49 Beschéftigte 2,29 116 Hagebau 3,23 164
10-19 Beschéftigte 2,21 112 I1&M (jetzt EURO-Baustoff) 3,00 152
1-9 Beschéftigte 9,50 482 RWZ Raiffeisen Waren-Zentrale 1,79 91
Mitarbeiterzahl nicht bekannt 81,51 4134 Hellweg 1,54 78
tatséchl. verbreitete Auflage (tva) 100,00 5.072 Sonstige Branchen 26,44 1.341
" tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,00 5.072
Position % Exemplare
Abteilungs-, Bereichsleitung 0,93 47
Abteilung (ohne Person) 1,26 64 Erhebungsmethode:
Fachkraft 24.07 1.221 1.Methode: Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung

2.Grundgesamtheit: tvA 5.072 = 100 %

Geschaftsfiihrung, Vorstand 20,47 1.038 3. Stichprobe: Totalerhebung

Niederlassungs-, Werks-, Betriebsleitung 18,91 959 4.Zielperson der Untersuchung: entfallt

ohne Personalisierung 33,52 1.700 5.Zeitraum der Untersuchung: August 2026

Sonstige 0,85 43 6.Durchfiihrung der Untersuchung: RM Rudolf Miller Medien
tatsachl. verbreitete Auflage (tva) 100,00 5.072

BaumarktManager RM Rudolf Miiller



Redaktionelle
Themenschwerpunkte

Schwerpunkt Ausgabe
Boden und Wand gestalten 1/2
Reinigen, Pflegen, Organisieren

Werkstatt einrichten 4
Beleuchtung 5
Gartenpflege 6
Sanieren, Renovieren, Modernisieren 7/8
Bauen und Gestalten mit Holz 7/8
Gartenausstattung 9
Nachhaltige Produkte 10
Sanitar, Heizung, Klima 11
Auto, Camping, Freizeit 12
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Themen- und Terminplan

Termine* Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder** Werbeumfelder Messen/

Veranstaltungen
112 Redaktionsschluss Boden und Wand gestalten Laminat, Parkett, Vinylbéden, Korkbéden, PVC-Boden, Fliesen, Teppich, Bodenleisten und BAU

18.12.2026 Bodenbelage: Parkett, Laminat, Vinyl, Kork, Fliesen Formteile, Ubergangsprofile und Abschlussprofile, Trittschallddmmung, Bodenbelagskleber, 11.-15.01.2027, Miinchen

Anzeigenschluss Designbdden; Bauchemie, Ausgleichs- und Spachtelmassen Verlegeband, Bodenschutzmatten, Verlegewerkzeug, Delta-Fugenschneider, Heimtextil

07.01.2027 Wand: Putz, Farben und Lacke, Kreativbeschichtung Gehrungsschere, Fliesenschneider, Stichsage, Zahnspachtel, Zugeisen, Heizkdrperrosetten 12.-15.01.2027, Frankfurt

Druckunterlagenschluss Domotex

14.01.2027 Specials: Nachhaltige Bodenbelége, Digitalisierung, 17.-20.01.2027, Hannover

Erscheinungstermin Personalisierung im Online-Shop, Logistik: transparente IPM

27.01.2027 Lieferketten 26.-29.01.2027, Essen
Ambiente
29.01.-02.02.2027,
Frankfurt
Christmasworld/
Creativeworld
29.01.-02.02.2027,
Frankfurt

3 Redaktionsschluss Reinigen, Pflegen, Organisieren Besen und Birsten, Schrubber, Eimer, Hochdruckreiniger, Fensterwischer und -abzieher, -

15.01.2027 Staub und Schmutz entfernen: Reinigungs- und Pflegegerate Staubsauger, Nass- und Trockensauger, Saugroboter, Kehrmaschinen, Fensterreiniger,

Anzeigenschluss Putzen und Pflegen: Ole, Schmierstoffe und Reinigungsmittel Dampfreiniger, Reinigungs- und Pflegemittel, Tticher und Schwamme,

04.02.2027 Verstauen und Aufbewahren: Korbe, Kartons, Boxen Haushaltshandschuhe, FuB- und Schmutzmatten, Leitern und Tritte, Waschestander,

Druckunterlagenschluss Waschespinnen, Waschekdrbe und Waschewannen, Bligelbretter, Biigeleisen und

11.02.2027 Specials: Nachhaltige Reinigungsmittel, Personalmanagement: Bigelstationen, Kindersicherung, Insektenschutzgitter, Insektenvernichter, Regale und

Erscheinungstermin Ausbildung und Fachkraftemangel, Nachfolgeregelung in Regalbdden, Regalsysteme, Transporthilfen, Umzugskartons, Aufbewahrungsboxen,

17.02.2027 Familienunternehmen Miilleimer, Autopflegemittel, Poliertiicher und Poliermaschinen, Ole und Schmierstoffe,

Frostschutzmittel, Verbandskasten, Kfz-Werkzeug, Kraftstoffkanister

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung
**Anderungen vorbehalten

BaumarktManager

RM Rudolf Miiller



Termine*

Redaktionsschluss
12.02.2027
Anzeigenschluss
04.03.2027
Druckunterlagenschluss
11.03.2027
Erscheinungstermin
17.03.2027

Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder**

Werkstatt einrichten

DIY-Equipment: Hand- und Elektrowerkzeuge
PSA: Arbeitskleidung und -schutz
Organisation: Material, Werkbank, Stauraum

Specials: KlI-Tools am POS
Strategie: Wachsendes Profisegment im DIY-Handel

Themen- und Terminplan

Werbeumfelder

Power Tools, Akkus und Ladegeréate, Kompressoren, Stromerzeuger, Schweillgerate,
HeiRluftfone, Steckschliissel und Schraubenschliissel, Schraubendreher,
Schneidwerkzeuge, Handségen, Schlagwerkzeuge, Spannwerkzeuge, Zangen, Tacker und
Nagler, HeiRklebepistolen, Létwerkzeuge, Feilen, Hobel, Schleifmittel, Wasserwaagen,
Lasermessgerate, Mabander, Zollstocke, Lineale, Winkelmesser, Schieblehren
Abziehlatten, Werkbanke, Arbeitstische, Klapp- und Arbeitsbocke, Hubwagen und
Flurférderzeuge, Sackkarren, Schubkarren, Baustellenradios, Werkzeugwéande,
Werkstattschranke, Werkstattregale, Werkzeugkoffer, Maschinenkoffer, Werkzeugkéasten,
Werkzeugtaschen, Kleinteilemagazine und Sichtlagerkasten, Werkstattwagen,
Rollcontainer, Arbeitsbekleidung und Funktionsunterwésche, Mitzen und Kappen, Arbeits-
schuhe, Gummistiefel, Handschuhe, Gehdrschutz, Schutzbrillen, Werkzeugglirtel,
Atemschutzmasken, Schutzanziige, Schuhiberzieher, Knieschoner, Schutzhelme,
Staubschutztlren, Sicherheitswesten, Absturzsicherung, Absperrbander

Messen/

Veranstaltungen

Hannover Messe
05.-08.04.2027, Hannover

Redaktionsschluss
12.03.2027
Anzeigenschluss
08.04.2027
Druckunterlagenschluss
15.04.2027
Erscheinungstermin
28.04.2027

Beleuchtung

E-Infrastruktur: Elektroinstallation, Kabel, Leitungen, Schalter
Licht: Solarleuchten, LED-Technik, Lampen; Intelligentes Haus:
IT-Technik, Einbruchschutz, Sprechanlagen

Specials: Smarte Beleuchtung; Marketing: Kampagnenplanung,
Zielgruppenanalyse

Wohnraumleuchten, Einbaustrahler, AuRenleuchten, Feuchtraumleuchten, Kellerleuchten,
Leuchtmittel, Solarleuchten, LED-Technik, Schienensysteme, Seilsysteme,
Bewegungsmelder, Rauchmelder, Alarmanlagen, Videolberwachung, Baustrahler,
Werkstattleuchten, Lichtschlduche, Lichterketten, Taschenlampen, Stirnlampen, Batterien,
Powerbank, Kabel, Leitungen, Kabelkanéle, Flexrohre, Kabelschutzrohre, Nagelschellen,
Kabelbinder, Steckdosen, Dimmer, Schalterprogramme, Schalterdosen und -deckel,
Sicherungsautomaten, Schutzschalter, Zahlerschranke, Trafos, Netzgerate,
Tursprechanlagen, Turklingeln, Messgeréate, Leitungssuchgeréte, Elektrowerkzeuge,
Klebeband, Kabeltrommeln, Verlangerungskabel, Mehrfachsteckdosen, Stecker,
Kupplungen, Funkschalter, Netzwerk- und IT-Technik, Smart-Home-Gerate, Smart-Home-
Systeme, Lichtsteuerung, Haussicherheit, Antriebstechnik

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung
**Anderungen vorbehalten

BaumarktManager
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Themen- und Terminplan

Termine*

Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder**

Werbeumfelder

Messen/

Veranstaltungen

Redaktionsschluss
16.04.2027
Anzeigenschluss
07.05.2027
Druckunterlagenschluss
13.05.2027
Erscheinungstermin
26.05.2027

Gartenpflege

Werkzeug und Maschinen: Spaten, Sagen, Mahroboter
Gartenbewasserung: Smarte Systeme, Spriiher und Pumpen
Griiner Leben: Pflanzen, Diinger, Erde, Pflanzenschutzmittel

Specials: Nachhaltigkeit: MaBnahmen fiir CO2-reduziertes
Wirtschaften, Gartenwelt triggert Umsatz

Rasenmaher, Mahroboter, Vertikutierer, Rasentrimmer, Rasenliifter, Motorsensen,
Heckenscheren, Gras- und Strauchscheren, Kettensagen, Motorhacken, Kehrmaschinen,
Hécksler, Laubsauger und Laubbléser, Schneefrasen, Schneeschieber, Streuwagen, Axte,
Beile, Macheten, Holzspalter, Akkus und Ladegerate, Fugenkratzer, Unkrautstecher,
Schaufeln, Spaten, Hacken, Rechen, Besen, Pumpen, Bewasserungssysteme,
GielRkannen, Spriiher, Schlduche, Schlauchwagen, Rasensprenger, Regner, Sprinkler,
Schlauchtrommeln, Schlauchhalter, Schlauchanschliisse, Spritzen und Brausen,
Kaltwasserleitungen, Anschliisse, Kupplungen, Regentonnen, Regenspeicher,
Regenwassertanks, Zisternen, Sickerschachte, Lebend Griin, Rasen, Kunstrasen, Saatgut,
Blumenerde, Spezialerde, Rindenmulch, Tongranulate, Pflanzendiinger,
Pflanzenschutzmittel, Schadlingsbekdmpfung, Kompostbeschleuniger

Global DIY Summit
02.-04.06.2027, Prag

7/8

Redaktionsschluss
14.05.2027
Anzeigenschluss
10.06.2027
Druckunterlagenschluss
17.06.2027
Erscheinungstermin
30.06.2027

Sanieren, Renovieren, Modernisieren, Bauen und Gestalten
mit Holz

Streichen und Gestalten: Innenausbau und Farbe

Energetik: Fassade und Dammstoffe

Hausoéffnungen: Fenster, Tiren, Tore; Material: Holz und
Holzwerkstoffe

Werterhaltung: Holzschutz und -pflege; Konstruktionshilfen,
Holzverbindung und Holzwerkzeuge

Specials: Nachhaltige Produkte, Digitalisierung: Supply Chain
Management, vom Ladenbau bis zur Logistik, Stammdaten fiirs
Warentracking

Wandbausteine, Stiirze, Schuttgiiter, Putz, Mortel, Zement, Bauschaume, Bauplatten,
Standerwerk, Deckenabhangungen, Grundierung, Bodenausgleichsmassen,
Estrichelemente, Silikon und Acryl, Entwasserungstechnik, Mineralfaser-Dammstoffe,
geschaumte Dammstoffe, WDVS, Zimmertiiren und Zargen, Glastiiren und Schiebetiiren,
Hausturen, Turdichtungen, Tlrschldsser und -beschlége, Kunststofffenster, Dachfenster,
Terrassentiren, Lichtschachte, Rollladenantriebe, Fensterbanke, Garagentore, Torantriebe,
Treppen und Gelander, Leitern und Gerlste, Elektro- und Handwerkzeuge,
Befestigungstechnik/Eisenwaren, Baugerate und Baumaschinen, Bauholz, sédgeraue Ware,
Hobelware, Latten, Schalbretter, Verlegeplatten, Konstruktionsvollholz und Brettschichtholz,
Profilholz, Rauspund, Terrassendielen, Zierprofile, Holzlasur, Holzlack, Wetterschutzfarbe,
Kreidefarbe, Holzdl, Holzwachs, Beize, Schellacke, Holzspachtel, Mbellack, Mdbelpolitur,
Holzreiniger, Schrauben, Nagel und Stifte, Muttern, Gewindestangen und -bolzen,
Abdeckkappen, Scheiben und Ringe, Ringschrauben und Schraubhaken, Beschlage, Rader
und Mobelrollen, Mobelbeine, Pfostentrager und Bodenhiilsen, Winkel und Holzverbinder,
Lochplatten und Flachverbinder, Balkenschuhe, Scharniere, Torbander, Kloben, Riegel und
Uberfallen, Kistenbeschlége und Kistenbander, Fensterladenbeschlége, Zaunbeschlage
und Torbeschlage, Bohrer, Sagen, Hobel und Frasen, Schleifgeréate,
Multifunktionswerkzeuge. Schraubendreher, Feilen, Himmer, Schliissel, Zangen, Zwingen

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung

**Anderungen vorbehalten

BaumarktManager
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Themen- und Terminplan

Termine* Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder** Werbeumfelder Messen/

Veranstaltungen

9 Redaktionsschluss Gartenausstattung Tische, Stiihle, Banke, Sonnenliegen, Loungemdébel, Barhocker, Gartenmébel fiir Kinder, spoga+gafa
16.07.2027 Deko: Gartenmébel und -hauser, Gartenbeleuchtung Sitzkissen, Gartenstuhlauflagen, Kissenboxen, Garten- und Geratehduser, Gewachshauser, 07.-09.09.2027, Koln
Anzeigenschluss Outdoorkiiche: Grillgerate und Grillzubehor Friihbeete, Miilltonnenboxen, Carports, Zaune, Balkonsichtschutz, Seitenmarkisen,

05.08.2027 Gartenbaustoffe: Terrassen, Wege, Zaune, Mauern Gartentore, Zaunpfosten, Blumenkéasten, Blumentopfe, Pflanzschalen, Rankhilfen, Cersaie
Druckunterlagenschluss Blumenampeln, Hochbeete, Pflanztische, AuBenleuchten, Systembeleuchtung, 22.-26.09.2027, Bologna
12.08.2027 Specials: Neues Bauen; Digitalisierung: Preismanagement- Lichtschlauche, Leuchtfiguren, Lichtobjekte, Laternen, Komposter, Fertigteiche, Teichfolien,

Erscheinungstermin Software, Innovative Sortimente im Check Teichpumpen, Teichfilter, Teichbeleuchtung, Wasserspeier, Teichpflegemittel,

25.08.2027 Teichbaubedarf, Brunnen, Wasserspiele, Gartenpools, Gartenduschen, Poolreinigung,

Planschbecken, Sonnenschirme, Sonnensegel, Markisen, Terrasseniiberdachungen,
Hollywoodschaukeln, Hangematten, Strandkérbe, Sitzsacke, Bierzeltgarnituren, Pavillons,
Partyzelte, Schutzhiillen, Spielhduser, Spieltiirme, Rutschen, Schaukeln, Sandkasten,
Kinderwerkzeuge, Grillgerate, Brennstoffe, Grillkamine, Feuerschalen, Feuerkérbe,
Grillabdeckungen, Grillzubehor, Terrassendielen, Terrassenfliesen, Unterkonstruktionen,
Terrassenschrauben, Stelzlager, Terrassenplatten, Gehwegplatten, Pflastersteine,
Palisaden, Pflanzsteine, Rasenkanten, Gabionen, Mauersteine, Mauersysteme, Zierkies,
Splitt, Gartendeko

10 Redaktionsschluss Nachhaltige Produkte alle Baumarkt relevanten Produkte und Sortimentsgruppen, insbesondere Farben und -
13.08.2027 Wohngesundheit: Farben und Lacke, Pflanzenschutz Lacke, Boden- und Wandbelage, Baustoffe, Reinigungs- und Pflegemittel,
Anzeigenschluss Bio-Baustoffe: Okologisches Bauen Kunststoffprodukte, Pflanzenschutzmittel
09.09.2027 Aus Alt mach Neu: Upcycling, Recycling
Druckunterlagenschluss
16.09.2027 Specials: Expansion — Faktencheck fir Baumarkte;
Erscheinungstermin Zielgruppenansprache neu denken
29.09.2027

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung
**Anderungen vorbehalten

BaumarktManager

RM Rudolf Miiller



Themen- und Terminplan

Termine*

Schwerpunkt-Themen/ Themenumfelder**

Werbeumfelder

Messen/

Veranstaltungen

1 Redaktionsschluss Sanitar, Heizung, Klima Rohre, Rohrsysteme, Siphons, Ventile, Abflussstopfen, Flexschlauche, Dichtungen, IVG Forum Gartenmarkt
17.09.2027 Installation: Sanitar und Bad, Sauna; Klimagerate und Kugelhdhne, Spiilkasten, Vorwandelemente, Hebeanlagen, Warmwasserspeicher, November 2027,
Anzeigenschluss Ventilatoren Durchlauferhitzer, Filteranlagen, Wasserentharter, Wasserzahler, Druckminderer, Dusseldorf
07.10.2027 Heizungs- und Kuhltechnik: Heizsysteme, Klimaanlagen, Kleinklaranlagen, Abwassertanks, Badarmaturen, WC-Birsten, WC-Bdrstenhalter,

Druckunterlagenschluss Solaranlagen Seifenschalen, Handtuchhaken, Handtuchhalter, Toilettenpapierhalter, Badarmaturen,

14.10.2027 Klassiker: Kamin- und Pelletoéfen, Gasheizer Badkeramik, Badmobel, Spiegel, Badewannen, Whirlpools, Duschkabinen, Duschrinnen,

Erscheinungstermin Duschwannen, Duschpaneele, Duschséaulen, Hand- und Kopfbrausen, Brausegarnituren,

27.10.2027 Specials: Nachhaltige Produkte, City Stores, Neue Formate fiir Brauseschlauche, Brausestangen, Duschvorhange, Duscheinlagen, Badewannenaufsatze,

den DIY-Handel Saunen, Saunadfen, Saunazubehdr, Infrarotkabinen, Klimaanlagen, mobile Klimageréte,
Ventilatoren, Liiftungssysteme, Flachkanalsysteme und Rundrohrsysteme, Liftungsgitter,
Luftreiniger, Luftbefeuchter und Luftentfeuchter, elektrische Heizgeréate, Heizkérper,
Heizungssysteme und Installationsmaterial, Heizungspumpen, FuBbodenheizung,
Thermostate, Abgassysteme, Terrassenheizstrahler, Kaminéfen, Dauerbranddfen,
Werkstattofen, Pelletéfen, Gasheizer, Elektrokamine, Anziindhilfen, Aschesauger,
Holzkérbe, Kaminbestecke, Brennstoffe, Solaranlagen und Windgeneratoren
12 Redaktionsschluss Auto, Camping, Freizeit Autopflege, Ole und Schmierstoffe, Autoersatzteile, Autowerkzeug, Auto-Innenausstattung, BHB-Kongress

15.10.2027
Anzeigenschluss
04.11.2027
Druckunterlagenschluss
11.11.2027

h

Sicherheit und Ausriistung: Alles rund ums Fahrrad
Autopflege und Zubehér: Dachtrager, Reifenlagerung,
Ladestationen

Dekorieren und Gestalten: Rahmen, Beziige, Gardinen

Q

Er
24.11.2027

pecials: Omnichannel: Effiziente Kanalexzellenz; POS:
Einkaufserlebnisse schaffen

Auto-AufRenausstattung, Auto-Ladestationen, Dachboxen, Fahrradtréger, Dachtrager,
Reifenlagerung, Pannenhilfe, Winterschutz, Sonnenblenden, Ténungsfolien,
Bodenschwellen, Kabelbriicken, Fahrradteile, Fahrradschlésser, Fahrradbeleuchtung,
Fahrradhelme, Fahrradbekleidung, Fahrradklingeln, Fahrradcomputer, Fahrradtaschen und
Fahrradkérbe, Fahrradtrinkflaschen und Halterungen, Fahrradwerkzeug, Fahrradpflege,
Fahrradstander, Fahrradgaragen, Fahrradanhanger

30.11.-02.12.2027, Bonn

17

*Anzeigenschluss = Letzter Termin fiir Auftragseingang einer Ausgabe, Erscheinungstermin = Postauflieferung
**Anderungen vorbehalten

BaumarktManager
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Werbeformate und Preise

Print-Anzeigen

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite

2-spaltig 4-spaltig 2-spaltig 4-spaltig 1-spalig 2-spaltig 4-spaltig

Satzspiegel Satzspiegel Satzspiegel 44 x 267Sn?:§sirgggxel131 mm |
188 x 267 mm 92 x 267 mm | 188 x 131 mm 60 x 267 mm | 188 x 87 mm 188 x 63 mm
Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt) Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt) Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt) Anschnitt (zzgl. 3mm Beschnitt)
210 x 297 mm 102 x 297 mm | 210 x 146 mm 70 x 297 mm | 210 x 102 mm 54 x 297 mm | 102 x 146 mm |
210 x 78mm
10.270 € 7.330 € 5.330 € 4.030 €

Platzierungen: 2./4. Umschlagseite 11.290 €; 1/2 Seite 2-spaltig neben Inhalt 7.850 €; Fir sonstige bindende Platzierungsvorschriften: 10 % Zuschlag auf 4c-Preis

Heftformat: 210 x 297 mm, Anzeigen-Formatangaben: [ Satzspiegelformat, [0 Anschnittformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

8 BaumarktManager RM Rudolf Miiller




Werbeformate und Preise

Sonderwerbeformen

Banderole

[ ]
L

Héhe:
mindestens 100 mm
maximal 200 mm

Auf Anfrage

Beihefter

i

Spezifikationen finden Sie
unter
Technische Angaben Print

2-seitig,
Papiergewicht bis 150 g/gm

7.130 €

Beileger

Spezifikationen finden Sie
unter
Technische Angaben Print

200 x 290 mm

bis 25 g
Preis pro Tausend

710 €

Juniorpage

O 140 x 185 mm
0O 150 x 200 mm

4-farbig

8.790 €

Heftformat: 210 x 297 mm, Anzeigen-Formatangaben: [ Satzspiegelformat, [0 Anschnittformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

BaumarktManager

Titelgatefolder

Ausklappbare Titelseite;
Werbemdglichkeit auf
Innenklappe und der von der
Klappe abgedeckten
Titelseitenflache (Formate auf
Anfrage); 4-farbig

16.940 €

RM Rudolf Miiller



Titelanzeige

Maximale Aufmerksamkeit

6.2026 baumarkimanager.de

‘BaumarktManager

in fiir die Titelthema: spoga+gafa reloaded

Wir ;

Macher - Mirkte - Strategien Handel: Rebranding bei Obi
Griine Fakten: Fiskars Strategie
Schwerpunkt: Gartenpflege

l rt Garder
o TheHuma"
e

@:

L 62026

| Bau

zin file die
 yschaftsmag? =
| er - ke =S ;

Mit einer Anzeige auf der Titelseite vermitteln Sie lhre Botschaft auf den ersten
Blick — mit maximaler Wirkung. Prasentieren Sie Ihre Top-Produkte in einem
exklusiven Umfeld und starken Sie so aufmerksamkeitsstark Ihre Markenprasenz.

= Unmittelbare Reichweite: Ihre Anzeige ist ein echter Hingucker. Sie
zieht sofort alle Blicke auf sich.

= Hochste Aufmerksamkeit: Die Titelseite bietet den besten Platz, um
lhre Botschaft zu platzieren — sichtbar fiir alle.

= Exklusivitat: Sehen Sie lhre Marke als absoluten Blickfang auf der
prestigetrachtigsten Seite und verschaffen Sie sich einen
Wettbewerbsvorteil.

= Gezielte Ansprache: Die Titelseite wird von einer breiten Leserschaft
wahrgenommen, wodurch Sie Ihre Zielgruppe direkt und effektiv
erreichen.

RM Rudolf Miller

Preis: 12300 €

0 BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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Bild des Monats

Grofe Biuhne fir starke Momente

Unser neues Highlight-Format ,,Bild des Monats* rtickt Ihr Projekt
oder Produkt eindrucksvoll in den Fokus:

Als Doppelseite oder 1/1-Seite mit vollflachigem Motiv und kleinem
Textfeld fir Claim und Key Facts, gekennzeichnet als Anzeige.

Die Bestplatzierung auf den Seiten 6 und 7 sorgt fiir eine maximale
Aufmerksamkeit, hohe Markenwirkung und eine glaubwiirdige
Referenz — ideal fir Launches, Meilensteine und Best-Practice-
Stories.

Pro Ausgabe nur ein Slot; Motivfreigabe vorbehalten.

14.370 € 7.190 €

Preise: Doppelseite 1/1 Seite

BaumarktManager

Hgwo pueyasinag vsyn :Bunzieswnjaidsiag

RM Rudolf Miiller



Print-Advertorial

Werbeanzeige in redaktioneller Optik

\ehmens
Das Print-Advertorial verbindet das hochwertige Look and Feel sowie die e
redaktionelle Kompetenz der Marke mit den Inhalten unserer Partner. Auf diese P
Weise werden Botschaften im vertrauten Umfeld des Magazins eingebettet, -
wirkungsvoll inszeniert und glaubwirdig prasentiert — fur maximale o
Aufmerksamkeit und nachhaltige Wirkung bei der Leserschaft. B FrogTape® startet reichweitenstarke
L TV-Kampagne fiir scharfe Farbkanten
Deutsch- Der Mom'en\ der Spanmmg:| v;;m das Klebeband abgezogen wird.
. evierte Unterluft di be oder nicht? FrogTaps di
Leistungsumfang: Vempoghe s e Pl Pt o et o
Da sind Klaren Qualititsversprechens sind.
= Layout und Satz durch Grafik-Team: = -
. . . . rung, ho- Investitionsplus von 40 Prozent
Headline max. 45 Zeichen inkl. Leerzeichen + fewt | sl I
= Bei 1/1 Seite: Text ca. 2.700 Zeichen inkl. Leerzeichen + max. 3 Bilder a ks
= Bei 1/2 Seite: Text ca. 1.600 Zeichen inkl. Leerzeichen + max. 2 Bilder T o ;
= Bei 1/4 Seite: Text ca. 700 Zeichen inkl. Leerzeichen + 1 Bild e L
oot achoa, leosn ARSI
. . . den Beratungen der IHKs stehen deutsch-
= Firmenanschrift und Logo (optional) el =
Yeutsch-  merinnen und Unternehmer denkt an eine Klarer Nutzen
= Keine Paginierung und Kolumne e B e
= Kennzeichnung als Anzeige S

10.270€  7.330€

Preise: (1/1 Seite, 4-farbig) (1/2 Seite, 4-farbig)

BaumarktManager RM Rudolf Miiller



Produkt-Advertorial

lhr Produkt crossmedial prasentiert

[— CrE— CT— (|
Soder- Bom)
. e . . = B haurigabinio |
Nutzen Sie unser Produkt-Advertorial fiir einen aufmerksamkeitsstarken und crossmedialen 5{;, Fant 9 st anesh e g |
Auftritt im Look einer redaktionellen Meldung. Prasentieren Sie lhren Zielgruppen die Sz o ‘
neuesten, innovativsten und nachhaltigsten Produkte in der Fachzeitschrift und auf der e N
i e i e e e
Webseite. o fom
‘Grunden mit 4 Prozent (DIHK)
« KIW Research stellt fest: Einzel
- _ tagesofortkleber basierend auf der SMP Hybrid Technology mit
Leistun gsu mfan g: ;:u:ﬁzgmmm. exvem o Blsharatund e

BaumarktManager Q

s Colneoral i e Saumaetrne

Effektive Fahneugpﬂege

N

Das i-mmglﬂl«;ﬂwm ntvon ummm et

= Ein vierfarbiges Produkt-Advertorial in der Rubrik Produkte im Format einer 2
Seite (Satzspiegel: 92x267mm) oder V4 Seite (Satzspiegel: 92x131mm)

= Layout und Satz durch Grafik-Team:
Headline max. 45 Zeichen inkl. Leerzeichen +
= Bei 1/2 Seite: Text ca. 1.600 Zeichen inkl. Leerzeichen
= Bei 1/4 Seite: Text ca. 700 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gutta: Nachhaltig
eindrucksvoll: DIV-Dacher
mit Guttanits Recycling-
Wellplatten

Klarer Schutz fiir
Deko

sorgt—deal f die egelmaBige lege des Lacs und ein dauer:
haft gepegts Erscheinungsbld

= Textanzeige mit einem Produktfoto, inkl. Link und wahlweise QR-Code

= Zusatzliche Verdffentlichung auf der Website parallel zur Print-
Ausgabe

2.000 € 1.000 €

Preise: (1/2 Seite, 4-farbig) (1/4 Seite, 4-farbig)

RM Rudolf Miiller

BaumarktManager
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baumarktmanager.de

Auf einen Blick

baumarktmanager.de ist die unabhangige und reichweitenstarke Onlineplattform der
deutschen DIY- und Gartenbranche im B2B-Bereich.

Das Programm-Management veroffentlicht dort tagesaktuell die wichtigsten
Meldungen aus Handel, Industrie und von branchennahen Dienstleistern,
oftmals exklusiv. Marktdaten, unter anderem zu Neuer&ffnungen von Baumarkten und
Gartencentern, sowie Terminhinweise erganzen das digitale Informationsangebot.

Wie im gedruckten Magazin hat auch auf BaumarktManager.de mit der Rubrik
Griine Fakten® die Berichterstattung Gber Hersteller und Handler aus der
Gartenbranche besonderen Stellenwert.

Zielgruppe: Personen in Vorstands- und Geschéftsfihrungsfunktionen,
FUhrungskrafte aus Einkauf, Vertrieb, Marketing und Category Management der
Bau- und Gartenmarkte, Unternehmen aus Herstellung und Dienstleistung,
Verantwortliche in IT und Logistik, selbststandige Unternehmen sowie Mitarbeitende
in Filialen und im Vertrieb.

Online-Sitzungen

Seitenaufrufe

Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum September 2025-August 2026
Quelle: Google Analytics

BaumarktManager

BaumarktManager

Das Onlineportal fiir die Baumarktbranche

BRANCHE

Kogtas tritt EDRA/GHIN
bei: Tiirkischer DIY-
Marktfiihrer starkt
internationales Netzwerk
Die European DIY Retail Association
(EDRA) und das Global Home
Improvement Network (GHIN) haben mit
Kogtas einen neuen, gewichtigen.

mehr -

SPONSORED CONTENT

HANDEL

41. IAW-Messe schlieBt
mit positivem Fazit

Auf der 41. Internationalen Aktionswaren-
und Importmesse (IAW) in Kéin
prasentierten 260 Aussteller, darunter 26
Erstaussteller, vielfatige Sortimente un.
mehr >

INDUSTRIE

HANDEL

Hagebau: Ubernahme
von fiinf Standorten

Vier Hagebau Gesellschafter planen
22um 1. Dezember 2026 die Ubernahme
von insgesamt fiinf
Baumarktstandorten von BayWa Bau
mehr >

d

: Fit fiir.den

PRISMAN

RM Rudolf Miiller



https://www.baumarktmanager.de/
https://www.baumarktmanager.de/gruene-fakten
https://www.baumarktmanager.de/gruene-fakten
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Werbeformate und Preise

Website-Anzeigen

()

———

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung.

XXL Super Banner
Kopf/FuB
Format: 1.280 x 180 px

Billboard
Format: 970 x 250 px

Super Banner
Kopf/FuB
Format: 728 x 90 px

Content Ad
Format: 300 x 250 px

BaumarktManager

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.110 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

3.890 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.330 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.330 €

Wide Skyscraper
Format: 160 x 600 px

Skyscraper
Format: 120 x 600 px

Fireplace
Skyscraper + XXL
Superbanner Kopf

120 x 600 + 1.520 x 90 px

Take Over Ad
Billboard + Fireplace

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.720 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

2.330 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

4.670 €

Anzeigenpreis
(4 Wochen):

5.060 €

—

RM Rudolf Miiller



Native AdvertiSi ng BaumarktManager

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

- Diese Beitrage konnten Sie
ebenfalls interessieren:

lhre Inhalte verdienen die volle Aufmerksamkeit — genau dort, wo lhre Zielgruppe
nach Lésungen sucht. Unsere Native-Advertising-Formate bringen lhre Botschaft
im redaktionellen Umfeld hochwertiger Fachmedien optimal zur Geltung.

So profitieren Sie:

= Starken Sie Ihre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwirdigkeit

= Positionieren Sie sich als Expertin, Experte und Problemldser:in in R
. eptember Teile
Ihrem Fachgebiet — s
Emotionale Ansprache mit
= Erzielen Sie maximale Relevanz mit Inhalten im Look & Feel Originalitatsanspruch
redaktioneller Beitrage. T T reeman
. . ) . X | D P : ! ' o '( i Emotionale Ansprache mit
= Starken Sie nachhaltig die Markenwahrnehmung und das Vertrauen in Designndverkpe zulich deni SoneyschenOrgnattssarc, Al OTi9inalivitsanspruch
einer erfolgreichen Wintersaison in 2025/2026 setzt Sonax auch in der kommend Im Mittelpunkt der Sonax Winterkampagne steht der
Ihr Unternehmen kalten Jahreszeit konsequent auf eine trendige Duftwelt sowie bewahrte Bestsell neue .Sonax {
Unterstiitzt durch aufmerksamkeitsstarke Platzierungen sorgen diese fiir eine hol gebrauchsfertig bis -18 °C Snow Limit".

Abverkaufsdynamik mehr >

s : =
Ihr angelieferter Content wird 1:1 veroffentlicht und als Anzeige gekennzeichnet. Y B 1 L::.'jj.l
s : EINFACH. MEHR.

aNa[SMAN

PERFORMANGE!

Produkte for Macher. Jetzt entdecken.

SPONSORED CONTENT

BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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Online Advertorial

Sichtbarkeit mit redaktioneller Relevanz

BaumarktManager

Das Onlineportal fiir die Baumarktbranche

= Diese Beitrage konnten Sie

Leistungsumfang:

Teaser auf Start- oder Rubrikseite:
= Headline: max. 45 Zeichen; Teasertext: max. 145 Zeichen
= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis
= 4 Wochen prominent platziert

Landingpage:
= Text: 2.500-3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen

= Bilder: bis zu 5 Motive (jpg, Format 16:9, 300 dpi mit Bildnachweis)

= Integrierbare Response-Elemente: maximal 2 (z. B. Links/ Call-to-Actions)

= Laufzeit: Landingpage 12 Monate online

= Kennzeichnung als Sponsored Content

Upgrade: Online Advertorial Plus
= Inklusive zusatzlichem Teaser im Newsletter (gleicher Text und Bildformat wie
beim Online-Teaser)

Datenlieferung: 15 Werktage vor Auslieferung.

3.850 € 4.400 €

Preise: Online Advertorial Online Advertorial Plus

BaumarktManager

SPONSORED CONTENT 01. September 2026 ‘ Teilg

Emotionale Ansprache mit
Originalitatsanspruch

Ipunkt der Sonax Wi steht der neve

ebenfalls interessieren:

.Sonax Antifrost+Klarsicht gebrauchsfertig bis -18 °C Snow Limit".

Die Neuheit présentiert sich in einem einzigartigen, von Weif geprégten Premiu
Design und verksrpert zugleich den fir Sonax typischen Originalitatsanspruch. N
einer erfolgreichen Wintersaison in 2025/2026 setzt Sonax auch in der kommend
kalten Jahreszeit konsequent auf eine trendige Duftwelt sowie bewahrte Bestsell
Unterstiitzt durch aufmerksamkeitsstarke Platzierungen sorgen diese fi eine hol
Abverkaufsdynamik

CONTENT

Emotionale Ansprache mit
Originalitatsanspruch

Im Mittelpunkt der Sonax Winterkampagne steht der
neue +Sonax I
gebrauchsfertig bis -18 °C Snow Limit".

mehr =

EINFACH. MEHR.
PERFORMANGE!

Produkte for Macher. Jetzt entdecken.

aNa[SMAN

SPONSORED CONTENT

RM Rudolf Miiller




Jobvertorial

Machen Sie lhr Stellenangebot sichtbar

Suchen Sie lhre neuen Mitarbeitenden da, wo sie sich fachlich zur

Baumarktbranche informieren: In den digitalen Kanélen von BaumarktManager!

Als Jobvertorial wird Ihr Stellenangebot in Form eines Teasertextes mit Bild auf
baumarktmanager.de eingestellt und im Newsletter ausgespielt. Beide Teaser verlinken auf
Ihre Jobbdérse, so dass sich interessierte Bewerber:innen gleich in lhrer Unternehmens-Cl
wiederfinden, wenn das Angebot angeklickt wird.

Leistungsumfang:

= Uberschrift: max. 45 Zeichen / Teasertext: max. 145 Zeichen

= Bild: jpg, Format 16:9, mind. 72 dpi mit Bildnachweis / Link auf das Stellenangebot
= |hr angelieferter Content wird 1:1 verdéffentlicht und als Sponsored gekennzeichnet
= Laufzeit: 4 Wochen plus 1 x Versand im Newsletter

Upgrade optional — nur bei Buchung eines digitalen Jobvertorials!
= Verlangern Sie Ihr digitales Stellenangebot im gedruckten Magazin: Stellenanzeige Print %2
Seite

Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung/ Versandtermin.

3.080 €

Preise: Jobvertorial

5.570 €

Jobvertorial inkl. Upgrade

BaumarktManager

BaumarktManager

Das Onlineportal fiir die Baumarktbranche

ANZEIGE

Vertriebsleiter (m/w/d) fiir
deutschen Markt

Als Vertriebsleiter in der Baustoffindustrie
Sie andnis mit

Marktgespiir & bringen Losungen fiir

Regenwassermanagement voran.

mehr =

HANDEL

Hornbach Baustoff Union
erweitert Standort
Baumholder deutlich

Dicii =~

Beispielumsetzung baumarktmanager.de

HANDEL

E/D/E Branchentreff:
Vernetzung, Digitalisierung
und Innovation im Fokus

Mehr als 2.000 Teilnehmer, eine hohe Dichte
an Entscheidern und zwei Tage voller konkreter
Gy iche: Der E/D/E

total 2026 habe emeut gezeigt, welche Kraft...
mehr -

JON3ISMAN

HANDEL
Obi hat die Kinder im Fokus

Obi weil, wie sehr Erlebnisse der Kindheit
pragen. Dahererweitert der Baumarktbetreiber
sein Sortiment um eine neue Kinderwerkbank

RM Rudolf Miiller



Social Ads im Premium-Umfeld

Mehr Vertrauen, mehr Wirkung, mehr Performance

Wir verwandeln lhren Social Post in eine Displayanzeige:

BM Rudolf Maer

wos QD -

& [ Q Rudolf Miller Mediengruppe

= Erreichen Sie neue Zielgruppen in vertrauten Umfeldern mit hdherem Engagement

. . . - DD/H pas bachdecker-Handwerk
als in Social Media Feeds. swiirdige o Dacidedertanduer

A

Start Info Beitrige Jobs Personen

= Profitieren Sie von einem aufmerksamkeitsstarken, mobil-optimierten Format, das a SR
von N UtZenden Sehr g Ut a ngenom men WI rd . IBEI Rudolf Miiller Mediengruppe Die Kombination aus einem umfassenden
c el Baustoffhandel und einem groBen Baumarkt sei

ein Konzept, das sich bei dem Unternehmen in
Gladbeck als besonders erfolgreich erweise,
heifdt es in einer Mitteilung.

= Durch den Einsatz innovativer KI-Tools wird die Kampagne kontinuierlich optimiert, 4 e e Vorsie serller Vorfrigun 5o lasivel
was die Klickrate (CTR) im Durchschnitt um 20 % steigert. g

Veriagsgesellschaft Rudolf
k= MillerGmbH & Co. KG

Angebot:
= Ausspielung: Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)

®. Wonin die Vortelle serieller Vorfartigung so
plausibel sind — warum skalier s in.

LEARN MORE >

= Laufzeit: ab 4 Wochen

= Motivwechsel: Innerhalb einer vierwdchigen Laufzeit kdnnen bis
zu vier unterschiedliche Social Posts verdéffentlicht werden.

Diese Kombination ermaglicht es uns, ein
breites Spektrum an Kundenbedrfnissen

€eo 23 4 Kommentare - 2 Reposts abzudecken und gleichzeitig hochste Effizienz in

S ® P = der Abwicklung von Projekten zu bieten. Von

. . 46 einllon e o DAEGHGR
Datenlieferung: zehn Werktage vor Auslieferung. w 2 = tberspeciliserte Senvceleistungen bis hin zu

Start  IhrNetzwerk  Posten  Mitteilungen  Jobs

Preis: 2.150 € [E

BaumarktManager

groBen Produktauswahl fir

eimwerkerprojekte - hier findet jeder das

RM Rudolf Miiller




Corporate Sites r —

BaumarktManager

-
Das Onlineportal fiir die Baumarktbranche
niernenmen steilien sicn vor

Home

Unternehmen stellen sich vor

Sie erhalten fur Ihren Content Ihre eigene seite in der RUbrik PrOdUkte & In diesem Bereich stellen sich Unternehmen mit ihren Leistungen vor. Klicken Sie auf ein Logo, um ein Unternehmen kennenzulernen.

Unternehmen / Corporate Sites. lhre exklusive Corporate Site wird durch uns erstellt I Unteehmenist noch ch dabf? e unsrem Angbot tertitt i e Chistane Fische elefoisch emeehar
. E e . . . | unter +49 221 5497-342 oder per E-Mail an ¢ fischer@ If- de

und mit Ihren Elementen ausgestaltet. Aktualisierungen kénnen bis zu viermal im Jahr ’

ausgefihrt werden. lhr ,,digitales Aushdngeschild“ bei BaumarktManager!

PRR—

= Laufzeit ab Buchung 365 Tage _ C | rel' KRAUSE

= Firmenlogo, Firmenprofil, Adressdaten, Kontaktdaten
= Unternehmenskennzahlen (dargestellt als Aufzahlung mit bis zu ca. 10

Punkten)
= Imagefotos (bis zu 3 Bilder) ; B
= YouTube-Videos (Einbindung von 1 bis 2 Videos) ‘ P g o |1 it e kv | | i1 Mt ORI P
= Marktdaten & Studien (als PDF) : e TR e —_—
= Produkte als Bildergalerie mit bis zu 12 Produktbildern mit Bildunterschrift und
Verlinkung
= Social Media Channel Buttons
= Zusammenstellung relevanter redaktioneller Artikel Gber Ihr Unternehmen
NESPOLI
1.450 € GROUP

Preis: je 12 Monate

RM Rudolf Miiller
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Produkt des Jahres 2027

Rampenlicht fir lhr Produkt

Die Wahl zum Produkt des Jahres 2027 bietet Ihnen die ideale Plattform, um lhre
Top-Produkte und Services ins Rampenlicht zu riicken. Die Medienmarke

BaumarktManager pramiert die besten Innovationen, die von einer Fachjury ermittelt

werden. Zusétzlich kdnnen die Lesenden fir ihr Lieblingsprodukt stimmen.

lhre Vorteile:

= Grole Reichweite bei entscheidenden Personen und Fihrungskraften

= Trophae, Sieger-Signet und ein umfangreiches PR-Paket flir die Gewinner

= Platzierung auf der Website in der Rubrik ,Produkt des Jahres® in Form

eines Online Advertorials

= Erwédhnung in redaktionellen Inhalten (Print und Digital) bei der

Vorberichterstattung

Upgrade:
= Platzierung im Sondernewsletter ,Produkt des Jahres*
= Print Produkt-Advertorial 4 Seite

1.200 €

Preise: Einreichungsgebiihr

BaumarktManager

2.000 €

Gebhr inkl. Upgrade

BaumarktManager Q

Das Onlineportal fiir die Baumarktbranche
Shop Newsletter Werben FAQ ePaper Kontakt & Team

ANZEIGE

Worx: Vision KI trifft auf
RTK-Cloud

BaumarktManager

Was passiert, wenn die fortschrittlichste
KI mit der prézisesten RTK-Technologie
kombiniert wird? 2026 werden
Mahroboter einen entscheidenden

mehr >

fome > Produkte des Jahres » Wor

BUAISHIN

WORX

19. Dezember 2025 |
Vision Kl trifft auf RTK-
Cloud

ANZEIGE ANZEIGE

Mako: Teleskoproller
Easyreach

Die smarte Lsung filr perfekte Anstriche!
Mit dem Set TELESKOPROLLER
EASYREACH wird Streichen miihelos und

Brunox: Turbo-Spray®
POWER-CLICK, neu in der
300 ml Dose erhaltlich!

Der hochwertige 5 Funktionenspray

enthiit den Wirkstoff Turboline und dies
bewirkt eine exzellente Schmierwirkung  Prazise.
und hohe Ergiebigkeit. Das grosse. mehr ->

JaNa[sMaN

Was passiert, wenn die fortschritlichste KI it der mehr >

przisesten RTK-Technologie kombiniert wird? 2026 o -

werden Mahroboter einen entscheidenden x A
machen: Durch die der ~ = - 4

bahnbrechenden Vision-AKTechnologie von Worx mit der s . "'eﬂé’s"é,ﬁéﬁﬁlﬁn@

Prazision der RTK-Technologie wird die bislang e 5 S ESCHICHIES

fortschrittlichste Mahtechnologie geschaffen

Worx ist mit der fortschrittlichsten KI-Technoloaie im

RM Rudolf Miiller
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BaumarktManager Newsletter

Auf einen Blick

Schnell, kompakt und relevant:

= Hohe Sichtbarkeit bei einer qualifizierten Fachzielgruppe

= Uberdurchschnittliche Offnungs- und Klickraten dank redaktioneller
Relevanz

= Direkter Zugang zu Entscheider:innen in Management und Einkauf

= Effiziente Leadgenerierung durch klar platzierte Handlungsimpulse

= Reichweitenstark & DSGVO-konform durch double-opt-in gepriifte
Empfangerlisten

Zielgruppe:

Vorstande, Personen in Geschaftsfiihrungs- und Fihrungsfunktionen aus Einkauf,
Vertrieb, Marketing und Category Management der Bau- und Gartenmarkte,
Unternehmen aus Herstellung und Dienstleistung, Verantwortliche fir IT und Logistik,
selbststandig Tatige sowie Mitarbeitende in Filialen und im Vertrieb.

D 2.726 31,6 % Di + Fr

Newsletter- @ Offnungsrate Erscheinungsweise
Empfanger unique
B a u m a rkt M a n a g e r Durchschnitt pro Monat fiir den Zeitraum Juli-September 2026
Quelle: Optimizely

Die neuesten Nachrichten aus der Baumarktbranche!

Wenn dieser Newsletter nicht richtig angezeigt wird, kiicken Sie bitte hier.

BaumarktManager

25. August 2026

Willkommen zum BaumarktManager-Newsletter
News - Personalien - Hintergriinde

Die Themen im Uberblick:

Gesamtlosung fur Gartencenter Augsburg gefunden
Leicht riicklaufig: 26 Prozent der neuen Auszubildenden hatten 2025 Abitur
Kabinettsklausur: Handelsverband fordert rasche Umsetzung von Reformen
IGCA 2026: Deutschland empfangt or-B s 21 Landern

Ifo Institut: Knapg m Viertel de nen achkréfte

Foto der Woche: Quartier fur Wildbienen

Gesamtlésung fir Gartencenter Augsburg gefunden

For die Gartencenter Augsburg GmbH & IS
Co. KG ist im Rahmen des laufenden
Sanierungsverfahrens eine umfassende
Fortfuhrungslésung gefunden worden. Die
Beteiligungsgesellschaft der Familie
Semer wird das Klassische, im
Premiumsektor tatige Gartencenter mit
sieben Markten im Ruhrgebiet zum 1
September 2026 volistandig abernehmen
und den Geschaftsbetrieb mit allen Filialen
fortfihren, heiBt es in einer Mitteilung.

2ur Meldung

RM Rudolf Miiller



Werbemoglichkeiten im Newsletter
lhre Botschaft direkt im Postfach

Unsere Newsletter bieten Ihnen vielfaltige Platzierungsmaoglichkeiten — ( = )
vom aufmerksamkeitsstarken Leaderboard direkt unter dem Leaderboard Anzeigenpreis E—
Editorial, Uber die Text-Bild Newsletter-Anzeige und klassische P'atz'%rzuc’)‘gx ;g“‘gbi‘f'to”a' 1.470 € -

Bannerformate bis hin zur Content Ad.

Ihre Werbebotschaft landet so direkt im Postfach einer gepflegten, Newsletter-Anzeige

qualifizierten Zielgruppe. Uberschrift max. 45 Anzeigenpreis
Zeichen, Text max. 300
. i . . . Zeichen plus Link, Bild jpg. 790 €
Gleichzeitig sorgt unsere Redaktion mit aktuellen, zielgruppen- Mind. 72 dpi in Abb. 16:9

relevanten Inhalten daflr, dass Ihr Auftritt in einem hochwertigen
Umfeld stattfindet und maximale Aufmerksamkeit erzielt.

Banner Anzeigenpreis

Buchung und Datenlieferung: fiinf Werktage vor Versandtermin 598 x 80 Pixel 790 € =
W
( =_ \
S Anzeigenpreis E—-
300 x 250 Pixel 1.100 € —
[ 1
BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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Stand-Alone-Newsletter -
) ) | aumarktManager
lhr Inhalt im Postfach lhrer Zielgruppe | e

Mit einem Stand-Alone-Newsletter steht Ihre Botschaft exklusiv im Fokus —
getragen von der Glaubwiirdigkeit und Strahlkraft unserer Marke. Die Redaktion
fungiert als Absenderschaft, sodass lhre Inhalte in der vertrauten redaktionellen

Anmutung prasentiert werden. Davon profitiert lnre Aussage doppelt: Sie wird ‘ Neuheiten 2027
. I . Fiskars mit seiner seit iber 375 Jahren gewachsenen Schneidkompetenz ist bekannt
aufmerksamkeitsstark, vertrauenswiirdig und als relevanter Inhalt wahrgenommen. ‘ 2“,2,}:;‘;‘:5;5:&?:"2‘.";‘:Zfdiﬁi;i;‘:iii“.éfi;‘;iiif;,"3:::Ei;?:i:?‘c“;:
I und das OneClick-Systemwerkzeug-Sortiment erweitert. Auch im Bereich Cutting
kénnen sich Verbraucher auf neue Produkte freuen.

Stand-Alone-Newsletter

= Einfihrungstext max. 400 Zeichen inkl. Leerschlage ‘ Fiskars Akku-Gartengerate
. . . " . . Mit seinen akkubetriebenen
= bis zu vier Meldungen mit Uberschrift max. 45 Zeichen, Text max. 300 ‘ Gartngerten it Fkars dses Jhe

Zeichen inkl. Leerschlage moderer Adachmologie verndet

Dieses innovative Sortiment wird nun um
= Zeichen und Bild, jpg, mind. 72 dpi in AbbildungsgréRe 16:9 kil g il
= Kennzeichnung als Sponsored o g
= Versandtermin nach Absprache

Fiskars OneClick Systemwerkzeug
Ebenfalls seit 2026 gibt es das

Buchung und Datenlieferung: 15 Werktage vor Versandtermin Systemeraeug-Portfolo mit Aufsatzen
aus den Bereichen .Clean”, ,Grow™ und
~Reach" im Handel. Nun folgen neue
Werkzeugkopfe aus dem Bereich .Snow™
und ,Wash". Das Sortiment wird stetig
erweitert, um alle Saisons abzudecken

und Kundenbediirfnissen
! 4.200 €
Preis: .

BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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Corporate Media
lhre Botschaft. lhr Medium. lhre Biihne.

Sie moéchten ein eigenes Kundenmedium realisieren oder Ihre Botschaft
mafigeschneidert und medienlbergreifend inszenieren? Wir entwickeln gemeinsam
mit lhnen Formate, die wirken — redaktionell stark, gestalterisch hochwertig und
punktgenau auf Ihre Ziele abgestimmt.

Unser Leistungsspektrum fiir lhre Corporate Communication:

= Print: Pockets, Kundenmagazine, Beilagen

= Digital: Microsites, Webinare, eMagazines, Podcasts, Apps

= Events: Redaktionelle Konzeption und mediale Begleitung von Live- und
Digitalveranstaltungen

= Consulting: Strategie-Workshops, Marktforschung, Content-Positionierung

lhr Mehrwert:

Sie bestimmen die Botschaft — wir liefern die passende Buhne. Von der Idee bis zur
Umsetzung stehen wir lhnen mit unserer Fachmedienkompetenz und Branchen-
kenntnis zur Seite. Auch bei der gezielten Ausspielung an hochwertige B2B-
Zielgruppen profitieren Sie von unserem etablierten Netzwerk.

BaumarktManager 2 RM Rudolf Miiller
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Handel im Ohr

Der Handels-Podcast

Mit dem Podcast Handel im Ohr bespielt BaumarktManager —
gemeinsam mit BaustoffMarkt — einen innovativen Audio-Kanal, der
die Themen der Branche nun auch auf3erhalb der Businesszeiten und
frisch, modern und fachlich kompetent an seine Audience heran tragt.
In den 20- bis 40-minltigen Episoden stellt die Fachredaktion aktuelle
Themen in den Vordergrund und gibt, gemeinsam mit ausgewahlten
Gasten, Antworten auf die drdngenden Fragen der DIY-Branche.

Hosts: Alle Folgen auf baumarktmanager.de & baustoffmarkt-
online.de | Spotify | Apple Podcasts | Deezer | YouTube
Audience: Entscheider:innen sowie Multiplikatoren und
Multiplikatorinnen im DIY-Sektor

Downloads & Streams: & 500 pro Folge

Werbe- und Beteiligungsmoglichkeiten:

Seien Sie dabei und prasentieren Sie sich als sichtbarer Gestalter der
Branche

BaumarktManager

Corporate Podcast

Exklusives Interview mit einer Person aus ihrem
Unternehmen zu einem vorab abgestimmten
branchenrelevanten Thema

Podcast Ad

Einsprecher zu Beginn einer Folge + Mid-Roll Audio
Ad: Werbebotschaft gelesen durch einen neutralen
Sprecher (15-30 Sekunden) innerhalb einer Folge

Sponsored Podcasts (1 Staffel)

Podcast Audio Ad fiir 6 Folgen + Logoplatzierung
auf der baumarktmanager.de Landingpage +
Nennung in den Shownotes und in allen relevanten
Kommunikationskanalen der Marke

Anzeigenpreis

4.500 €

Anzeigenpreis

1.500 €

Anzeigenpreis

8.500 €

RM Rudolf Miiller
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Sonderdrucke

lhre Fachkompetenz professionell in Szene gesetzt

Nutzen Sie Ihre Veroffentlichungen in unseren Fachmedien gezielt fur lhre Sonderdruck-PDF fiir Web und Print
Kommunikation: Mit hochwertigen Sonderdrucken bringen Sie Ihre Expertise
wirkungsvoll in die Kundenansprache — online, im Direktkontakt oder auf Messen.

= Umfang: 4 Seiten

= Inklusive Voransetzung der Titelseite mit dem
lhr Nutzen: Hinweis ,Sonderdruck aus [Ausgabe Nr./Jahr]*
und lhrem Logo (als PNG oder EPS)

= Starken Sie Ilhre Fachautoritat durch redaktionelle Glaubwurdigkeit. Web-PDF (150 dpi)

= Verlangern Sie die Wirkung eines Fachartikels Uber das Erscheinen

hinaus. = :\ie.alll far Ihre Website oder zum Versand per E-
ai
= Nutzen Sie Fachveréffentlichungen als Imagebaustein in Vertrieb, PR . . .
und Marketing. . Inklu3|Ye Veroffentlichungs- und
Verbreitungsrechte
= Prasentieren Sie lhr Unternehmen hochwertig, ansprechend und
Zielgruppengerecht. Print-PDF (hochauflésend)
= Druckfertige Datei fur Ihre Druckerei
1.250€ 1.250 € 1.450 € 9
Preise: Web PDF Print PDF Web und Print PDF = Unbegrenzte Nachdruckrechte inklusive
BaumarktManager RM Rudolf Miiller




Sprechen Sie uns gerne an!

BaumarktManager

Christiane Fischer M.A.
Senior Media Sales Consultant

Telefon: 0221 5497-342
c.fischer@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Stralle 84
50933 Kdln

Verena Thiele
Leitung Media Sales Consulting

Telefon: 0221 5497-362
v.thiele@rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
Medien GmbH & Co. KG
Stolberger Stral’e 84
50933 Kadin

RM Rudolf Miiller
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https://www.linkedin.com/in/christiane-fischer-292a1531/
https://www.linkedin.com/in/verena-thiele-3b5473133/

Zahlungsbedingungen,
Bankverbindung,
Technische Angaben

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum netto.

USt-ldent-Nr. DE 812116132 Das Entgelt kann alternativ per Lastschrift nach
vorheriger Vereinbarung eingezogen werden.

Bankverbindung:

RM Rudolf Miller Medien GmbH & Co.KG
Sparkasse KolnBonn

IBAN DE10 3705 0198 0056 0229 73

BIC COLSDE33XXX

Die technischen Spezifikationen fiir unsere Print- und Digital-Werbeformate sind
hier zu finden:

Technische Angaben

d

BaumarktManager RM Rudolf Miiller



https://werben.rudolf-mueller.de/technische-angaben/

Media Newsletter

Jetzt anmelden und effizient werben!

» Sichern Sie sich attraktive Rabatte und exklusive Angebote

= |hre Chance auf Uber 442.000 Kontaktpunkte in der Baubranche und im
Handel

» [Informationen zu Ilhren Werbemoglichkeiten bei RM Rudolf Muller Medien

kostenlos abonnieren und nichts verpassen!

4 BaumarktManager RM Rudolf Miiller
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