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Digitalisierung

In der Baustoffbranche -
das Schwerpunkthema in der Oktober-Ausgabe

BaustoffMarkt plus Sondernewsletter

RM Rudolf miiller ‘ ‘



BaustoffMarkt —

Schwerpunkt Digitalisierung

Die Oktober-Ausgabe von BaustoffMarkt widmet sich dem Top-Thema Digitalisierung in
der Baustoffbranche. Freuen Sie sich auf spannende Einblicke, smarte Losungen und Best
Practices aus Industrie und Fachhandel.

Begleitend zur Printausgabe BaustoffMarkt erscheint

am 15.10.2025 unser Sondernewsletter — mit exklusiven Einblicken und Teasern zu den
wichtigsten Beitragen. Zusatzlich begleiten wir den Schwerpunkt mit Social Posts auf
LinkedIln, um maximale Aufmerksamkeit zu erzeugen.

= Jetzt Werbeplatz sichern und lhre digitalen Losungen gezielt bei den Entscheidern der
Baustoffbranche positionieren. Ob gestaltete Anzeige, Produkt-Advertorial, Newsletter-
Anzeige oder Social Ad: Sie wahlen das passende Format — und profitieren von
unserem Sonderrabatt von 18,5 % auf jede Einzelbuchung.

Nachfolgend prasentieren wir Ihnen besonders aufmerksamkeitsstarke Werbeformate,
die lhre Botschaft wirkungsvoll in Szene setzen. Jedes Format ist einzeln buchbar.
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1. Produktadvertorial Digital und Print

Produktadvertorial 1/2 Seite

BaustoffMarkt + Online in der Rubrik Produkte

Werbeformat: Crossmediales Produktadvertorial
Platzierung Print: 1/2 Seite Print
Platzierung Online: Produktadvertorial auf baustoffmarkt-

online.de in der Rubrik Produkte
Datenanlieferung:
1-2 Produktfotos als JPG-Datei (mind. 300 dpi) + QR-Code auf Wunsch
Uberschrift: 45 Zeichen + Text: max. 1.200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Webadresse/Verlinkung, Daten bitte bis zum 19.09.2025 zusenden.
Sonderpreis: statt ],9!!0,(€ nur 1.581,10 €*

*18,5 % RM-Jubilaumsrabatt auf das BaustoffMarkt-Sonderpaket. Alle Preise
zzgl. MwSt.; 1 Korrekturabzug inklusive, weitere Korrekturabzige sind
kostenpflichtig (60,00 € fur jeden weiteren Korrekturabzug).
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2. Sondernewsletter am 15. Oktober 2025

Begleitend zur Printausgabe erscheint ein exklusiver Sondernewsletter, der die wichtigsten Inhalte
anteasert und direkt in die Postfacher unserer Entscheider-Zielgruppe geht. Nutzen Sie diese crossmediale
Buhne, um Ihre Marke, Produkte oder digitalen Losungen aufmerksamkeitsstark zu platzieren.

Formatvariante Text + Bild-Anzeige:
Uberschrift: max. 45 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text: max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen
1 Produktfoto als JPG-Datei (mind. 300 dpi)
Webadresse/Verlinkung
Formatvariante Banneranzeige:
598 x 80 Pixel
Webadresse inkl. Verlinkung
Sonderpreis: statt 820,- € nur 668,30 €*
BaustoffMarkt-Newsletter-Empfanger: rund 5.500 Abonnenten im Juli 2025

Sol uti ons
Sal_es

Opening Rate Unique: @ 40,88 %

*18,5 % RM-Jubilaumsrabatt auf das Sonderpaket zum Schwerpunkt Digitalisierung.
Alle Preise zzgl. MwSt.; 1 Korrekturabzug inklusive, weitere Korrekturabzige sind kostenpflichtig
(60,00 € fur jeden weiteren Korrekturabzug). Datenanlieferung bis zum 01.10.2025

~ Jetzt Werbeplatz sichern und Teil der digitalen Zukunft der Branche werden! ‘
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3. Social Ads machen aus lhren Social Posts digitale Anzeigen ‘

Baustoffl\/loat

= Wandeln Sie lhre Posts auf Social Media mit nur einem Klick in digitale Anzeigen
welteren Umsatzruckgangen, insgesamt

eechnet der Konzem demnach mit einem auf unseren vertrauenswurdigen Medienplattformen um.

Umsatzminus von 5 Prozent gegenuber Vorjahr

bei ginem in etwa ausgeghichenen operativen

»  Das funktioniert mit allen Formaten (Stories, Karussell Posts, Videos, Fotos)
- und jeder Social Media Plattform (z.B. Facebook, Instagram, LinkedIn).

RM: Vm\aulu

»  Wir benoétigen nur die URL des Social Media Posts und spielen ihn auf unseren
Websites als digitales Werbemittel aus.

A
knstentres das neve RM Dossier herunderiade

Negativ beeinflusst werden dle Margen auch

dureh eine geringere KpazRatsaustastung Der Clou: Unsere kreativen Kl-Tools im Hintergrund optimieren Ilhre Kampagne
e o o fortwahrend und steigern so die CTR um durchschnittlich 20 %.

ntwicklung fOhrt Husquarna einen
turdekhatenden Konsum an. Hinzu kyme,

dass sich die Gartensaison allmahlich dem Ende
zuneigt und Handelspartner und Servicehandier

Umsetzungsbeispiel mit einem LinkedIn-Beitrag von
RM Rudolf Miiller Medien
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Social Ads U ®

* Drei Grunde fur eine Buchung

effizienter, flexibler und sicherer gearbeitet.
mehr =

DD/H pas bachdecker-Handwerk

“AISTUORG#N0 I GaY NN UCHORRTSCTNSS 1. Erreichen Sie neue Zielgruppenin
omrn bl o S ikl vertrauenswiirdigen Umfeldern mit hdherem

Jahre spater schliefit sich der Kreis eines

s P i , Engagement als in Social Media Feeds.

Landesinnungsmeister wurde im Rahmen des
Verlagsgesellschaft Rudolf

Miller GmbH & Co. KG 116. Landesverbandstages feierlich

e 2. Nutzen Sie genehmigte Creatives Ilhrer Marke,
" Wmmwamnuoou 0
Mmﬂ" um Kampagnen schneller zu starten und eine
J Audience auBBerhalb von Social Media zu
gewinnen.

8 Buchtipp des Monats: Tarifvertrage fur das
Baugewerbe 2024-2027"1 B&
DNiese umfassende Sammluna enthalt - S&& more

DIGITALISIERUNG MARKT

Planungsformate fiir Dachdecker- Feier mit sachsischen Dachdeckern
d ® r) 9 m
Projekte: Airteam bietet innovative Priifungen bestanden

Formate Bei der von 37D
MK st Rision 3D arlebeis Sii die Zukunft dér Gesellen und 11 Meistem in Bad Schlema begegneten
faabikan P REadd Nanioan sind asZainan sich Tradition und Zukunft. Freisorechuna.

3. Profitieren Sie von einem
Zuvor oblag es Kreuzer bei der Eroffnung des . . . .
Landesverbendstags der biyerischén aufmerksamkeitsstarken, mobil-optimierten

Dachdecker, die gmf e Zahl der Ehrengaste aus .
Politk und Gesellschaft 2u begruen, Mit Stoz Format, das von Nutzern gut angenommen wird.
blickte der scheidende Landesinnungsmeister
auf die Entwicklung des Kompetenzzentrums
isam mit dem Landkrels
Freyung-Grafenau habe man eine der

modernsten Bildungsstatten etabliert, wo in

Umsetzungsbeispiele mit einem LinkedIn-Beitrag

RM Rudolf Miiller




Best Case: Meffert mit tex color ®

Aktuell  Nachhaltigkeit ~Unternehmen & Produkte +  BaustoffMarkt PLUS Termine = Mehr BaustoffMarkt

Sahiak g

wird Nachfolger von

pro: Jens Schuchmann w

Sopro: Jens
Michael Hecker
Jens Schuchmann wird neuer Geschaftsfihrer bei Sopro und
Ubernimmt die Bereiche von Michael Hecker. Aktuell lauft noch der
Ubergabeprozess

rd Nachfolger von Michael Hecker

‘am Bauzentrum

Werden Sie Teil einer
starken Gemeinschaft!

KOPFE & PERSONALIEN

Fleck: Neues Verkaufsgebiet im Siiden

Fleck stellt sich im Siiden Deutschlands neu auf.

mehr =

* Kampagnenziel: Der Kunde Meffert mochte
die eigene Social Media Reichweite um die
Baustoffmarkt-Zielgruppe erweitern, um auf
die eigene Messeprasenz auf der BAU
aufmerksam zu machen.

* Ausspielung: Ausgespielt wurde das Social
Ad auf baustoffmarkt-online.de.

Unsere kreativen Kl-Tools im Hintergrund
nutzen wahrend der Laufzeit wechselnde
Farben im CTA-Button sowie unterschiedliche
Texte, um die Klickrate im Verlauf zu
optimieren.

Laufzeit: 01.-27.01.2025

* Ergebnis: Die uberdurchschnittlich hohe
Klickrate Uberzeugt auch noch bei den
Social Ads, die nach der BAU ein Recap-
Video zeigen.
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Unser Angebot fur Sie

fl Rudolf Mller

BaustoﬁMgrkt

weiteren Umsatzruckgangen. Insgesamt
rechnet der Konzern demnach mit einem
Umsatzminus von S Prozent gegenuber Vorjahr
bei einem in etwa ausgeglichenen operativen

Ergebnis.

esellschaft Rudolf

e |
A Untemehmensinsolvenzen vermeiden: Jetzt
kostenfrei das neue RM Dossier herunterlade.

MEHR ERFAHREN >

Negativ beeinflusst werden die Margen auch
durch eine geringere Kapazitdtsauslastung
sowie WerbemaBnahmen. Als Grande fur die
maRBige Entwicklung fuhrt Husqvarna einen
zurtickhaltenden Konsum an. Hinzu kame,

dass sich die Gartensaison allmahlich dem Ende
zuneigt und Handelspartner und Servicehandler

Umsetzungsbeispiele mit einem LinkedIn-Beitrag
von RM Rudolf Miiller Medien

M immoddienmanager

—

Visualisierung des Projekts .Park Wiesau™ - mit
der Vermarktung wurde Colliers beauftragt
{Quelle: Accolade)

Im oberpfalzischen Wiesau soll eine 38.000
Quadratmeter grofle Industrie- und
Logstikommobibe entstehen.

Verlagsgeseilschalt Rudolt m
Muller GmbH & Co. XG

B Buchtpp des M s, Tarvervage fir das

[l Adnute Tarhagutogen X74.30)
Rl #e rtansarnie ertace o o

Accolade, eine europaweit tatige
Investmentgesellschaft und Immobilien.
Entwickler, will im oberpfalzischen Wiesau ¢in
rund acht Hektar grofles Grundstuck
erschiieBen und darauf éine 38.000
Quadratmeter groBe Logistikhalle ernchten.

Das Projekt liegt direks an der A3, in der

Starten Sie erfolgreich mit einer Social Ads-Kampagne:

Marke:
Ausspielung:
Laufzeit:
Motivwechsel:

Sonderpreis zum
Themenspecial:

BaustoffMarkt
Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)
4 Wochen

Innerhalb einer vierwochigen Laufzeit konnen bis zu
4 Social Posts veroffentlicht werden.

statt}ﬁZO'E nur 1.361,05 €*

*18,5 % RM-Jubildumsrabatt auf alle Preise zzgl. MwSt.
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Kontakt

Mechthild Kaiser

Senior Media Sales Consulting
Telefon 0221 5497-839
m.kaiser@rudolf-mueller.de

oder

Media Sales Service

Telefon: 0221 5497-922
mediasales.service@rudolf-mueller.de
https://werben.rudolf-mueller.de

Rudolf Muller Medien GmbH & Co. KG
Stolberger StraBe 84, 50933 Koln

RM Rudolf Miiller



mailto:m.kaiser@rudolf-mueller.de
https://werben.rudolf-mueller.de/

	Folie 1: Digitalisierung
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6: Social Ads
	Folie 7: Best Case: Meffert mit tex color
	Folie 8: Unser Angebot für Sie
	Folie 9: Kontakt

