Content Marketing Online

Angebote fiir Ihr digitales Content-Marketing

g
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Neue Trends im digitalen B2B-Werbemarkt entwickeln sich stetig weiter: Mobile, Diese Broschiire zeigt Ihnen eine Ubersicht unserer Angebotsformate . .
. . . . . L o Weitere Online-Angebote:

Native und Programmatic Advertising werden mit wachsender Begeisterung im digitalen Content Marketing:

ausprobiert. Banner sind entgegen aller Gertichte nicht tot. Bewegtbildformate

sind quicklebendig und Newsletter erst recht. Daten und Profile gelten als die © Sponsored Content: © Online-Terminkalender

neuen Heilsbringer. Social Media ist unverzichtbar. Und: Content ist das neue Ihr Beitrag zu einem aktuellen Thema der Branche

Herzstiick der digitalen Kommunikation. © Online-Adventskalender
© Microsite Kooperationen:

Warum ist das so? Prdsentieren Sie sich ausfihrlich als Experte zu Ihrem Fachthema

Sie als Hersteller, Dienstleister oder Verband im vorbeugenden Brandschutz méchten

nicht nur Ihre Produkte vermarkten, sondern sich lhrer Zielgruppe als kompetenter © Content Mehrwert:

Berater und Dienstleister in der Brandschutzbranche prasentieren. Unterstlitzen Sie unsere Artikel durch Ihren Mehrwert

Unsere digitalen Content Marketing Formate helfen lhnen, sich mit lhren Inhalten @ Content Service:

und Lésungen in einem Fachkontext zu positionieren und gleichzeitig Ihre Wir unterstltzen lhre Angebote mit unseren Fachinhalten

Botschaften (iber die Online-Kandle unseres Netzwerks im vorbeugenden

Brandschutz in Ihrer Zielgruppe bekannter zu machen. Mit FeuerTrutz Network © Sponsored Infoletter:

erreichen Sie die Entscheider tiberall dort, wo diese sich tiber neue Entwicklungen Ihre exklusive Sonderausgabe unseres Newsletters zu lhrem

und Trends im vorbeugenden Brandschutz informieren. Spezialthema
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Sponsored Content

...gibt lhnen die Maglichkeit, sich mit nutzwertigen Fachbeitrégen auf Auf www.feuertrutz.de wird nur Sponsored Content verdffentlicht, Vorteile
www.feuertrutz.de darzustellen. Sie zeigen sich lhrer Zielgruppe damit als den unsere Redaktion gemaB unserem Themenspektrum als hilfreich
kompetenter Experte fiir ein branchenrelevantes Thema. und interessant fiir unsere Leser einschatzt, damit er einen Mehrwert

bietet. Daher priift unsere Redaktion den von Ihnen gelieferten © Sie prasentieren sich als Experte auf einem bestimmten Gebiet,
Sponsored Content ist ein inhaltsbasiertes Werbeformat, z.B. ein Fachartikel, der Beitrag, redigiert diesen gegebenenfalls, und sortiert ihn in eine der stellen komplexe Sachverhalte verstandlich dar oder bereiten
dem redaktionellen Inhalt dhnelt, aber von Ihnen als Werbekunden verfasst und passenden Rubriken Planung & Ausfiihrung, Branche & Markt, Beruf, ein kontrovers diskutiertes Thema auf.
bezahlt wird. Das deutsche Presserecht verlangt eine klare Trennung von redaktio- Recht oder Forschung ein. © Frei wéhlbares Thema mit niitzlichem Inhalt fir die Branche
nellen Inhalten und Werbeinhalten. Um unseren Nutzern diesbeziiglich Transparenz (Tipps zur Erstellung eines Beitrags finden Sie im beigefiigten
zu gewdhrleisten, werden gesponserte Artikel auf www.feuertrutz.de mit der Ein von uns bereit gestellter Leitfaden am Ende der Broschiire Leitfaden)
Bezeichnung ,Sponsored Content” sowie einer Erlduterung dazu gekennzeichnet. hilft Ihnen beim Konzipieren und Verfassen Ihrer Beitrége. © Starkung von Image und Marke Ihres Unternehmens

© Sie holen die User dort ab, wo sie nach Fachinformationen

Sie platzieren lhre Inhalte zu interessanten und aktuellen Themen der Branche, zu lhren Themen suchen.
wie Problemlésungen, Objektberichte, niitzliche Tools, Umfragen oder interaktive © User setzen sich starker mit weniger werblichen Inhalten
Grafiken etc. auf unserer Website und bieten Ihrer Zielgruppe Hilfestellung fir die auseinander.
tagliche Arbeit. Je relevanter der Inhalt fiir unsere Nutzer ist, desto hoher ist die © Erhohung Ihrer Reichweite durch crossmediale Positionierung

Aufmerksamkeit fiir Sie und hr Unternehmen. Ihrer Inhalte

o"FeuerTrutz

RM Rudolf Miiller




Sponsored Content

- e A Leistungsumfang
e FeuerTrutz
Wi machen Brandsichuer
[E— e — Der Sponsored Content Beitrag wird von lhnen mit Hilfe unseres Abstimmung
o = Leitfadens verfasst (Empfehlung: ca. 2.500 — 3.000 Zeichen inkl. © Priifung und Freigabe Ihres Sponsored Content Beitrags
PONSORED CONTINT. e bk ks Bk st ch b Leerzeichen). durch die Redaktion
s et e © Einstellen der Texte und Bilder auf www.feuertrutz.de durch
o e i B r gy e Der Sponsored Content Beitrag wird in einer passenden Rubrik die Redaktion, danach ein méglicher Korrekturlauf und finale
~ auf unserer Website veroffentlicht. Freigabe durch den Werbekunden
Wir begleiten die neue Meldung mit: Laufzeit und Preis
© 1x Bewerbung im Newsletter FeuerTrutz Brandaktuell mit Bild Laufzeit: 1 Monat Vorzugsplatzierung als erster Beitrag in der
und Teasertext, welcher auf den kompletten Artikel auf der Rubrik, danach mindestens 5 weitere Monate online in der
Homepage verlinkt. entsprechenden Rubrik auf www.feuertrutz.de auffindbar.
© 1x Bewerbung tber unsere Social Media Kanéle, sofern
inhaltlich passend (XING News, Linked In, Twitter, Facebook) Preis: € 2.500,- zzgl. MwsSt.
© Platzierung des Beitrags (Bild plus Teasertext) fiir die Dauer von
einem Monat an erster Position der entsprechenden Rubrik. Von
s . e — dort aus gelangt man per Klick auf Ihren kompletten Fachartikel.
B e © Eine Einbindung von weiterem Bildmaterial, Verlinkungen,
AR Videomaterial etc. in Ihren Fachartikel ist méglich.
L ) © Die Meldung bleibt nach Ablauf des Schaltmonats fiir REDeranY

ipps und Leitfad

siehe Seite 10

mindestens sechs Monate online auf www.feuertrutz.de
auffindbar.

© Der Artikel wird von der FeuerTRUTZ Redaktion redigiert.
(Bei einer kompletten Uberarbeitung kdnnen zusétzliche
Kosten entstehen.)

Die Reichweite und den Erfolg Ihrer Inhalte messen wir anhand
relevanter Kennzahlen. Wir stellen Ihnen ein entsprechendes
Reporting zur Verfligung, z.B. die Anzahl der Seitenaufrufe und
die durchschnittliche Dauer der Seitenbetrachtung.
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Microsite-Kooperationen

... kdnnen zu lhrem Wunschthema auf www.feuertrutz.de unter dem
Meniipunkt ,Kooperationen” entstehen. Auf der Microsite haben Sie die
Maglichkeit, mehrere Beitrdge zu Inrem Themenbereich ausfiihrlich,
tibersichtlich und optisch ansprechend lhrer Zielgruppe der Brandschutz-
fachplaner und -sachversténdigen, Architekten und Ingenieure, Facherrich-

Mégliche Inhalte fiir eine Microsite sind beispielsweise ein interessan-
ter Objektbericht, an dem Ihr Unternehmen beteiligt war, ein Interview
oder eine Round-Table-Diskussion zu einem aktuellen Thema,
Ergebnisse von branchenrelevanten Umfragen, aber auch das
Einstellen eines Whitepapers zum Download, Blogs etc.

Vorteile

© Die Kooperation fordert individuell und tber einen langeren
Zeitraum lhre Kommunikationsziele bei Ihrer Zielgruppe zu

ter und Betreiber von Spezialimmobilien zuganglich zu machen.

Sie sind exklusiver Kooperationspartner in lhrem Themenbereich und auf den Seiten
der Microsite wird lhr Unternehmen als Verfasser und Ihr Thema genannt. Sie
prasentieren sich somit als Experte in Ihrem Themenbereich im Rahmen einer

anerkannten Branchenwebsite.

ipps und Leitfaden:
siehe Seite 10

Der Inhalt der Beitrdge sollte fiir unsere User niitzlich und informativ
sein, das garantiert auch Ihnen eine hohere Aufmerksamkeit und
Anerkennung bei lhrer Zielgruppe. Um unseren Nutzern diesbezliglich
Transparenz zu gewahrleisten, ist in diesen Artikel auf

www.feuertrutz.de eine kurze Erlduterung zu Kooperationen enthalten.

Sie liefern in Absprache mit unserer Redaktion alle Inhalte. Eine
Einbindung von weiterem Bildmaterial, Verlinkungen, Videomaterial
etc. in lhren Fachartikel ist mdglich. Unsere Redaktion priift die Inhalte,

©

Ihrem Spezialthema.

Sie prasentieren sich ausfiihrlich und exklusiv als Experte auf
einem bestimmten Gebiet und kdnnen komplexe Sachverhalte
in mehreren Beitrdgen kompetent darstellen.

Sie konnen Ihr fachliches Knowhow in Ihrer Kernkompetenz
darstellen und werden als Meinungsbildner in der Branche
wahrgenommen.

Sie erreichen neue Zielgruppen und User Gber die Einbindung
lhrer Inhalte in die fachlich anerkannte Branchenplattform
www.feuertrutz.de.

da dieses Format keine reine Werbeplatzierung darstellt, sondern © Reichweitenerhohung durch Bewerbung der Microsite tiber
niitzliche Fachinformation fiir unsere User bieten soll. Auf Wunsch und mehrere Online-Kanale

gegen einen Aufpreis iibernehmen unsere Redakteure das Verfassen © Starkung von Image und Marke Ihres Unternehmens

der Artikel. @ Sie holen die User dort ab, wo sie nach Fachinformationen

zu lhren Themen suchen.
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Microsite-Kooperationen
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ipps und Leitfaden:
siehe Seite 10

Leistungsumfang

Wir richten fiir Sie auf www.feuertrutz.de unter dem Mentipunkt
,Kooperationen” eine Microsite zu Ihrem Wunschthema ein, die Sie
als zentrale Kommunikationsplattform fiir Ihre Kommunikationszwe-
cke zu diesem Thema nutzen kénnen. Die Kooperation mit lhrem
Unternehmen wird auf allen zugehdrigen Unterseiten der Microsite
deutlich kommuniziert.

Sie konnen bis zu fiinf umfangreiche Artikel zu Ihrem Thema
(inkl. Fotos, Grafiken, Videos, Downloads, Links etc.) integrieren.
Das Einstellen von weiteren Artikeln ist gegen einen Aufpreis
moglich. Die Artikel konnen auch wahrend der Laufzeit ausge-
tauscht werden. Die Beitrage werden von lhnen mit Hilfe unseres
Leitfadens verfasst (Empfehlung: Pro Beitrag ca. 2.500 — 3.000
Zeichen inkl. Leerzeichen). Unsere Redaktion priift die Beitrdge

in Hinblick auf den Leitfaden, bereitet das Material optisch auf
(ein Korrekturgang inklusive) und Sie erteilen uns vor der Live-
Schaltung die Freigabe.

Wir begleiten die neue Microsite mit:

© 1xausfiihrliche Présentation durch Anteasern von drei Beitrdgen
in einer separaten Rubrik ,Kooperationen” im Newsletter
FeuerTrutz Brandaktuell mit Bild und Teasertext, welcher auf
den kompletten Artikel auf der Homepage verlinkt.

© 1xim Monat Bewerbung (iber unsere Social Media Kanale,
sofern inhaltlich passend (XING News, Linked In, Twitter,
Facebook)

© Weitere WerbemaBnahmen nach Absprache und
ggf. gegen Aufpreis sind moglich.

Abstimmung

© Abstimmung iiber die Inhalte der Beitrdge mit der Redaktion

© Priifung und Freigabe Ihrer Beitréage durch die Redaktion

© Erstellen der Microsite und optische Aufbereitung aller Beitrdge
inkl. Bildmaterial durch die Redaktion, danach ein méglicher
Korrekturlauf und finale Freigabe durch den Werbekunden

Laufzeit und Preis
Laufzeit: mindestens 6 Monate, Verldngerung moglich.

Preis fir 6 Monate: € 9.900,- zzgl. MwsSt.

Reporting

Die Reichweite und den Erfolg Ihrer Inhalte messen wir anhand
relevanter Kennzahlen. Wir stellen Ihnen ein entsprechendes
Reporting zur Verfligung, z.B. die Anzahl der Seitenaufrufe und
die durchschnittliche Dauer der Seitenbetrachtung.
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Content Mehrwert

( ) Sie haben selbst niitzlichen Content, der zu unseren Beitrdgen im Vorteile

FeuerTrutz Magazin oder auf www.feuertrutz.de passt? @ Ihr Unternehmen zeigt sich als Contentgeber und Experte

Z.B. Checklisten, White Paper, Broschiiren, die Sie als passende in seinem Thema

inhaltliche Ergénzung zum Download einstellen mochten? Unsere @ Gute Annahme von Download-Angeboten bei unseren Usern

Redaktion priift, ob Ihr Content zu einem vorhandenen Beitrag passt. @ Kann eine passende und sinnvolle Erganzung Ihrer
Gesamtkampagne sein

‘ LOGIN » NEWSLETTER TERMINE FORUM ADRESSEN » SHOP » m
® FeuerTrutz

Wir machen Brandschutt

Brandschutz  Fachmedien  Magazin  Kongress & Messe  Veranstaltungen  Service

ete » Brandschut ber fGr POCHUIngsunterkinl

» Planung & Austibeung s Brandseh

Brandschutzratgeber fir Fllichtlingsunterkiinfte

NEUESTE ARTIXEL

Beispiele fiir Content Mehrwert
Bildergalerien, Grafiken
Erklarvideos (z.B. Einbauanleitungen, Montagefilme, etc.)

Hekatron hat unter dem Titel *Brandschutzratgeber fir Fluchtlingsunterkinfie® ein 16
seitiges Whitepaper erstellt, in dem erldutert wird, weiche Faktoren beim

Innenlieg

Sehulte fir schwere

anlagentechischen Brandschutz zu beachten sind. Das Whitepaper steht kostenlos als pdf
zum Download zur Verfigung.

Laufzeit und Preis

DELCOTEX fibr

e Dezemnber 2015, 2015 werden laut Hekatron Gber 1
¥ lllian Fichtinge in der Bundesrepubiik erwartes. IPUnGenAbch Bt . . . . . ..
F— sl ol borisespty e T PDF-Downloads (Whitepaper, Checklisten, Prospekte, Laufzeit: Im ersten Monat mit Anteasern durch Hinweis im
Herausforderungen. Die dringendste Aufgabe nurzeit: nichebrennbares Sockelsystem . . . . . .
Wo bringen e e Viezahlder Merchen angemessen Produktdatenblatter, etc.) Newsletter-Beitrag und ggf. Kasten im Printartikel, danach bleibt

und sicher unter? Garade f0r den Brandsc? Brandlasten in Rettungswegen

hierbel viele Aspekte 2u berGcksichtigen, Bne Arbeits:
und Entscheicungshitfie von Mekatron beschreibt,
welche Faktoren beim anlagentechischen Brandschuz
21 eachiten sinel

Moglichkeiten und Grenzen

Umfragen der Mehrwert mit dem Artikel mindestens 6 Monate online.

Links zu weiterfiihrenden Tools auf lhrer Website

O o000

Newsletter Brandaktuell

Preis: 1.440,- € zzgl. MwSt.

Uniser kostenloser Newsletter informiert Sie

Unter dem Titel "Brandschutzratgeber fir

alle zwel Wochen Uber Neulgkeiten sus der
Brandschutzbranche Lnd Fachthemen im
vorbeugenden Brandse g
Fachmedienangebate der Rudolf Miller
Mediengruppe sowie Produkte unserer
Werbekinden, Diarch Angabe meiner E-Mail

uf
Der Download wird zur Verfigung
gestelitvon:

HEKATR@N
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BrandschutzmaBnahmon Raben o 4 schmollen Bl
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; on Branden und Warnung

anwesender Personen.

* Unterbringungsarten:

[

Als Spezialist fur den vorbeugenden Brandschutz

mit Gber 50 Jahren Erfahrung konnen wir Ihnen
helfen, die richtige Entscheidung zu treffen.
Unsere fachliche Empfehlung hangt von mehreren
Faktoren ab. Far ein Zelt sind beispielsweise
andere Vorkehrungen als fir eine Kaserne zu
treffen, ebenso spielt die Anzahl der Flichtlinge
eine Rolle, die in einer Unterkunft unterzubringen
sind. Dariiber hinaus hat auch die Deckenhdhe
Einfluss auf die Anbringung von Brandmeldern.

B v

* Alarmierungsldsungen und Fernzugriff

Alle diese Faktoren haben wir beriicksichtigt
und zeigen Ihnen praktikable Losungen far die
unterschiedlichsten Unterbringungsarten.

e FeuerTrutz

ipps und Leitfaden:

siehe Seite 10
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Content Service

Sie versenden regelmaBig einen Firmen-Newsletter oder méchten
gerne in Zukunft einen Newsletter, ein Kundenmagazin 0.4.
aufbereiten und an Ihre Kunden versenden? Dazu fehlen lhnen oft
die Zeit und manchmal auch der fachliche Input?

Mit unserem Content Service konnen wir Sie dabei untersttitzen. Wir
bereiten Beitrdge fiir Sie auf oder liefern lhnen nach lhren Themen-
vorstellungen passende redaktionelle Beitrége, verfasst von unseren
Fachautoren oder unserer Redaktion.

Vorteile

@ Steigerung der Qualitat und Glaubwiirdigkeit Ihrer Beitrage
auf Homepage und Newsletter

@ Sie prasentieren sich als Experte und innovativer
Losungsanbieter im vorbeugenden Brandschutz

@ Sie sparen sich den internen Aufwand fiir Recherche
und Erstellung der Beitrage

@ Sie profitieren von der Marke FeuerTrutz als unabhangiges
Medienhaus fiir vorbeugenden Brandschutz

Leistungsumfang

© Je nach Umfang und Vorstellung des Werbekunden individuell
abzustimmen: Von der redaktionellen Bearbeitung bestehender
Inhalte des Kunden, iiber Zweitverwertung von bestehendem
FeuerTrutz Content bis hin zum Verfassen neuer Beitrage,
ggf. mit Recherchen vor Ort fiir Objektberichte etc.

© Content Erstellung fir Newsletter, Website und Kundenmagazin
etc. moglich

Laufzeit und Preis
Individuell nach Absprache, je nach Umfang und zeitlichem Aufwand.

o"FeuerTrutz
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Sponsored Infoletter

FeuerTrutz Brandaktuell

Der Newsletter von FeuerTrutz Network

Sonderausgabe: Sponsored Infoletter | 04.07.2018

Sehr geehrter Herr Mustermann,

eln “Sponsored Infoletter” Ist eine sgabe unseres FeuerTrutz
Brandaktuell, fir weichen Sie als Unternehmen im vorbeugenden Brandschutz in
Absprache mit unserer Recaktion die Inhalte zu Threm Spezialthema liefern, Der
Infoletter wird im Namen der FeuerTrutz Redaktion als Sonderausgabe an die
Bezieher des Newsletters FeuerTrulz Brandaktuell versendet

Er enth't unser Logo sowie elne redaktionelle Einleitung. Der eigentliche Inhalt
wird komplett von Thnen als Werbekunden geliefart und von unserer Redaktion
aufbereitet und integriert

Eine informative Lekture winscht Thnen Ihr

AGetlbte -

André Geselichen
Senior Management Programm FeuerTrutz

Tel.: 0221/5497-234
ageselichen@feuertniz.de

-l

Die Inhaite dieser Sonderausgabe wurden erstellt von:

Ein beispielhafter Objektbericht: Das
bauen wir

SPONSORED CONTENT, Dieser Objektbericht
beschreibt ein aubergewdhnliches Bauwerk von der
Planung bis zur Ausfihrung. Eine Bildergalerie zeigt
*  auBerdem die vielen Ausfhrungen im Detail und
ot Muster gibt einen Oberblick ber die Bauphasen

Mehr lesen.

Aktualisiert: Brandschutz-Statistiken - Zahlen zum Brandschutz

Hier finden Sle eine Ubersicht mit Statistiken im Brandschutz, u.a. zu Branden und
Brandursachen sowie Uber und -tote. Die 5 ken betrachten z.T,
auch nur einzelne Aspekte. Aufgefiihet sind auch Branche und
Interessante Umfrageergebnisse.

Die Ubersicht wurde im September aktualisiert und u.a. um Feverwehr-
Jahresberichte 2017 aus verschiedenen Bundeslandern erganzt

ipps und Leitfaden -ty
siehe Seite 10 J

... ist eine Sonderausgabe unseres Newsletters FeuerTrutz Brand-
aktuell, fiir welchen Sie als Unternehmen im vorbeugenden
Brandschutz in Absprache mit unserer Redaktion die Inhalte zu Ihrem
Spezialthema liefern. Der Infoletter wird im Namen der FeuerTrutz
Redaktion als Sonderausgabe an die Bezieher des Newsletters
FeuerTrutz Brandaktuell versendet. Er enthalt unser Logo sowie eine
redaktionelle Einleitung. Der eigentliche Inhalt wird komplett von
Ihnen als Werbekunden geliefert und von unserer Redaktion
aufbereitet und integriert.

Vorteile

@ Der Sponsored Infoletter sichert eine alleinige und gréBt-
magliche Exklusivitdt bei der Verbreitung lhrer Botschaften

© Eswerden interessierte User erreicht, die sich fiir unseren
Newsletter registriert haben.

@ Sie konnen auf weiterfiihrende Informationen zu lhrer
Wunsch-URL oder auf Sponsored Content innerhalb
unserer Website verlinken.

@ Exklusives und aufmerksamkeitsstarkes Format,
das nur 4x jahrlich versandt wird.

Leistungsumfang

© Sie liefern in Abstimmung mit unserer Redaktion die Inhalte in
Text und Bild (siehe Datenblatt). Wir empfehlen aufgrund der
besseren Aufmerksamkeit maximal flinf verschiedene Beitrage.
Redaktionelle Einleitung durch unsere Redaktion
Kennzeichnung Ihrer Inhalte nach der redaktionellen Einleitung
und Einbindung Ihres Firmenlogos

Versand an die Empfanger des Newsletters FeuerTrutz
Brandaktuell in Abstimmung mit der Redaktion

Absender des Infoletters ist FeuerTrutz Network

© © o0o°

Tipp

Der Infoletter soll...

© das eigene Fachwissen in den Mittelpunkt stellen und nicht
nur das Unternehmen (Firmennennung méglichst selten)
interessante und aktuelle Themen der Branche ansprechen
keine kritische Wettbewerbsbetrachtung sein

nicht zu lang sein. Leser miissen ansonsten je nach Monitor
und E-Mail Client sehr viel scrollen

maglichst aussagekraftige Bilder und Grafiken enthalten
(dabei bitte auf Auflésung und Rechte achten).

© ©000°

Abstimmung

© Sie legen die Inhalte fiir den Sponsored Infoletter in Absprache
mit unserer Redaktion fest.

© Sie liefern die Texte/Grafiken/Bilder mit Quellenangaben
sowie Links und Ihr Firmenlogo. Unsere Redaktion behdlt sich
vor, die Texte ggf. zu redigieren.

© Erstellung des Infoletters durch die Redaktion mit einem
Korrekturlauf und Freigabe durch Sie. Weitere Korrekturlaufe
werden zusatzlich mit 100,- € berechnet.

© Abstimmung des Versandtermins

Laufzeit und Preis
Erstellen und Versand des Infoletters: 4.150,- € zzgl. MwSt.

Insgesamt werden maximal 4 verschiedene Infoletter pro Jahr
versandt (1x pro Quartal), um eine hohe Aufmerksamkeit und
Exklusivitdt zu garantieren.

e FeuerTrutz
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Tipps und Leitfaden

© Wirempfehlen fiir Sponsored Content eine Textldnge von ca. 2.500 — 3.500 Zeichen © Das Thema des Sponsored Content soll dem User sofort Sponsored Content Daten
(inkl. Leerzeichen). durch ein passendes Teaserbild veranschaulicht werden. Bitte liefern Sie fiir den Sponsored Content folgende Daten:
© |hr Content soll Fachinformation fir die Branche sein, keine Selbstdarstellung © Mindestens ein Link am Ende des Artikels ist zu empfehlen, um © Text (2.500 - 3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen)
des Unternehmens, d.h. Fachwissen in den Mittelpunkt stellen und nicht die Firma den User zu ermutigen, zu weiteren Informationen auf Ihrer
(Firmennennung im Beitrag selbst méglichst unterlassen oder selten). Homepage zu gelangen, z.B. ,Erfahren Sie mehr Gber ..." © Kurze, aussagekraftige Uberschrift (ca. 50 Zeichen)
© Der Content soll neutral gehalten werden und keine Werbebotschaften © Um den Text anschaulich und spannend prasentieren zu © Teasertext (max. 230 Zeichen inkl. Leerzeichen), der als
oder Superlative etc. enthalten. kénnen, ist die Integration weiterer Medieninhalte wie Bilder, Einleitung des Artikels fungiert und eine Zusammenfassung
Infografiken, Erklarvideos, etc. empfehlenswert. des Artikels beinhalten sollte.
© Werbung, Produktvorstellungen und tibliche Pressemitteilungen werden
nicht als Sponsored Content veréffentlicht. © Die Bildrechte und sonstigen Verwertungsrechte des Contents © Inhaltlich passendes Teaserbild mit Bildquellenangabe
mussen von Ihnen abgeklart sein.
© Zielist es, dem User fachliche Informationen zu einem Spezialthema zu liefern Bildmaterial fiir weitere Visualisierungen im Artikel:
und somit auf lhre Dienstleistung/Losung aufmerksam zu machen. © Fir Verlinkungen im Text bitte im FlieBtext die gewiinschten Bilder, Infografiken, Tabellen, Video, Link etc.
Schlagworte markieren und unter dem Text den Link angeben,
© Der Content soll interessante und aktuelle Themen der Branche behandeln den wir verknlpfen sollen.

und keine unsachliche Wettbewerbsbetrachtung sein.

© Der Content muss inhaltlich zu unserer Zielgruppe passen und den Usern
einen Nutzwert bieten.

Reporting

Die Reichweite und den Erfolg Ihrer Inhalte messen wir anhand relevanter
Kennzahlen. Wir stellen lhnen ein entsprechendes Reporting zur Verfiigung,
z.B. die Anzahl der Seitenaufrufe und die durchschnittliche Dauer der
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Online-Terminkalender

2102209 TGA-Forsm Brandschutz

~

ipps und Leitfaden:

siehe Seite 10

on: WA, (Webinar)

Veranstalter Feuer

GmbH

Internet

Das Webinar dauert ca. 1.% Stunden

Veranstattet von:

-‘vFveuverTrutz

~
“ N NEWSLETTER FORUM  ADRESSEN »  SHOP »
® FeuerTrutz
Wir machen Brandschutz
Brandschutz  Fachmedien  Magasin  Kongress& Messe  Veranstalungen
Terminsuche
VERANSTALTER: von ? B I ‘
CEEE - |®

ot i

VERANSTALTUNGSART:
Unsere Emplehiungen
112018 Webinar: Neus Landesbauordoung NAW 2018 Webinas Webinar
2912018 FeuerTrutz Workshop: Fachbauleitung Mdnchen Seminar

Brandschutz
20022019~ FeuerTrutz Brandscutzkongress Mimberg  Kengress
21022019
20.02.2019- FeuerTrute Fachmesse Mirnberg  Messe+
21.02.2019 Konocess
4
WEBINAR
FRO22DE IR N DR~ AN W L Webinar: Neue Landesbauordnung NRW 2018
Bayerischen Brandschute
Datum: 28112018

0022019  BRANDSCHUTZDIREKT Loschecheik Narnb)

Der Online-Terminkalender auf www.feuertrutz.de/termine enthalt
Veranstaltungen, Seminare und Fortbildungen zum Thema Brand-
schutz von verschiedenen Anbietern. Die kostenlosen Eintrége
werden von der Redaktion recherchiert und erstellt.

Der Terminkalender bietet Ihnen dariiber hinaus verschiedene
Mdglichkeiten, sich von den anderen eingetragenen Terminen
abzuheben:

© |hr Termin wird bis zum Veranstaltungstag tber der Terminliste
unter ,Unsere Empfehlungen” angezeigt. AuBerdem wird lhr
Termin in der Terminliste farblich hinterlegt.

© Inder Detailansicht Ihres Termins hinterlegen wir lhr Logo mit
einem Link zu Ihrer Webseite.

Vorteile
© |lhre Veranstaltungen werden hervorgehoben und dadurch
von den Usern starker wahrgenommen.

Leistungsumfang

© Sie senden uns Informationen und einen Link zu lhrer
Veranstaltung sowie lhr Firmen-Logo (der Inhalt wird von
unserer Redaktion an die tbliche Darstellung des
Online-Terminkalenders angepasst)

Laufzeit und Preis
Termineintrag bis zum Veranstaltungstag mit Empfehlung und Logo:
590,- € zzgl. MwsSt.

Insgesamt werden maximal fiinf Termine zeitgleich unter
,Unsere Empfehlung” dargestellt.
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Online-Adventskalender

FeuerTRUTZ Adventskalende

Mit taglich wechselnden Gewinnen!

mitmachen und gewinnen!

. aumiullers

- S

ipps und Leitfaden:
siehe Seite 10

Der Adventskalender wird online sowie auf den Social-Media-Kana-
len von FeuerTrutz vermarktet. Jeden Tag wird ein Tiirchen ,gedffnet’,
hinter dem sich ein oder mehrere Tagesgewinne verbergen. Jeder
User kann mitmachen und sich fiir das jeweilige Tiirchen mit einer
E-Mail-Adresse registrieren. FeuerTrutz zieht die Gewinner und
versendet die Gewinne. In 2017 beteiligten sich mehr als 1.000 User,
der Kalender verzeichnete iiber 5.800 Zugriffe.

Der Adventskalender wird jahrlich wiederholt und bietet Ihnen
verschiedene Werbemdglichkeiten:
© Sponsoren liefern Produkte oder Gutscheine zur
taglichen Verlosung
© Hauptsponsoring der gesamten Adventskalender-Aktion

Vorteile

@ Imagestarkung durch Bereitstellung der Sachspenden

@ Steigerung der Markenbekanntheit durch Einbindung in
die VermarktungsmaBnahmen

@ GroBe Reichweite innerhalb der Zielgruppe der
Brandschutz-Spezialisten

Leistungsumfang

© Sponsoren liefern Produkte oder Gutscheine zur
taglichen Verlosung:
Sie liefern uns einen Gutschein oder ein Werbegeschenk Ihrer
Firma, das als Tagesgewinn hinter einem Kalenderttirchen steht.
Die Sponsoren werden einzeln namentlich und mit Logo in dem
Bild beim Tagesgewinn sowie in einem Slider mit Logo (inkl.
Verlinkung) genannt.

© Hauptsponsor der gesamten Adventskalender-Aktion (exklusiv
nur ein Hauptsponsor):
Der Hauptsponsor wird mit Logo und namentlicher Nennung
in die Kommunikation eingebunden, z.B. im FeuerTRUTZ
Newsletter, in Direktmarketing-Aktionen, Super-Banner auf
der Adventskalender-Seite und in der begleitenden Berichter-
stattung im FeuerTRUTZ Magazin und auf www.feuertrutz.de

© AuBerdem bestehen weitere Buchungsmaéglichkeiten fiir
beteiligte Firmen auf der Adventskalender-Seite, z.B. Skyscraper,
Medium Rectangle, Half Banner oder Full Banner im FuBbereich,
Peel Ad

Laufzeit und Preis

Die Adventskalenderaktion l&uft jeweils vom 1.-24. Dezember.
Start der Vermarktung ist bereits im November; die Website
bleibt bis zum 31.12. online. Sponsoren, Banner und Slider sind
bis dahin sichtbar.

Preise: auf Anfrage (je nach Leistungsumfang und Exklusivitét)
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Zahlen & Fakten
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Zeltraum @pro Monat) 2018 2019 2020 (Januar-Mai)

Nutzer M Sitzungen M Seitenaufrufe

Website

Nutzungsdaten www.feuertrutz.de:
(Stand Juni 2020, Quelle GoogleAnalytics)
© Nutzer: 54.196
(Durchschnitt pro Monat, Zeitraum 01.2020 bis 05.2020)

@ Sitzungen: 67.242
(Durchschnitt pro Monat, Zeitraum 01.2020 bis 05.2020)

©® Seitenaufrufe: 103.182
(Durchschnitt pro Monat, Zeitraum 01.2020 bis 05.2020)

Newsletter

Der Newsletter FeuerTrutz Brandaktuell wird im zweiwdchentlichen
Rhythmus mittwochs verschickt und hat tiber 10.300 Empfanger
(Stand Juni 2020, Quelle Episerver).

Weitere Informationen unter www.feuertrutz.de/newsletter
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Kontakt

Fiir lhre personliche Beratung

Annette Ocker

Management Corporate Services

Telefon 0221-5497-228
a.ocker@feuertrutz.de

FeuerTrutz Network GmbH
Stolberger StraBe 84
50933 KélIn

Media Sales

Giinther Oster
Leitung Media Sales
Telefon 0221-5497-281
g.oster@feuertrutz.de

Sven Schmidt
Management Media Sales
Telefon 0221-5497-391
s.schmidt@feuertrutz.de

Elke Sindermann
Management Media Sales
Telefon 0221-5497-283
e.sindermann@feuertrutz.de

Redaktion und Online

André Geselichen

Leitung Programm Geschaftsfeld Brandschutz
Telefon 0221-5497-234
a.gesellchen@feuertrutz.de

Nicole Lammerich

Management Programm Geschéftsfeld Brandschutz
Telefon 0221-5497-534

redaktion@feuertrutz.de

Sarah Edmeier
Projekt-Management Medien
Telefon 0221-5497-288
s.edmeier@feuertrutz.de
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