Kampagne BaumarktManager
zur spoga+gafa 2025
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lhre Kampagne zur spoga+gafa 2025

BaumarktManager berichtet zur Messe

- _— spoga+gafa vom 24. Juni bis Termine
BaumarktManager 26. Juniin Koln Vorbericht Ausgabe 06/25:
In BaumnarktManagaer wird die Erscheinungstermin: 28. Ma! 2025
Messe mit einem \%orbericht in Anzeigenschluss: 08. Mai 2025
Ausgabe 06/25 und einem Druckauflage: 5.875 Exemplare
Nachbericht in Ausgabe 09/25 Nachbericht Ausgabe 09/25:
redaktionell begleitet. Erscheinungstermin:  27. August 2025
TR e = Eiir Sie als Aussteller biet Anzeigenschluss: 07. August 2025
— oo e ‘ urole ais Ausstelier bieten Druckauflage: 5.875 Exemplare
Cmenmusnbe g -4 sich die Berichte als erst-
i ll  Kklassige Werbeumfelder fur Sondernewsletter zur spoga+gafa:
Ihre Marke, den Messeauftritt Versandtermin: 10. Juni 2025
und die Produktneuheiten an! Versandauflage: 2.700 Empfanger

RIM Rudolf Miiller
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lhre Kampagne zur spoga+gafa 2025

1. Crossmediales Paket bei BaumarktManager zum Spezialpreis

Produktadvertorial /2 Seite in einem Messebericht zur spoga+gafa plus
Online unter ,Neue Produkte‘:

* Werbeformat: Crossmediales Produktadvertorial

* Platzierung Print: Ya Seite im Messebericht Print

] “ ) * Platzierung Online: Produktadvertorial auf baumarktmanager.de in der
h \EI ’/ Rubrik ,Neue Produkte*

COMAT ramasortivers

Material, das wir von lhnen dazu bendtigen:

Tl et *"\f* * 1 Produktfoto als JPG-Datei (mind. 300 dpi) + QR-Code auf Wunsch
e = _ « Uberschrift: 45 Zeichen + Text: max. 700 Zeichen inkl. Leerzeichen
Beispiel Onlinedarstellung .' ° Webadresse/VerIinkung

Beispiel Printdarstellung

» Sonderpreis zur spoga+gafa: statt M nur 700,- €* je Heftausgabe

*18,5 % RM-Jubilaumsrabatt auf das BaumarktManager-Sonderpaket zur spoga+gafa. Alle
Preise zzgl. MwSt.; 1 Korrekturabzug inklusive, weitere Korrekturabziige sind kostenpflichtig

(60,00 € fur jeden weiteren Korrekturabzug).
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lhre Kampagne zur spoga+gafa 2025

2. Sondernewsletter von BaumarktManager am 10. Juni 2025 zur spoga+gafa:

Formatvariante Text + Bild-Anzeige:

« Uberschrift: max. 45 Zeichen inkl. Leerzeichen
e Text: max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

* 1 Produktfoto als JPG-Datei (mind. 300 dpi)

» Webadresse/Verlinkung

BaumarktManager

eBay bei der SpogatGafa 2024
Gemeinsam fir den griinen

* Formatvariante Banneranzeige:

+ 598 x 80 Pixel
* Webadresse inkl. Verlinkung

» Sonderpreis zur spoga+gafa: statt M nur 775,- €*
Empfanger: 2.700 Abonnenten im April 2025

* Opening Rate Unique: & 32,7 %

*18,5 % RM-Jubildumsrabatt auf das BaumarktManager-Sonderpaket zur spoga+gafa.
Alle Preise zzgl. MwSt.; 1 Korrekturabzug inklusive, weitere Korrekturabziige sind kostenpflichtig (60,00
€ fur jeden weiteren Korrekturabzug).

RM Rudolf Miiller




lhre Kampagne zur spoga+gafa 2025

3. Social Ads machen aus lhren Social Posts digitale Anzeigen

Wandeln Sie Ihre Posts auf Social Media mit nur einem Klick
in digitale Anzeigen auf unseren vertrauenswurdigen
Medienplattformen um.

Das funktioniert mit allen Formaten (Stories, Karussell
Posts, Videos, Fotos) und jeder Social Media Plattform
(z.B. Facebook, Instagram, LinkedIn).

Wir benotigen nur die URL des Social Media Posts und
spielen ihn auf unseren Websites als digitales
Werbemittel aus.

Der Clou: Unsere kreativen Kl-Tools im Hintergrund
optimieren lhre Kampagne fortwahrend und steigern so die
CTR um durchschnittlich 20 %.

von RM Rudolf Miiller Medien

RM Rudolf Miiller




DIGITALISIERUNG

Pl f fiir Dachdecker- Feier mit sachsischen Dachdeckern:

Projekte: Airteam bietet innovative Priifungen bestanden

Formate Bei der feierlichen Bestehensfeier von 37 Dachdecker
Gest chlema begegneten

Mit Fast Fusion 3D erleben Sie die Zukunft der

Umsetzungsbeispiele mit einem LinkedIn-Beitrag
von RM Rudolf Miiller Medien

Social Ads

Drei Grunde fur eine Buchung

DD/H Das Dachdecker-Handwerk

AUSTUDHOENGE IN O NEURN LICNGICKErscnIe

in Waldkiechen eén, darunter auch ein Scholer

Landesinnungsmeister wurde im Rahmen des.
116. Landesverbandstages feierlich

Zuvor cbilag es Kreuzer bei o 12 des 3
Landesverbandstags der bayerischen .

auf die Entwicklung des Kompetenzzentrums
g insam mit dem Landkreis

Erreichen Sie neue Zielgruppen in
vertrauenswiirdigen Umfeldern
mit hoherem Engagement als in
Social Media Feeds.

Nutzen Sie genehmigte Creatives
Ihrer Marke, um Kampagnen
schneller zu starten und eine
Audience aulderhalb von Social
Media zu gewinnen.

Profitieren Sie von einem
aufmerksamkeitsstarken, mobil-
optimierten Format, das von
Nutzern gut angenommen wird.

RM Rudolf Miiller




Best Case: GfA Dichtungen

Einfachen Life Hack fir die Uberprifung von Fensterdichtungen verbreiten

Kampagnenziel: GfA Dichtungen méchte mit einem
Video Aufmerksamekeit fiir die eigenen Produkte zur
Optimierung von Fensterdichtungen machen. Hierfir
nutzen sie ihren LinkedIn-Beitrag, den sie Uber
unsere Medienmarke einer weiteren hochrelevanten
Zielgruppe prasentieren.

BESCHLAG- UMD SICHEREITSTECHMIK

Siegenia legt Grundstein fiir neue
Produktionshalle

Ausspielung: Ausgespielt wurde die Social Ad auf
M&T fenster-tueren-technik.de.

8
.'q

BRANCHE 1M BLICK

Unsere kreativen Kl-Tools im Hintergrund nutzen
wahrend der Laufzeit wechselnde Farben im CTA-
Button sowie unterschiedliche Texte, um die
Klickrate im Verlauf zu optimieren.

DIW-Konjunkturbarometer sorgt nicht fiir
Festtagsstimmung

KOPFE & PERSONALIEN BRANCHE IM BLICK

Laufzeit: 09.-31.12.2024

Ergebnis: Die Klickrate liegt Gber dem Durchschnitt
und sind fir den Zeitraum der drei Advents- und
Vorweihnachtswochen sehr erfreulich.

MQ&T Schloss- und Beschlagmarkt

RM Rudolf Miiller



Best Case: Meffert mit tex color
Aufmerksamkeit fur den Messeauftritt auf der BAU 2025 schaffen

Aktuell & Produkte PLUS Termine Mehr

ﬂE!‘.’J Bauzentrum

Werden Sie Te“ einer b Sopro: Jens Schuchmann wird Nachfolger von
starken Gemeinschaft! A # n Michael Hecker
I <] | ™

INTERESSE GEWECKTZ»

KOPFE & PERSOMALIEN

Fleck: Neues Verkaufsgebiet im Siiden

eck stelt sich im Siden Deutschlands neu auf,

Kampagnenziel: Der Kunde Meffert mochte die
eigene Social Media Reichweite um die
Baustoffmarkt-Zielgruppe erweitern, um auf die
eigene Messeprasenz auf der BAU aufmerksam zu
machen.

Ausspielung: Ausgespielt wurde das Social Ad auf
baustoffmarkt-online.de.

Unsere kreativen Kl-Tools im Hintergrund nutzen
wahrend der Laufzeit wechselnde Farben im CTA-
Button sowie unterschiedliche Texte, um die
Klickrate im Verlauf zu optimieren.

Laufzeit: 01.-27.01.2025

Ergebnis: Die Uberdurchschnittlich hohe Klickrate
Uberzeugt auch noch bei den Social Ads, die nach
der BAU ein Recap-Video zeigen.

BaustoffMarkt

RM Rudolf Miiller




fil Rudolf Miller

Motorist
R =

weiteren Umsatzrickgangen. Insgesamt
rechnet der Kenzern demnach mit einem
Umsatzminus von 5 Prozent gegeniber Vorjahr
bei einem in etwa ausgeglichenen operativen
Ergebnis
m Verlagsgesellschaft Rudoil
Miiller Gmbk,

A Unfemehmensinsolves
kostenirei das neue RM

Negat beeinflusst werden die Margen auch
durch eine geringere Kapazitstsauslastung
sowie WerbemaBnahmen. Als Grande fur die
maBige Entwicklung fahrt Husgvarna einen
zuruckhaltenden Konsum an. Hinzu kame,

dass sich die Gartensaisan allmahlich dem Ende
zuneigt und Handelspartner und Servicehandler

L mit einem LinkedIn-Beit:
von RM Rudolf Miiller Medien

Unser Angebot fur Sie

T immobiliermanager

Visualisierung des Projekts Park Wiesau" - mit
der Vermarktung wurde Colliers beaufiragr.
(Quelle: Accolade)

I oberpfalischen Wiesau soll eine 38.000
Quadratmeter grofie Industrie- und
Logstkemmobilse entstehen

Verlagsguadischalt Rudoll m
Mo GmbH & Co

Bl Buchtpp des Monat erige for das

Accolade, eine europaweit tatige
Investmentgesellschaft und Immobilien-
ntwickler, will im oberpfalzischen Wiesau ein

rund acht Hektar grofies Grundstuck
erschbiefien und darauf eine 38.000
Quadratmeter grofie Logistikhalle errichten.
Das Projekt liegt direkt an der AS3, in der

Starten Sie erfolgreich mit einer Social Ads-Kampagne bei
Rudolf Maller Medien!

Marke:
Ausspielung:
Laufzeit:

Motivwechsel:

Sonderpreis zur
Demopark:

BaumarktManager
Crossdigital (Desktop, Tablet, Mobile)
4 Wochen

Innerhalb einer vierwdchigen Laufzeit konnen bis zu
4 Social Posts verdffentlicht werden.

Statt 1,956°€ nur 1.590 €*

*18,5 % RM-Jubildumsrabatt auf das Motorist-Sonderpaket zur Demopark.
Alle Preise zzgl. MwSt.

RM Rudolf Miiller




Vielen Dank fur lhr Interesse!

Bei Fragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfugung.

Christiane Fischer M.A.
Senior Media Sales Consulting
Motorist, BaumarktManager

besser planen. besser haven. besser handeln.

RM Rudolf Miiller Medien
GmbH & Co. KG
Stolberger Strale 84
50933 KolIn

Telefon: 0221 5497-342
c.fischer@rudolf-mueller.de
www.motorist-online.de

RM Rudolf Miiller | 185 Jahre

RM Rudolf Miiller Media Sales

BaumarktManager

Media Sales Service

RM Rudolf Miiller Medien
GmbH & Co. KG
Stolberger Stralle 84
50933 Koln

Telefon: 0221 5497-922
mediasales.service@rudolf-mueller.de
https://werben.rudolf-mueller.de

RM Rudolf Miiller
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